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Capitolul | = Nevoi si resurse

I.1. Text sinteza ,,Nevoi si resurse”

Gandirea economica stiintifica se reflecta in comportamentul diferitilor agenti economici.
Din acest motiv economia este legata de viata reala si are un rol deosebit de important in sistemul
stiintelor contemporane.

Stiinta economica este un ansamblu coerent alcdtuit: din idei, teorii si doctrine prin care
sunt reflectate in planul géndirii actele, faptele si comportamentele economice; din judecdtile de
valoare asupra acestora, precum si din tehnicile, metodele si procedeele de mdsurare, evaluare,
gestionare si simulare a activitdtii economice.

Stiinta economica se prezinta ca un sistem de stiinte economice speciale, care au drept
domeniu activitatile economice privite in ansamblul lor, dar si in interrelatie cu alte domenii.
Astfel, din sistemul stiintelor economice fac parte urmatoarele ramuri: economia politica
(microeconomia, macroeconomia); stiintele economice speciale functionale pentru toate
domeniile (finantele, statistica economicd, managementul); stiintele economice de ramura
(economia industriei); economia mondiala; stiintele economice istorice (doctrine economice,
istoria economiei nationale); stiinte de granita (econometrie, geografie economica, sociologie
economica).

Obiectul de studiu al stiintei economice este dat de fenomenele, procesele si relatiile
generate de comportamentul agentilor economiciin procesul complex de alocare a resurselor rare
n vederea satisfacerii nevoilor societdtii.

Dupa nivelul de abordare a obiectului de studiu a activitatilor economice contemporane
se identifica: microeconomia, macroeconomia, mondeconomia.

Microeconomia, este acea ramurd a stiintei economice, care se ocupd cu studiul
proceselor, faptelor si comportamentelor agentilor economici individuali generatoare de fluxurile
economice (firme, gospodarii, administratii etc), precum si interrelatiile dintre aceste unitdti
elementare.

Macroeconomia, este acea ramurd a stiintei economice care studiazd comportamentul si
dinamica unor sectoare intregi ale economiei nationale, cauzele si consecintele unor fenomene cu
care se confruntd intreaga economie nationald (inflatie, somaj, dezvoltare ciclica, etc),
interdependentele dintre variabilele globale ale economiei si sistemul economic al unei tdri in
totalitatea sa.

Mondoeconomia, este acea componentd a stiintei economice care cerceteazd, la scard
mondiald, procesele, faptele, actele si comportamentele agentilor economici, ale comunitatii
internationale privite prin prisma legdturilor economice dintre acestea, cdt si ca intreg considerat
la scard planetard sau zonal-internationald.
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Legile economice exprimd legdturile (relatiile) esentiale, necesare, generale, trainice,
stabile si repetabile proprii fenomenelor si proceselor economice, sau numai intre anumite laturi
ale acestora.

Legea economica nu se identifica cu un proces sau un fenomen economic. Ea exprima
numai ceea ce este esential, relativ stabil. Ea are un caracter obiectiv, actionand independent de
vointa si constiinta oamenilor, pe baza unor anumite conditii economice; ea inceteaza sa mai
actioneze sau Imbraca forme specifice de manifestare odata cu schimbarea conditiilor respective.

Spre deosebire de legile naturii, legea economica are un caracter istoric in sensul ca
actioneaza atata timp cat se mentin conditiile care au generat-o. De asemenea, spre deosebire
de legile naturii, legile economice actioneaza prin activitatea oamenilor, realizarea cerintelor ei
presupune in mod necesar activitatea acestora.

Legea economica se caracterizeaza printr-o serie de trasdturi comune tuturor legilor
obiective care actioneaza in universul natural si social, dar au si trdsdturi specifice. Relatiile
economice sunt in esenta lor relatii de proprietate ce isi pun amprenta pe toate celelalte relatii:
de productie, de repartitie, de schimb si de consum.

Exista mai multe feluri de relatii existente intre fenomenele economice:

- relatii cauzale care presupun existenta unui fenomen cauzd ce determina aparitia si

dezvoltarea fenomenului efect;

- relatii de interdependenta, de tipul conexiunii inverse, in care un anumit fenomen

influenteaza alte doua sau mai multe fenomene care, la randul lor influenteaza

fenomenul respectiv (de exemplu, pretul influenteaza cererea si oferta, care, la randul lor
determina schimbarea pretul);

- relatii functionale, de covariatie (pozitiva si negativa, liniara si neliniara, singulara si

multipld) in baza carora evolutia unui anumit fenomen determina altor fenomene o

evolutie de acelasi sens sau de sens contrar.

Scopul activitatii umane este satisfacerea nevoilor, a trebuintelor indivizilor. Realizarea
acestui deziderat este posibil, Tn cea mai mare parte, prin intermediul bunurilor create in
activitatea economica. Activitatea economicd reprezintd un subsistem, o componentd a activitatii
umane, aldturi de cea politicd, culturald, religioasd, educativd, etc. care are ca obiectiv
producerea de bunuri economice.

Desfasurarea activitatii economice in lumea de azi presupune existenta unor piete (cum
ar fi: a bunurilor de consum, a factorilor de productie, a capitalurilor si valutara) precum si a unor
actori sau agenti economici. Agentii economici pot fi clasificati dupa functia lor principala si
natura resurselor pe care le utilizeaza: gospodariile, intreprinderile, administratiile publice,
institutiile financiare, organisme/asociatii cu scop non-lucrativ.

Activitatea economica este prin excelenta o activitatea umana care se incadreaza intre
douad componente. Pe de o parte nevoile legate de viata indivizilor si a societatii, iar pe de alta
parte posibilitatile de a satisface aceste trebuinte in functie de resursele existente si de
priceperea folosirii lor. Coreldnd aceste doua aspecte fundamentale ale existentei si evolutiei
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societatii umane, activitatea economica s-a impus ca una dintre cele mai importante activitati
umane de care depinde progresul social, material si spiritual al indivizilor si al societatii. Definirea
stiintei economice are ca punct de plecare studierea nevoilor (trebuintelor) si al resurselor.

Nevoile sau trebuintele sunt motorul oricdrei activitdti umane. Astfel, oamenii produc
bunuri si servicii pentru ca au nevoie sa le consume. Nevoile de consum depasesc posibilitatile de
satisfacere a lor, resursele disponibile nefiind niciodata suficiente. De aceea, oamenii trebuie sa
adopte decizii rationale de utilizare a resurselor existente. Nevoile, insa, par a fi nelimitate sau,
in orice caz, in contiuna crestere. Cresterea nevoilor primare (hrana, imbracaminte, locuinte,
facilitati si infrastructura) nu reprezinta, insa, decat un element al tendintei de crestere generala
a nevoilor. La cresterea lor contribuie si alti factori care sunt expresie a evolutiei pe ansamblu a
societatii omenesti. Astfel, cresc nevoile de informare si educare, de comunicare, de dezvoltare
a comunitatii si a societatii civile, de odihna, refacere si tratament, de petrecere a timpului liber,
de culturalizare si creatie, de consolidare a mediului si relatiilor de familie, de reciclare si formatie
permanenta a fortei de munca, de participarea la viata sociala si politica etc.

Nevoile sau trebuintele umane reprezintd exigentele umane, individuale sau colective
care trebuie satisfdcute in timp si spatiu, cu bunuri si servicii, pentru a asigura desfdsurarea vietii
si activitdtii oamenilor. Nevoile reprezinta deci cerinte obiective, ale vietii umane si ale dezvoltarii
societatii. Ele sunt asigurate prin bunuri si servicii pe care toti oamenii le obtin prelucrand,
transformand, adaptand bunurile si elementele pe care le oferd mediul natural. in sens economic,
nevoile umane reprezinta cerinte materiale si spirituale de bunuri si servicii, ale vietii si activitatii
oamenilor.

Tn clasificarea nevoilor pot fi luate in considerare diferite criterii:

1. Dupd subiectii purtatori, nevoile pot fi:

e nevoiindividuale sau personale: care se manifesta la nivelul fiecarui individ, in legatura
cu satisfacerea trebuintelor de viata si activitate;

e nevoi de grup: ce exprima interese comune generate de satisfacerea trebuintelor de
viata si activitate la nivel de sociogrup;

e nevoi generale: determinate de mobiluri comune ale vietii si activitatii indivizilor ce
sunt constituiti in minoritati nationale, popoare, inclusiv regiuni geopolitice sau
geoeconomice, rezultate din convietuirea in cadrul aceluiasi teritoriu ( de exemplu
UE).

2. Dupa caracterul tridimensional al individului si anume ca fiinta biologicad, sociald si fiinta
rationald, nevoile pot fi grupate astfel:
e nevoi naturale sau fiziologice (nevoia de hrana, de odihna etc);
e nevoi sociale, care rezulta din convietuirea oamenilor in societate (relatiile dintre ei,
nevoia de comunicare etc);
e nevoi rationale care decurg din necesitatea unui nivel ridicat de instruire si de gandire,
menit sa asigure un comportament superior, rationalitate si eficienta.
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3. Din punct de vedere al rolului lor in existenta si dezvoltarea indivizilor nevoile se clasifica

e nevoi primare, denumite si nevoi fundamentale sau de bazd - de exemplu: alimente,
imbracaminte, incaltaminte, locuinta;

e nevoi superioare, denumite si nevoi complexe, elevate - de exemplu: educatie, cultura,
arta informatie a caror satisfacere duce la pregatirea si perfectionarea profesionala a
omului.

Nevoile formeazad un sistem, caracterizat prin aceea ca:

1. nevoile sunt nelimitate ca numdr dar limitate in capacitate - in sensul ca satisfacerea unei
nevoi presupune consumarea unei cantitati date dintr-un bun.

2. nevoile au caracter dinamic - in sensul ca de la o perioada la alta a progresului societatii
apar noi nevoi sau trebuinte, au loc modificari in structura si nivelul calitativ al cerintelor de
consum.

3. nevoile sunt regenerabile sau reproductibile —in sensul ca starea in care o nevoie sau alta
este satisfacuta dureaza numai un anumit timp, dupa care se manifesta din nou, adica se
reproduc.

4. nevoile au un caracter complementar — deoarece satisfacerea uneia genereaza o alta de
exemplu nevoia de autoturism genereaza nevoia de benzina genereaza nevoia de loc de parcare
sau de mai departe nevoia de garaj etc.

5. nevoile sunt concurente, in sensul ca unele se extind altele se restrang avand loc si
substituirea unora prin altele: de exemplu nevoia de transport cu autobuzul se poate restrange
prin apelarea la mersul pe jos sau la metrou; nevoia de informare prin citirea unui ziar poate fi
restransa sau inlocuita prin informarea de pe Internet, de la TV, radio etc.

Pentru acoperirea sistemului de nevoi, individul sau societatea din care face parte
utilizeaza in activitatea economica un sistem de resurse specifice in cantitati determinate si de
calitate adecvata.

Resursele sunt limitate fiindca insasi mediul natural este limitat. Este limitat de marimea
planetei, de raportul dintre apa si uscat, de formele de relief, de accesibilitatea diferita in functie
de clima, de cataclismele naturale etc.

Resursele sunt limitate nu numai pentru ca n-ar exista, ci si datorita unor restrictii de
accesibilitate, cum ar fi: proprietate in care se afld, barierele administrative si teritoriale sau
gradul insuficient de dezvoltare a tehnologiilor apte de a le descoperi si exploata. O foarte severa
limitare a resurselor apare, paradoxal, tocmai prin efortul pe care omul il face de a folosi cat mai
eficient si intelept resursele de care dispune.

Cu cat tehnica si tehnologia evolueaza, cu cat omul reuseste sa exploateze mai profund
resursele naturale si sa creeze noi resurse pe cale artificiala, cu atat mediul natural se degradeaza
prin asa numitele efecte secundare sau perverse. Poluarea, infestarea surselor de apa3,
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distrugerea stratului de ozon si multe alte efecte de acest gen determina, direct sau indirect,
imediat sau ulterior, limitarea accesului la resurse.

Resursele economice reprezintd totalitatea elementelor (potentialul natural, financiar,
stiintifico-tehnic, informational si uman) care pot fi utilizate pentru producerea de bunuri
materiale si servicii destinate satisfacerii nevoilor. Ele cuprind doua mari componente:

a. Resursele originare sau primare care la rndul lor sunt formate din:

- resursele umane care includ potentialul de munca, de creatie stiintifica si tehnica

existent: populatia apta de munca, structura ei de calificare, nivelul de pregatire;

- resursele naturale care cuprind aerul, apa, bogatiile solului si subsolului si fondul

cinegetic.

La randul lor resursele naturale se pot clasifica dupa mai multe criterii:

1. din punct de vedere al duratei folosirii, ca rezerve disponibile, avem: resurse
neregenerabile sau epuizabile (cum ar fi zacamintele de combustibili fosili, minereurile
etc) si resurse regenerabile (fondul funciar, forestier cinegetic);

2. din punct de vedere al posibilitdtilor de reutilizare, resursele naturale pot fi:

- resurse recuperabile;
- resurse partial recuperabile;
- resurse nerecuperabile.

Pornind de la clasificarea resurselor in delimitarea lor ca resurse materiale si resurse
umane putem identifica grafic ( fig. 1.1):

| Materiale —

RESURSE | RESURSE
ECONOMICE derivate

5|  Umane |-

Fig. 1.1- Resursele economice

b. Resursele derivate obtinute prin activitatea omului cum ar fi materii prime, masini, utilaje.
Resursele de care dispune o tara sau alta sunt limitate si din acest motiv se poate vorbi
de o raritate a resurselor, de o insuficientd a lor in raport cu nevoile. Raritatea resurselor
constituie o caracteristica generald a economiei.
Problemele la care trebuie gasita rezolvare pot fi sintetizate in urmatoarele trei intrebari:
1. Ce bunuritrebuie produse siin ce cantitdti? Daca intreprinzatorii doresc sa obtina beneficii
maxime atunci trebuie sa se orienteze spre produsele/serviciile cdutate de consumatori.
Acestia Tsi exprima preferintele prin modul, produsele pentru care isi cheltuiesc veniturile.
Deci, ei indica bunurile si cantitatile din aceste bunuri ce trebuie produse si, implicit modul
in care trebuie utilizare resursele economice disponibile.
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2. Cum ar trebui produse bunurile? La aceasta intrebare raspund producatorii care pentru a
obtine profit cauta sa furnizeze produsele solicitate de consumatori la un pret cat mai
scazut, adica producerea de bunuri cu costuri cat mai scazute, ceea ce implica substituirea
factorilor scumpi cu resurse productive mai ieftine.

3. Pentru cine trebuie produse bunurile? Raspunsul poate fi cdutat si gasit pe pietele
factorilor de productie pentru ca platile facute de intreprinderi pentru procurarea
factorilor folositi reprezinta venituri pentru posesorii lor (muncitori, depunatori,
proprietari), care pana la urma sunt tot consumatori.

Pornind de la interesul indivizilor, in conditii de raritate a resurselor, stiinta economica a
formulat anumite principii dupa care se manifesta comportamentul acestora, principii formulate
astfel:

a. principiul rationalitatii — ce exprima faptul ca de regula agentii economici (producatori
sau consumatori) actioneaza in mod constient potrivit propriilor interese;

b. principiul eficientei — exprima forma concreta a viabilitatii unei activitati economice prin
care agentii economici se asigura ca marimea satisfactiei justifica sacrificiul facut pentru
obtinerea ei;

c. principiul optimalitatii — presupune ca producatorii si consumatorii sa aleaga cea mai
buna alternativa pentru atingerea scopului propus, tradusa: fie prin maxim de avantaje cu
aceleasi eforturi, fie prin minim de eforturi pentru a obtine aceleasi efecte.

Tn conditii de raritate a resurselor, mirirea cantitatii resurselor destinate unui anumit scop
nu este posibild decat micsorand partea previzuta pentru alte destinatii. In aceste conditii orice
alegere presupune n acelasi timp renuntarea la alte sanse potentiale sau sacrificarea acestora.
De exemplu daca o persoana aloca mai mult din resursele disponibile pentru alimente atunci fi
ramane mai putin pentru imbracaminte, educatie etc.

Tn stiinta economic3 ea se enunt printr-o lege foarte importanta si anume legea raritétii
resurselor, ce exprima starea de tensiune intre nevoile nelimitate si resursele limitate, care se
manifesta in mod permanent de-a lungul intregii existentei umane.

Legea raritatii resurselor aratd cd volumul, structura si calitatea resurselor economice si
a bunurilor se modificd mai incet decdt volumul, structura si intensitatea nevoilor umane.

Actiunea legii raritatii resurselor impune o utilizare mai rationala si eficienta a resurselor,
ca un principiu general al oricarei economii. Pentru a se gasi alegerea rationala se tine seama de
decalajul intre dezirabil si posibil. Indiferent de felul operatiunii economice, principiul respectiv
presupune, fie cautarea maximizarii utilitatii (satisfactie, productivitate, rentabilitate,
remuneratie), fie minimizarea efortului (intrari de factori, renuntari, disponibilitati banesti
plasate).

Alegerea dintre alternativele posibile are si consecinte sociale si de aceea, pentru ca ea
sa poata fi apreciata ca rationald, agentii economici trebuie sa tina seama de risipa de resurse
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rare si scumpe, de inechitatile pe care le poate provoca o anumita alegere, de efectele poluante
ale unor productii considerate rentabile.

Curba (frontiera) posibilitatilor de productie

in cercetarea posibilitatilor alternative de a produce se foloseste instrumentul curba
(frontiera) posibilitdtilor de productie. Frontiera posibilitatilor de productie exprimd volumul
maxim de bunuri pe care economia poate sd le producd utilizdnd integral si eficient toate resursele
disponibile la un moment dat. Frontiera traduce un arbitraj: o cantitate superioara dintr-un bun
implica o cantitate inferioara dintr-un altul.

Curba posibilitatilor de productie reprezentata de fig.1.2. descrie diferitele combinatii
dintre doua tipuri de bunuri avand in vedere urmatoarele patru prezumtii:

1. toate resursele productive ale economiei sunt utilizate in mod complet;

2. 1n cadrul economiei exista doar doua grupe de bunuri (de consum si de investitii);

3. resursele utilizate in productie sunt interschimbabile;

4. economia este luata in considerare pe o perioada scurta de timp.

Bunuri
de investitii 4

v

Bunuri de consum

Fig. 1.2. Curba (frontiera) posibilitdtilor de productie

Din fig. 1.2. se observd ca panta curbei are o inclinatie negativa, deoarece intr-o
economie, prin folosirea deplina si eficienta a resurselor, se poate produce mai mult dintr-un bun
doar daca se produce mai putin din celalalt bun. Sansa sacrificata de producere a unei anumite
cantitati de bunuri de investitii reprezinta costul de oportunitate al sporirii cu o unitate a
bunurilor de consum. Punctele precum A, B, C, D, E reflecta folosirea eficienta (si integrala —a se
vedea prezumtiile) a resurselor de care se dispune (la un moment dat — a se vedea prezumtiile).
Punctele precum H, situate in afara frontierei, sunt inaccesibile pe termen scurt si formeaza zona
productiei imposibile. Ele necesitd mai multe resurse decat cele de care dispune economia. in
schimb, punctele precum F situate in interiorul frontierei formeaza zona productiei ineficiente,
nefiind utilizate toate resursele disponibile. Utilizand complet si eficient resursele disponibile
economia poate sa sporeasca productia si sa atinga frontiera.
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Pe termen mediu sau lung, curba posibilitatilor de productie se poate deplasa spre
dreapta sus prin doua modalitati:

e pe cale extensiva, prin cresterea volumului resurselor utilizate;

e prin metode intensive, respectiv prin introducerea progresului tehnic, de noi
tehnologii si Tmbunatatirea calitativa a factorilor de productie folositi, ceea ce va
determina cresterea productivitatii si a eficientei economice.

1.2. Texte cu specific economic de comentat:

1) ,Economia (...) reprezintd stiinta despre activitatea omeneascd determinatd de
caracterul limitat al resurselor (de raritatea bunurilor) si caracterul nelimitat al trebuintelor, a
cdror satisfacere este scopul acestei activitdti umane. Economia devine astfel teoria alegerii-
alegere infdptuitd de subiectul economic din mai multe variante posibile.” (Lionel Robbins, An
Essay on the Nature and Significance of Economic Science, London, 1932)

2) , Teoria economicd este stiinta despre modul in care oamenii si societatea invatd sa
aleagd, cu trecerea timpului, cu ajutorul banilor sau fdra participarea lor, acele resurse de
productie rare pentru producerea diferitelor mdrfuri in prezent si in viitor - intre diferiti oameni si
diferite grupdri ale societdtii” (Paul A. Samuelson, Economics, An Introductory Analysis, Mc Caraw
Hill Book INC, New York, Toronto, London, 1962)

3) ,,A face economie nu inseamnd nimic altceva decdt a alege (a opta) continuu intre
diferite posibilitati, iar economia (...) nu este in fond decdt stiinta alternativei.”(Wilhem Ropke)

4) ,Un agent economic rational este cel care in ceea ce intreprinde, tine seama de
cerintele eficientei si urmdreste ca prin achizitiile si consumul efectuat sG obtind maximum de
satisfactie: el are ca obiectiv maximizarea satisfactiei sub constrdngeri. ” ( Text preluat din
Economie — Aplicatii. Teste. Probleme. Raspunsuri, 1.Gavril3, s.a, Editura Economica , 2003)

1.3. Teste grila:
1. Care din urmatoarele trasaturi nu apartin nevoilor:
a) limitate in capacitate;
b) concurente;
c) regenerabile;
d) nelimitate ca numar;
e) limitate ca numar.

2. Care dintre urmatoarele afirmatii cu privire la nevoile economice nu este adevarata?
a) reprezinta cerinte ale existentei oamenilor ca indivizi si membri ai societatii;
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b) se satisfac prin consumul de bunuri;

c) au atat o determinare obiectiva cat si una subiectiva;
d) sunt limitate si statice;

e) volumulsi diversitatea lor au tendinte de crestere.

3. Bunurile se impart in libere si economice, dupa urmatorul criteriu:
a) natura subiectului purtator;

b) complexitatea lor;

c¢) modul de regenerare;

d) modul de acces al indivizilor la ele;

e) gradul de satisfacere.

4. Una dintre urmatoarele afirmatii este compatibild cu principiul rationalitatii utilizarii
resurselor:

a) se produc bunuri de calitate inferioar3;

b) se produce ce nu se cere;

c) activitatea economica respectiva polueaza mediul;

d) se produce mai mult decat se cere;

e) se produce cu consumuri de resurse mai mici, prin folosirea tehnologiei avansate.
5. Principala caracteristica a nevoilor umane se refera la:
a) caracterul lor nelimitat;

b) caracterul lor neregenerabil;

c) caracterul lor limitat si dinamic;

d) raritatealor;

e) caracterul lor neconcurential.

6. Bunul economic marfa este:

a) numai un bun material;

b) numai un serviciu;

c) orice bun care se consuma;

d) unbun care are utilitate;

e) un bun destinat vanzarii-cumpararii pe piata.

7. Un bun economic destinat autoconsumului reprezinta:
a) orice bun achizitionat de pe piat3;

b) o marfs;

c) rezultatul propriei productii;

d) un serviciu de pregatire profesional3;
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un bun obtinut prin sponsorizare.

Potrivit stiintei economice, nevoile sunt:

satisfacute numai cu bunuri economice;

satisfacute prin consumul de bunuri;

subiective, prin conditiile care le genereaza;

limitate si statice;

rezultatul exclusiv al presiunilor externe, insotite de amenintarea cu pedeapsa.

Nu sunt trasaturi ale bunurilor economice:
limitate Tn oferta;

obtinerealor genereaza un cost;

se produc in mod continuu;

accesul si sub forma de autoconsum;
caracterul nelimitat.

Care din afirmatiile de mai jos nu este corecta:

o resursa regenerabild in activitatea economica este nelimitata;

a gospodari inseamna a diminua tensiunea dintre nevoi si resurse;

o resursa regenerabila poate sa fie si refolosibila;

acoperirea nevoilor se poate face si direct, fara sa se apeleze la schimb;
serviciile pentru consum personal sunt si bunuri economice.

Principiul rationalitatii in economie:

se poate exprima numai prin regula maximului;

isi are determinarea in tensiunea nevoi-resurse;

este incompatibil cu existenta costului de oportunitate;
se poate exprima numai prin regula minimului;

este compatibil cu risipa resurselor limitate.

Care din afirmatiile de mai jos este corecta:

activitatea economica nu este o componenta a activitatii sociale;

stiinta economica descrie, explica si prognozeaza acte si fapte economice;
obiectivele de atins nu sunt concurente;

resursele economice sunt nelimitate si cu intrebuintari alternative;
succesul si esecul economiei ca stiinta se pot calcula.

Activitatea economica reprezinta:
totalitatea activitatilor prin care oamenii isi asigura bunurile pentru a-si satisface nevoile;
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activitatile prin care oamenii isi asigura doar bunurile materiale;
activitatile prin care oamenii Tsi asigura doar serviciile;

numai activitatile prin care se asigura bunurile de stricta necesitate;
numai activitatile prin care se asigura bunurile de folosinta indelungata.

. Dupa natura subiectului, nevoile pot fi:

individuale si de varf;
individuale si sociale (colective);
sociale si elevate;

de subzistenta;

vitale si elevate.

Bunurile necesare satisfacerii nevoilor pot fi:
libere si economice;

numai libere;

numai economice;

doar servicii;

doar servicii de consum personal.

. Risipa de resurse survine, in principal, atunci cand:

se produce ce nu se cere;

se produce ce se cere;

se produce cat se cere;

consumul de resurse este pe masura tehnologiei dominante;
se respecta calitatea produselor.

. Problemele de baza ale economiei sunt:

ce producem sau cat producem;

ce producem, cat producem, cum producem, pentru cine producem;
cat producem sau pentru cine producem;

ce producem sau cum producem;

ce si cat producem fara a avea importanta cum producem.

. Raritatea:

este specifica numai bunurilor economice;

este specifica numai bunurilor libere, deoarece acestea sunt mai putine ca numar;
este independenta de nevoile oamenilor, referindu-se la resurse;

este o situatie de moment, ce poate fi depasita;

nici una din variantele de mai sus.
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19. Expresia ,economie naturald” are semnificatia de economie:

a) 1n care nu exista bunuri create de om;

b) care respecta cerintele legate de conservarea mediului natural;

c) in care produsele vandute pe piata sunt obtinute exclusiv din natura;
d) 1in care predomina autoconsumul;

e) care respecta legi ale naturii.

20. Legea ,raritatii resurselor” arata ca:

a) toate resursele sunt rare;

b) toate nevoile sunt rare;

c) trebuintele umane cresc mairepede in raport cu resursele;

d) resursele sunt rare deoarece au fost exploatate necorespunzaror;
e) trebuintele umane cresc la fel in raport cu resursele.

I.4. Care dintre urmatoarele afirmatii este adevarata si care este falsa?

1) Expresia rationalitatii activitatii economice consta in realizarea functiei de maximizare a
efectelor utile prin minimizarea consumului de resurse.

2) Resursele sunt factori de productie.

3) Pe masura ce resursele se consuma in activitatea economica, ele scad continuu si omenirea
are din ce in ce mai putine resurse.

4) Pe masura ce resursele se consuma sub forma factorilor de productie, omenirea descopera
noi resurse.

5) Munca este un factor de productie derivat.

6) Capitalul este un factor de productie primar.

7) Maximizarea efectelor utile prin maximizarea consumului de resurse este un principiu
economic.

8) Dupa natura subiectului, nevoile pot fi individuale si de varf.

9) Potrivit stiintei economice, nevoile sunt satisfacute numai cu bunuri economice.

10) Bunurile se impart in libere si economice, dupa modul de acces al indivizilor la ele.

11) Obiectul Economiei il constituie studiul comportamentului pe care il urmeaza oamenii in
vederea satisfacerii nevoilor.

12) Economia este stiinta alegerilor eficiente.

13) Economia se afla in interdependenta cu celelalte stiinte economice, cu filosofia, dreptul,
sociologia, axiologia, stiintele politice, etc.

14) Microanaliza studiaza comportamentele individuale si interactiunea lor.

15) Economia se suprapune cu stiinta economica.
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16) Analiza Economiei are un caracter neutru, pur.

17) Scopul Economiei este de a arata cum poate fi marit profitul unei societati comerciale.

18) Prosperitatea unui individ este cu atat mai mare cu cat dispune de un venit mai important.

19) Economia poate fi considerata ca fiind o stiinta experimentala.

20) Resursele economice pot fi tranformate in factori de productie.

I.5. Aplicatii

Problema rezolvati: n tabelul 1 se prezinta posibilititile de productie intr-o economie in care se

obtin doar doua categorii de bunuri: alimente si textile.

Bunuri A B C D F
Alimente 25 22 18 13
Textile 0 1 2 3 4

Se cere :

a) Sa se reprezinte grafic frontiera posibilitatilor de productie.

b) Tn situatia Tn care in economia respectiva se obtin 15 unitati de alimente si 7 unititi de textile,
se cere sa marcati pe grafic aceasta combinatie si explicati daca este un punct de penurie sau de

risipa de resurse.

c) Tn ce conditii aceste coordonate pot fi inscrise pe o curbd a posibilititilor de productie?

Rezolvare

a) Reprezentarea grafica a frontierei posibilitatilor de productie:

[EEN

4

A

A

1

2

3

4

5

Fig.1.3. Frontiera posibilitdtilor de productie
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b) Curba posibilitatilor de productie pune in evidenta modul de utilizare a resurselor economice

rare pe termen scurt. Economia respectiva, intr-un orizont scurt de timp, nu poate realiza, in
conditiile date, combinatia G(7;15), care reprezinta un punct de penurie de resurse. Punctul
H(2,7) reflecta o productie mai mica decat cea realizata pe frontiera posibilitatilor de
productie, este un punct de risipa a resurselor respective datorat fie utilizarii partiale a

resurselor de care se dispune, fie ca urmare a unor procedee si tehnici ineficiente.

¢) Punctul G(7;15) poate fi atins pe termen lung, economia tarii respective producand o
cantitate mai mare din ambele bunuri, fie datorita progresului tehnic, investitiilor, fie cresterii
cantitatilor din resursele disponibile.

Problema propusa spre rezolvare

n tabelul 2 sunt prezentate posibilititile de productie intr-o-economie in care se obtin doar dous

categorii de bunuri, bunuri de consum si bunuri de investitii:

Bunuri A B C D E F
Consum 25 22 18 13
Investitii | O 1 2 3 4 5

Se cere:

a) Sa se reprezinte grafic frontiera (curba) posibilitatilor de productie;
b) Identificati pe grafic punctele G (3 unitati de investitii; 8 unitati de consum) si H (4 unitati de

investitii; 20 unitati de consum) si explicati ce reprezinta acestea (penurie sau risipa de resurse).
c) Tn ce conditii punctul H poate fi inscris pe o frontiera a posibilitatilor de productie?
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Capitolul Il = Cererea

Il.1. Definirea cererii. Legea generala a cererii

Cererea reprezintd cantitatea de bunuri si servicii ce poate fi cumpdratd la anumite
niveluri de preturi. Datorita faptului ca nevoile umane sunt nelimitate, iar o anumita dorinta
poate fi satisfacuta numai la un anumit pret si in limita unui venit, se poate spune ca indivizii Tsi
intocmesc programul de consum astfel incat sa isi asigure satisfactia maxima. Pornind de aici,
comportamentul consumatorului rational este acela de a incerca sa achizitioneze bunurile
destinate satisfacerii nevoilor la preturi cat mai mici. Mai mult, in conditiile unui venit dat ca
madrime, cantitatile achizitionate se vor reduce daca preturile cresc. Un asemenea
comportament, propriu consumatorului rational, isi gaseste expresia in legea cererii.

Legea cererii exprima existenta unei relatii negative (inverse) intre cantitatea ceruta
dintr-un anumit bun economic si pretul acelui bun.

A

P

P,

P2

P3

v

0 Q Q Qs Q
Fig. 2.1. Curba cererii

Se observa ca intre cantitate si pret exista o relatie invers proportionald: cand P creste, Q
scade. Curba cererii are o panta descendenta, orientata de la nord-vest spre sud-est. Legea cererii

este expresia cererii tipice, normale.
! Cererea si cantitatea ceruta nu se confunda !

Tn teoria economica, cererea este o relatie intre doud variabile specifice, pretul si
cantitatea. Cererea este intotdeauna un sir de preturi si un sir de cantitdti pe care oamenii ar dori
sa le cumpere la preturile respective.

I1.2. Factorii determinanti ai cererii

Tn cadrul teoriei economice s-a formulat ideea dup3 care cererea este supusi influentei a
trei factori principali, si anume: nevoia sociala, veniturile consumatorilor si pretul marfurilor, la
acestia adaugandu-se si altii.
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1. Nevoia sociala

v’ factorul care declanseazd comportamentul consumatorului;
v nevoie solvabild - nevoia care poate fi acoperita cu oferta existentd;
v’ cererea solvabild - cererea pentru care consumatorii dispun de acoperirea baneasca.

Din punct de vedere fiziologic, nevoia este consideratd ca o stare de tensiune provenind
dintr-o tendintd a organismului de a restabili echilibrul in functionarea fiziologicd. In afara de
nevoie Tn general, stiintele economice opereaza si cu notiunea de nevoie solvabila, prin care se
intelege nevoia care poate fi acoperitd cu oferta existentd. Derivata din aceasta notiune, cererea
solvabila reprezintd cererea pentru care consumatorii dispun de acoperirea bdneascd, aceasta
depinzénd deci, pe de o parte de mdrimea productiei, iar pe de altd parte de nivelul veniturilor si
preturilor. Nevoia desi constituie izvorul cererii, nu se transforma automat in cerere. Pentru ca
nevoia unei persoane (sau colectivitati) sa se transforme in cerere este absolut necesar ca aceasta
sa dispuna de venituri avand ca destinatie acoperirea nevoii respective (prin procurarea de
bunuri). Tn plus, aceasta trebuie sa fie dispusd sd pliteascd pretul solicitat de vanzitori pentru
bunurile respective.

2. Pretul bunurilor

v’ cererea tipica este o functie descrescatoare de pret;

v’ efectul de substitutie: bunul al carui pret scade este cumpdrat intr-o cantitate mai mare;

v efectul de venit: reflecta impactul modificarii pretului unui bun asupra venitului real al
consumatorului.

Pretul constituie un factor care exercita o mare influenta asupra cererii. Se admite, in
general, ca cererea tipica este o functie descresciatoare de pret. Aceasta relatie inversa intre
cantitatea ceruta si pret rezulta din comportamentul rational al consumatorului care urmareste
maximizarea utilitatii Tn limita venitului pe care-l are la dispozitie.

3. Veniturile consumatorilor

v’ oricat de intensd ar fi nevoia de consum ea poate fi satisfdcutd doar atunci cdnd exista
venitul disponibil corespunzator

v bunurile normale sunt considerate acele bunuri pentru care cererea de consum creste pe
masura sporirii veniturilor.

v bunurile inferioare sunt acele bunuri al caror consum scade atunci cand veniturile cresc
siinvers.

Corelatiile dintre cresterea veniturilor si cresterea cheltuielilor de consum au fost
analizate de economistul — statistician Ernst Engel, care a concluzionat ca: pornind de la un nivel
al venitului si pe baza unei anumite cresteri a acestuia modificdrile diferitelor articole de cheltuieli
de consum vor inregistra urmdtoarele ritmuri si sensuri:

v cheltuielile destinate achizitiondrii produselor alimentare sporesc intr-o masura mai
mica, ceea ce inseamna ca-si reduc ponderea in totalul cheltuielilor de consum;
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v cheltuielile destinate achizitionarii produselor de imbracaminte cresc in aceeasi
proportie cu venitul, deci isi mentin ponderea anterioar3;
v' cheltuielile cu locuinta cresc in aceeasi proportie cu venitul;
v’ cheltuielile pentru asigurarea confortului si pentru recreere cresc intr-o masura mai
mare decat creste venitul, sporindu-si ponderea in total.
Alti factori

v gusturile si preferintele consumatorilor: constituie factori subiectivi de influenta a
cererii. Gusturile sunt rezultatul influentelor de ordin cultural si istoric;

v numarul de consumatori si structura acestora: in general, cresterea demograficd
determina sporirea cererii globale din fiecare marfa, iar structura pe varste a populatiei
determina structura cererii fata de diverse categorii de bunuri;

v pretul si disponibilitatea bunurilor substituibile: adicd a acelor bunuri ce indeplinesc
aceleasi functii cu cele ce sunt inlocuite (de exemplu: untul si margarina, zaharul si
zaharina, lana si bumbacul, petrolul si gazele naturale, etc.). De exemplu, cererea de
petrol tinde sa scada daca pretul gazelor naturale este mai mic;

v’ anticipatiile privind dinamica pretului unitar: cererea de consum din prezent este
dependenta de anticipatiile pe care cumparatorii au posibilitatea sa le faca in legatura cu
evolutia preturilor, a veniturilor si a altor venituri variabile economice sau de alta natura;

v’ factorii speciali: pot influenta cererea pentru un anumit produs (de exemplu, cererea
pentru umbrele este specifica sezonului autumnal, sau previziunile anuntate cu privire la
evolutia pretului la un anumit produs pot avea o anumita influenta asupra cererii).

11.3. Cererea atipica

Desi in general evolutia cererii in functie de modificarea pretului este in raport invers,
exista si posibilitatea unei influente pozitive a pretului asupra cererii, ceea ce poate insemna
manifestarea anumitor exceptii de la legea cererii.

Comportamentul atipic al cererii se produce in mai multe situatii:

v’ efectul de anticipare se manifesta atunci cind se anticipeaza o crestere a pretului unui
bun si ca urmare va creste si cantitatea ceruta din bunul respectiv.

v’ efectul de venit se manifestd atunci cand o reducere a pretului unui bun nu atrage dupa
sine cresterea cantitatii cerute din bunul respectiv.

v efectul de snobism ce se manifestda in cazul unor consumatori care doresc sa
demonstreze prin obiceiurile de consum ca apartin unei categorii sociale superioare si
achizitioneaza bunuri din ce in ce mai scumpe.

v’ efectul de informare incompletd: Tn lipsa unor informatii mai bune, calitatea unor
produse este apreciata dupa pret. Un pret mai ridicat pare a indica o calitate superioara.
Exista, insa, situatii in care bunuri de aceeasi calitate au preturi diferite si cererea este

mai mare pentru cele mai scumpe.
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v',paradoxului Giffen”: familille paupere alocd cea mai mare parte din venit pentru
achizitionarea alimentelor de baza. Cresterea pretului pentru aceste produse are ca efect,
sporirea si nu scaderea cererii pentru ele. Cererea scade pentru alte bunuri, considerate
a fi mai scumpe.

11.4. Elasticitatea cererii
Elasticitatea reprezintd reactia unor variabile economice la modificarea parametrilor

factorilor de influenta:

1) Elasticitatea cererii in functie de pret - reactia cererii pentru un bun in functie de
modificarea pretului acestuia, ceilalti factori fiind considerati constanti.

AQ AP AQ P

E —

“r9,°P AP Q,
~ %AQ

P AP

n functie de acest coeficient, cererea se clasificd in urmatoarele categorii:
Cereri normale:

e Cerere elastica: |Ecp| >1; cantitatile cerute se modifica in sens contrar pretului, dar mai
intens (AQ>AP);
e Cerere cu elasticitate unitara: |Ecp| =1; cantitatile cerute se modifica in sens contrar
pretului, dar cu aceiasi intensitate (AQ=AP);
e Cerere inelastica: 0 < |Ec/p| <1; cantitatile cerute se modifica in sens contrar pretului dar
mai lent (AQ<AP).
Cereri particulare:

e Cerere perfect inelastica: Ec/p =0; cantitatile cerute nu reactioneaza in nici un fel la
modificarea preturilor (AQ=0).

o Cerere perfect elastica: Ecir — oo; cantitatile cerute se modifica foarte mult la o
schimbare nesemnificativa a pretului (AP=0).

P1

24
P2

P2

ol Q2 Q1 Q2
Cerere elastica Cerere inelastica

Fig. 2.2. Cererea elasticd si cererea inelasticd
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Factorii care influenteaza elasticitatea cererii:

e Numarul si gradul de substituire a bunurilor. Bunurile substituibile sunt bunurile care
satisfac acelasi tip de nevoi (unt — margarina): pentru bunurile care se substituie greu (ca
sarea), elasticitatea va fi slaba (cerere slab elastica) iar pentru bunurile care se substituie
usor, elasticitatea va fi ridicata (cerere elastica).

e Importanta bunului in bugetul consumatorului. Pentru bunurile ieftine (piper), cererea
este putin elastica in raport cu pretul; pentru bunurile scumpe (televizoare), cererea este
sensibila in raport cu pretul.

e Numarul posibil de utilizatori ai bunului. Cu cat numarul de utilizatori este mai mare, cu
atat cererea va fi mai elastica.

e Durata perioadei de timp pentru care se estimeaza variatia cererii. Cu cat perioada luata
in considerare va fi mai lunga, cu atat cererea va fi mai elastica, deoarece consumatorilor
le va fi mai usor sa substituie un bun cu altul.

2) Elasticitatea cererii in functie de venit - este reactia cererii la variatiile venitului unui
consumator, ceilalti factori fiind considerati constanti.

_AQ AV _AQ Yy

E —
o QO VO AV QO
%AQ
E. =%
c/v %AV

n functie de acest coeficient, cererea se clasificd in urmatoarele categorii:

e Cerere elastica: Ec/y>1; cantitatile cerute se modifica in acelasi sens cu venitul dar mai
intens (este caracteristica pentru bunurile de lux, pentru servicii de instruire si pentru
bunuri de folosinta indelungata dincolo de un anumit prag al venitului);

e Cerere cu elasticitate unitara: Ecy=1; cantitatile cerute se modifica Tn acelasi sens cu
venitul si cu aceiasi intensitate (este caracteristica pentru bunurile nealimentare de uz
personal si folosinta curenta);

e Cerere inelastica: 0 < Ecyy <1; cantitatile cerute se modifica in acelasi sens cu venitul dar
mai lent (se Intalneste la majoritatea bunurilor alimentare de baza care se incadreaza in
categoria bunurilor de consum curent).

n functie de corelatia venit — cerere, bunurile se impart in:

e bunuri normale: acele bunuri a caror cerere creste sau scade pe masura sporirii
veniturilor;

e bunuri prioritare (de stricta necesitate) — cererea pentru ele creste mai incet decat cresc
veniturile AQ < AV; se intalneste la majoritatea bunurilor alimentare de baza, bunurile
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nealimentare de uz personal, care se incadreaza in categoria bunurilor de consum curent;
pentru aceste bunuri, 0 < Ec/y <1 sau Ecy=1;

e bunuri de lux (superioare) — cererea pentru ele creste mai repede decat cresc veniturile
AQ > AV; este caracteristica pentru bunurile de lux, pentru servicii de instruire si pentru
bunuri de folosintd indelungata dincolo de un anumit prag al venitului; pentru aceste
bunuri, Ecjy>1;

e bunuri inferioare: acele bunuri al caror consum scade cand venitul creste; pentru aceste
bunuri, elasticitatea cererii in functie de venit este negativa.

Elasticitatea incrucisata a cererii

Aceasta elasticitate ne arata faptul ca cererea unui bun sau serviciu nu depinde numai de
pretul sdau. Astfel, cererea unui bun se poate modifica si in conditiile in care pretul bunului
respectiv nu se schimba, dar se modifica pretul altui bun. Se numeste elasticitate incrucisata a
cererii unui bun A'in raport cu bunul B, raportul intre procentajele variatiei cantitdtilor cerute din
A si procentajul variatiei pretului bunului B.

_AQq APy
R T

n functie de reactia cererii pentru bunul A ca urmare a modificarii pretului bunului B,
avem urmatoarea clasificare a bunurilor:

v daca Ecases = 0, atunci bunurile sunt independente (nu au nici o legaturd intre ele);

v daca Ecases € (0, 1), atunci bunurile sunt substituibile intr-o anumitd masurd (cresterea
pretului bunului B duce la cresterea cererii pentru bunul A);

v’ daca Ecases > 1, atunci avem bunuri strans substituibile (modificarea cererii pentru bunul
A este mai mare decat modificarea pretului bunului B);

v daca Ecases € (-1, 0), atunci bunurile sunt complementare (cresterea pretului bunului B
duce la scaderea cererii pentru bunul A — benzina si masina);

v daca Eca/es < -1, atunci bunurile sunt strict complementare (modificarea cererii pentru
bunul A este mai mare decat modificarea pretului bunului B).

I1.5. Aplicatie rezolvata
Cererea unui consumator pentru un anumit bun se exprima prin urmatoarea functie Q =
10 - P, unde P reprezinta pretul bunului si Q cantitatea ceruta pentru acest bun. Daca pretul ia
urmatoarele valori: 2, 4, 6 si 8 se cere:
a) Calculati cantitatea ceruta in fiecare situatie;
b) Trasati curba cererii;
c) Calculati elasticitatea cererii in functie de pret si precizati tipul cererii.

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest

MINISTERUL EDUCATIEI
UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

Rezolvare
a) Pentru a determina cantitatile cerute in fiecare situatie, se inlocuiesc valorile date ale
pretului in functia cererii si obtinem:

P|2/4|6|8

Q8642

b) Curba cererii individuale se traseaza reprezentand pe axa OX cantitatea ceruta (Q) iar pe
axa QY pretul (P).

c) Se calculeaza coeficientul elasticitatii cererii in functie de pret pentru fiecare nivel,
utilizand relatia corespunzatoare si obtinem:

6-8 4-2 -2 2 -
o — : = — X —= —= —025 1-0.25] €(0, 1)—> Cerere inelastica
oP=Tg T2 T g7
4-6 6-4 -2 4 - o
Ec/p = Z " g = — X 2 = EX = —0,66 |-0,66|€ (0, 1)— Cerere inelastica
£ 2—-4 8-6 -2 6 - 120 _J I
= : =K S e = 1 icd
c/P 4 6 4 2 2 . [-1,5 |>1 Cerere elastica

11.6. Aplicatii propuse spre rezolvare

1. Pretul unui bun este de 40 u.m., iar cantitatea ceruta pentru acest bun este de 200
bucati. Care va fi cantitatea ceruta daca pretul creste la 50 u.m./bucata, iar coeficientul de
elasticitate al cererii pentru bunul respectiv in functie de pret este egal cu 2?

2. Cererea pentru un produs se poate prezenta sub forma a trei functii:
C1 = 50-0,5p; C2=60-0,5p; C3=40-0,5p

Stiind ca, pretul unitar ia urmatoarele valori 10, 20, 30, 40, 50 u.m. sa se determine cantitatea
ceruta corespunzatoare fiecarui nivel al pretului. Reprezentati grafic cele trei forme de cerere si
aratati semnificatia lui C; si C3 fata de Ci.

3. Daca venitul creste cu 5%, cantitatea ceruta dintr-un bun creste cu 20% sa se determine
elasticitatea cererii pentru acel bun si sa se determine tipul cererii si felul bunului.

4. La un venit lunar de 2.000 lei un consumator isi procura 40 de unitati dintr-un bun X.
Ca urmare a cresterii venitului la 3.500 lei, consumatorul isi va procura 60 de unitati din bunul
respectiv, pretul bunului ramanand constant. Calculati coeficientul elasticitatii cererii.
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I.7. Teste grila
1. Cererea este:
a) cantitatea de bunuri oferita de producatori, la un anumit pret;
b) cantitatea de bunuri care este vanduta consumatorilor, la un moment dat, in functie de
pret;
c) cantitatea de bunuri necesara indivizilor;
d) cantitatea dintr-un bun care poate fi cumparata la un moment dat, in functie de pret.

2. Daca venitul creste, in mod normal cheltuielile pentru alimente (ca pondere):
a) cresc;

b) scad;

c) sunt egale cu zero;

d) tind spre infinit.

3. Elasticitatea cererii in functie de pret exprima:

a) modificarea cererii pentru un bun in functie de evolutia preturilor;
b) modificarea cererii pentru un bun in functie de propriul sau pret;

c) modificarea cererii pentru un bun Tn functie de pretul altui bun;

d) modificarea cererii pentru un bun in functie de costul de productie.

4. In situatia in care cererea unui bun este perfect inelastici la modificarea pretului atunci
coeficientul de elasticitate este:

a) mai mare decat unu;

b) mai mic decat unu;

c) egal cu zero;

d) mai mic decat zero.

5. Elasticitatea cererii in functie de venit exprima:

a) modificarea cererii pentru un bun in functie de venitul producatorului;

b) modificarea cererii pentru un bun in functie de venitul consumatorilor;

c) modificarea cererii pentru un bun Tn functie anticiparile legate de evolutia inflatiei.

6. Cantitatea ceruta dintr-un bun tinde sa scada atunci cand pretul sau creste deoarece:
a) puterea de cumparare a consumatorilor a scazut;

b) la un pret mai mare, ofertantii vor dori sa ofere mai putin;

c) puterea de cumparare a consumatorilor a crescut;

d) o crestere a pretului deplaseaza curba cererii in sus.

7. Cererea reprezinta cantitatea ceruta dintr-un bun:
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a) la orice nivel al pretului;

b) la un anumit nivel al pretului;

c) depinde la momentul de timp la care este determinata;
d) care nu depinde de pretul bunului.

8. Daca coeficientul de elasticitate incrucisata a cererii in functie de pret este O:
a) o variatie a pretului lui Y nu are nici o influentad asupra consumului bunului X;
b) bunurile X si Y sunt complementare;

c) bunurile X si Y sunt independente.

9. Daca coeficientul de elasticitate incrucisata a cererii in functie de pret este > 1:
a) bunurile X si Y sunt complementare;

b) bunurile X si Y sunt independente;

c) bunurile X si Y sunt substituibile;

d) strans substituibile.

10. Curba cererii unui bun in functie de venit:
a) este mereu descrescatoare;

b) este mereu constanta;

c) este crescatoare, apoi descrescatoare;

d) este mereu crescatoare.

11. Cu cat pretul de vanzare al unui bun este mai mic, cu atat bunul devine mai atractiv
pentru:

a) furnizor;

b) cumparator;

c) producator;

d) stat.

12. La cresterea cu 4% a pretului unui bun, cantitatea ceruta pentru bunul respectiv scade cu
8% (celelalte conditii ale pietei raman neschimbate). Este cazul unei cereri:

a) elastice in raport cu pretul;

b) inelastice n raport cu pretul;

c) putin intalnita in realitate;

d) imposibile.

11.8. Afirmatii adevarat/fals
1. Modificarea cantitatii cerute din bunul X se afla in relatie inversa fata de modificarea
pretului bunului X.
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2. Daca populatia anticipeaza cresterea importanta a veniturilor viitoare, atunci cererea
actualad va inregistra o crestere.

3. Tn general, dac3 toate celelalte imprejurdri riman neschimbate, intre pretul unui bun
si cantitatea ceruta pentru acesta se manifesta o relatie pozitiva.

4. TIn termeni relativi, in cazul unui bun normal, cererea elasticd in raport cu pretul
presupune ca modificarea pretului este mai mare decat modificarea cantitatii cerute.

5. Cand se anticipeaza o crestere a pretului unui bun va creste si cantitatea ceruta din
bunul respectiv.

Capitolul Il = Consumatorul si comportamentul sau (costul de
oportunitate, utilitatea economica)

lll.1. Costul de oportunitate

Insuficienta resurselor in raport cu nevoile, conjugata cu incertitudinea alternativelor in
care poate fi folosita orice resursa, banii si timpul, fac ca alegerea uneia dintre ele sa fie insotita
de sacrificarea celorlalte.

Costul de oportunitate (al alegerii) constd in valoarea (costul) bunurilor alternative
sacrificate pentru a alege un anumit bun pentru a fi produs sau consumat. Costul alegerii este
costul (valoarea) unei activitati masurate in termenii celei mai bune alternative sacrificate.

Calculul costului de oportunitate presupune:

a) determinarea cresterii cantitatii bunului X (AX);
b) determinarea marimii reducerii bunului Y (AY);
c) raportarea cantitatii din bunul la care se renunta la cantitatea castigata (AY/ AX). Pentru

a opera cu numere pozitive, deoarece intotdeauna Y este negativ, se adauga semnul

minus in fata raportului. Costul de oportunitate se exprima prin relatia:

AY
AX

Ne indicd la cdte unitdti din bunul Y trebuie sd renuntdm pentru a putea consuma/produce
o unitate suplimentard din bunul X.

Tn cercetarea posibilititilor alternative de a produce se foloseste instrumentul curba
(frontiera) posibilitatilor de productie.

Frontiera posibilitatilor de productie exprima volumul maxim de bunuri pe care economia
poate sd le producd utilizdnd integral si eficient toate resursele disponibile la un moment dat.
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Zona productiei imposibile
(pe termen scurt)

Zona productie1 posibile,
dar ineficiente

X
Fig. 3.1. Curba (frontiera) posibilitdtilor de productie

- zona productiei imposibile - bunurile necesita mai multe resurse decat cele de care
dispune economia;
- zona productiei ineficiente — nu sunt utilizate toate resursele disponibile.

Frontiera (curba) posibilitatilor de productie evidentiaza trei concepte:

— raritatea pusa in evidenta de combinatiile ce nu pot fi obtinute si aflate in afara curbei, in
zona productiei imposibile;

— alegerea, din necesitatea de a alege intre punctele care pot fi realizate aflate pe curba,
puncte ce exprima toate pachetele aferente;

— costul de oportunitate, exprimat de panta negativa a curbei care arata ca pentru a se
obtine mai mult dintr-un anumit tip de bunuri, se va produce mai putin din alt bun
Pe termen lung, economia poate produce o cantitate mai mare din ambele bunuri prin

sporirea resurselor disponibile, investitii si inovare.

l1l.2. Bunurile economice

Un bun reprezintd orice element al realitdtii apt sd satisfacd o nevoie. Bunurile pot fi
clasificate dupa mai multe criterii. Pentru analiza economica prezinta importanta diferitele
modalitati de clasificare a bunurilor. Dupd modul de obtinere a lor sau accesul la ele, bunurile pot
fi:

e Bunurile libere sunt cele la care accesul este liber, ele sunt in cantitati corespunzatoare
nevoilor, in conditii determinate de timp si de loc. Bunurile libere sunt utile si
indispensabile omului, dar nu au utilitate in sens economic pentru ca folosirea lor nu
genereaza sacrificii pentru obtinerea satisfactiei ce rezulta din folosirea lor.

e Bunurile economice sunt rezultat al activitatii de productie, presupunand consum de
resurse rare. Principala lor caracteristica o reprezinta raritatea, faptul ca in totalitatea lor,
fata de nevoile ce trebuie satisfacute, sunt insuficiente ca volum si ca structura calitativa,
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fiind produse in cantitati limitate, presupunand un anumit efort sau cost (resurse umane,
resurse financiare, etc.) si, implicit un pret.

Dupd forma lor materiald, bunurile economice se grupeaza in:
e bunuri corporale, sau bunuri materiale (obiecte stabile, bunuri tangibile);
¢ bunuri necorporale sau bunuri nemateriale, netangibile (servicii sau prestatii);
¢ informatii (licente, brevete, programe informatice).

Dupad destinatia lor, bunurile economice pot fi:

e bunuri de productie (prodfactori). Prodfactorii sunt bunurile economice utilizate n
procesul producerii altor bunuri si satisfac nevoile de consum productiv (bunurile ce
formeaza capitalul tehnic, pamantul etc.);

e bunuri de consum (satisfactori). Satisfactorii reprezinta bunurile economice apte sa
satisfaca in mod direct o anumita nevoie de consum individual sau social (bunuri de
consum de folosinta curenta sau indelungata, servicii, etc.);

Dupd modul in care circuld sau ajung de la producdtor la consumator, bunurile se impart

e bunuri marfare sau comerciale: acele bunuri economice care ajung de la producator la
consumator prin intermediul vanzarii-cumpararii, la un anumit pret;

e bunuri nemarfare sau necomerciale: bunuri economice a cdror producere presupune
costuri, dar ajung la consumator in mod gratuit, costurile fiind suportate de comunitate;

¢ bunuri mixte sau partial marfare: sunt cele care trec de la producator la consumator prin
vanzare-cumparare, pretul formandu-se atat pe baza conditiilor pietei, cat si a unor
masuri de protectie sociala.

Dupad relatiile de interdependentd intre diferitele categorii de bunuri, ele pot fi:

e bunuri substituibile sau concurente: sunt acelea care au capacitatea sa satisfaca acelasi
tip de nevoi, cum ar fi zaharul si zaharina sau benzina si motorina etc.;

e bunuri complementare: sunt cele ce pot fi folosite doar impreuna, deoarece numai prin
combinarea lor se satisface nevoia, cum este cazul automobilului si benzinei etc.;

e bunuri principale: cele pe care producatorul le are in vedere cu prioritate, fiind obiectivul
principal al activitatii sale;

e bunuri secundare: sunt cele ce rezulta inevitabil din procesul tehnologic al unui bun
principal, cum ar fi mierea si ceara.

Dupd natura proprietdtii asupra bunurilor, acestea pot fi:
e bunuri publice: de care poate beneficia, in principiu, oricine doreste, in mod gratuit sau
platind un pret convenit);
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o bunuri private: la care accesul este limitat si conditionat.

Consumul poate fi definit ca un proces complex de utilizare a bunurilor pentru satisfacerea
nevoilor. Consumul, in teoria si practica economica, indeplineste urmatoarele functii:

1. functia utilitara: bunurile si serviciile consumate sunt destinate satisfacerii trebuintelor
umane;

2. functia sociala, de mediere, de comunicare si de integrare cu mediul in care
convietuieste individul: in general sunt acceptate normele impuse de simbolistica
bunurilor, a uzantelor, traditiilor si se poate stabili o pozitionare pe treapta ierarhiei
sociale prin actul de consum.

l11.3. Utilitatea economica
Punctul de plecare in analiza utilitatii bunurilor il reprezinta dubla determinare a acestora:
v' Determinarea existentiala este de naturd sa permita identificarea unor proprietati statice
si dinamice, de natura fizica, materiala sau psihosenzoriala proprii oricarui bun.
v' Determinarea economica presupune relatia de concordanta dintre un bun si o nevoie,
dar totodata impune luarea in considerare a faptului ca producerea bunului inseamna
consum de factori de productie, deci un efort care confera valoare economica bunului,

valoare ce 1si gaseste expresia monetara in pret.
4 Y

. Utilitatea tehnica
Determinarea (capacitatea unui bun

existentialé sau serviciu de a
satisface o nevoie)

Utilitatea economica
Dete rm i narea (satisfactia pe care sperd cd o

. o va obtine un consumator prin

economica folosirea unei cantitati (doze)

determinate dintr-un anumit
bun economic)

N J \.

Fig. 3.2. Dubla determinare a bunurilor

Termenul de util, utilitate semnifica ceea ce este de folos, necesar, care serveste la ceva,
care prin intrebuintare satisface o nevoie. De regula se considera cd, pentru ca un bun sa fie util,
trebuie indeplinite trei conditii:

1. Existenta unei relatii intre calitatile sau caracteristicile bunurilor si una din nevoile
oamenilor: utilitatea este intrinseca fiecarui bun, decurge din proprietatile acestuia, dar
dobéandeste sens economic doar in relatie cu o anumita nevoie sociala (ex: paine este utila
pe de o parte pentru ca avem nevoie de a ne hrani, iar pe de alta parte, pentru ca graul
poseda elementele proprii alimentatiei).

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

2. Concretizarea relatiei dintre dintre caracteristicile lucrurilor si nevoile oamenilor:
oamenii trebuie sa fie convinsi ca, prin calitatiile lor, bunurile consumate le aduc un
serviciu, o satisfactie. Daca ei nu cunosc caracteristicile bunurilor, capacitatea acestora de
a satisface o anumita nevoie, acestea raman nefolosite, nu au utilitate.

3. Societatea trebuie sa fie capabila sa foloseasca caracteristicile bunurilor pentru
satisfacerea nevoilor: nu este suficient ca un lucru sa fie recunoscut, acesta trebuie sa
poata fi folosit.

in functie de cantitatea de bunuri consumate la care se referd, utilitatea de care
beneficiaza consumatorul poate fi privita ca:

v’ Utilitate individuala exprimd satisfactia generatd consumatorului de o unitate din bunul
consumat

v’ Utilitatea totald (Ur) exprimd satisfactia totald pe care un individ o resimte prin
consumarea unei anumite cantitdti dintr-un bun.

v’ Utilitatea marginala (Uwvc), aratd sporul de utilitate totald (A Ut) pentru un consumator
atunci cdnd cantitatea consumata dintr-un bun sporeste cu o unitate (AQ) .

AU
Ui = -
AQ

Dinamica relatiei dintre cantitatea consumata si utilitatea ultimei unitati consumate fsi
gaseste expresia in legea utilitatii marginale descrescatoare care arata ca utilitatea marginald
resimtitd din consumul succesiv de unitdti dintr-un bun descreste, iar utilitatea totala creste cu o
mdrime descrescdtoare pdnd la punctul de saturatie. Semnificatia acestei legi se regaseste si sub
denumirea de ,prima lege a lui Gossen”.

Ut 4
Uwmac < '5 .

: \ Ut

!

!

I

! I

- > :

/'r: |
I | >

O Qi Qs
Unme

Fig. 3.3. Interdependenta dintre utilitatea totald si utilitatea marginald
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Corelatia dintre utilitatea totala si utilitatea marginala, privite in dinamica, evidentiaza
urmatoarele aspecte:

v daca utilitatea totald sporeste cu o rata crescitoare, utilitatea marginala este crescitoare;

v daca utilitatea total3 creste cu o ratd constanta, utilitatea marginald este constant;

v’ daca utilitatea totald creste cu o rata descrescitoare, utilitatea marginald este

descrescatoare (cazul general);

v/ pentru cantitatea Qs corespunzatoare utilitatii totale maxime, utilitatea marginala este

nula;

v daca utilitatea totald este descrescatoare, utilitatea marginal3 este negativa.

Curba prezinta doua puncte caracteristice:

e punctul | este un punct de inflexiune care semnifica schimbarea de semn pentru derivata
functiei de utilitate. Intre O si I, sporul utilititii totale este in crestere si curba este
convexa; dincolo de punctul |, rata de crestere a utilitatii totale este in scadere, curba
devenind concava.

e punctul S exprima maximum de utilitate totald si corespunde cantitatii Qs, numita
cantitate de saturatie. Dincolo de Qs utilitatea totala se transforma in dezutilitate.

n directd legdtura cu posibilitdtile de masurare a utilittii, teoria economica face referiri
la doua acceptiuni de masurare ale utilitatii: cardinala si ordinala.

v Teoria utilitatii cardinale se bazeaza pe ipoteza potrivit cireia consumatorul este capabil
de a masura utilitatea si de a exprima printr-un numar: cantitatea de utilitate obtinuta
prin consumarea unei doze determinate de bunuri. Astfel, se poate stabili o ierarhie
semnificativa intre nivelurile de utilitate, exprimand numeric de cate ori este mai mare
utilitatea de consum a unei anumite cantitati dintr-un bun fata de cea a altei cantitati din
alt bun.

v Teoria utilitatii ordinale considerd cd nu este necesard mdasurarea cu rigurozitate a
utilitatii pentru a decide ce, cand, cum si cat se consuma, in realitate, consumatorul atunci
cand alege claseaza bunurile in ordinea de preferinta, fara sa recurga la masurarea
utilitatii.

l11.4. Aplicatii rezolvate
1.Tn tabel sunt prezentate posibilititile de productie intr-o economie in care se obtin doar
doua categorii de bunuri: masini si avioane. Se cere:
a) Sa se reprezinte grafic frontiera posibilitatilor de productie
b) Identificati pe grafic punctele G (3 avioane; 8 masini) si H (4 avioane; 30 masini) si explicati
ce reprezinta acestea (penurie sau risipa de resurse).
c) Sa se calculeze costul de oportunitate pentru a produce un Avion in fiecare situatie.

Bunuri A B C D
Masini 25 21 18 O
Avioane 0 2 3 6
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5 Rezolvare

a) frontiera posibilitatilor de productie se traseaza reprezentand pe axa OX cantitatea de
avioane (A) iar pe axa QY cantitatea de masini (M).

b) Se calculeaza costul de oportunitate pentru fiecare situatie, utilizand relatia
corespunzatoare si obtinem:

21-25 —4 . . _
0p = ———=——= 2 Serenunta la 2 masini pentru a se produce 1 avion
B 2-0 2
g-21 -3 ) . _
COC = —ﬁ = _T = 3 Serenunta la 3 masini pentru a se produce 1 avion
0-18 —-18

— = 6 Serenuntd la 6 masini pentru a se produce 1 avion

COD__6—3 T3

2. Completati datele care lipsesc din tabelul urmator:

Unitati
consumtate 0 1 2 3 4 > 6

Utilitat
matgiasls | - 160 150 80

Utilitage
ulitate 0 200 610 700

/Q{ Rezolvare

UT, —UT,  200—0

U = = 200
e Q1 — Qo 1-0
UT, — UT, UT, — 200
Upg, = ————— <=> 160 = ———— <=> 160 = UT, — 200 => UT, = 360
# Q2 — Q1 2=1
Ty =TT, UT; — 360
Umgy = ————2 <=>150 = ———— <=> 150 = UT; — 360 => UT; = 510
: Q3 — Q2 3—-2
UT, — UT; 610 — 510
Umg, = = =100
2 Qs — Q3 4—3
y  _UTs—UT, 700-610
" Q5—Qs 54
e UT, — 700
Upge = ————— <=>80 = —+——— <=> 80 = UT, — 700 => UT, = 780
© Q6 — Qs 6—5
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Combinatia Servicii Bunuri
A 0 100
B 25 90
C 50 70
D 75 40
E 100 0

a) Trasati curba posibilitatilor de productie (reprezentati serviciile pe abscisa);

b) Calculati costul de oportunitate al serviciilor;

c) Daca economia produce 75 unitati de servicii si 30 de unitati de bunuri, caracterizati

situatia;

d) Daca economia produce 75 unitati de servicii si 45 de unitati de bunuri, caracterizati

situatia.

2. Datele din tabel evidentiaza relatia dintre cantitatea consumata de un consumator

dintr-un bun X (Q) si utilitatea totala (Ut) resimtita de acesta:

Q

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Ur

0

7

13

18

22

25

27

28

28

27

Determinati utilitatea marginala (Umg) pentru fiecare situatie, reprezentati grafic curbele
Ut si Umgsi indicati punctul de saturatie al consumatorului.

3. Datele din tabel pun in evidenta relatiile dintre cantitatea consumata din bunul X si
utilitatea marginala (Umg) resimtita de un consumator al bunului respectiv:

Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Umg 10 |12 |14 |11 |9 5 0 -1 -2

Se cere:

a. Determinati marimea utilitatii totale pentru fiecare nivel al consumului (Q).

b. Care este nivelul cantitatii de bunuri consumate pentru care utilitatea totala este
maxima?

c. Sa se reprezinte grafic curbele utilitatii totale si a celei marginale.
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lll.6. Teste grila
1. Nu inregistram cost de oportunitate in cazul:
a) achizitiei unui bun rar;
b) achizitiei oricarui bun;
c) obtinerii unui bun cu titlu gratuit;
d) cumpararii unui bun care satisface nevoile mai multor persoane.

2. Teoria cardinala a utilitatii ne arata faptul ca:

a) utilitatea nu poate fi masurata direct;

b) aprecierea utilitatii are un caracter individual si subiectiv;

c) fiecare bun aduce consumatorului o anumita utilitate care poate fi masurata printr-
un numar.

3. Utilitatea individuala reprezinta:

a) satisfactia pe care o aduce unui individ, consumul unei singure unitati dintr-un bun;
b) satisfactia ultimei unitati consumate dintr-un bun;

c) satisfactia totala pe care o aduce consumul unui bun pentru un individ;

d) satisfactia dobandita de orice individ prin consumul unui bun oarecare.

4. Conform primei legi a lui Gossen:

a) intensitatea satisfactiei resimtite in urma consumului unui bun scade pe masura ce
creste cantitatea consumata din bunul respectiv;

b) intensitatea satisfactiei resimtite in urma consumului unui bun creste pe masura ce
creste cantitatea consumata din bunul respectiv;

c) intensitatea satisfactiei resimtite in urma consumului unui bun scade pe masura ce
scade cantitatea consumata din bunul respectiv;

d) intensitatea satisfactiei resimtite in urma consumului unui bun creste pe masura ce
scade cantitatea consumata din bunul respectiv.

5. Utilitatea marginala este pozitiva datorita:
a) formei curbelor de indiferenta;

b) raritatii resurselor;

c) rationalitatii consumatorului;

d) irationalitatii consumatorului.

6. Daca utilitatea marginala a bunului Y ar fi negativa:

a) diminuarea consumului din bunul Y ar reduce satisfactia individului;

b) cresterea consumului din bunul Y ar creste satisfactia individului;

c) cresterea consumului din bunul Y ar reduce insatisfactia provocata de consumul sau;
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d) diminuare a consumuluidin bunul Y ar reduce neplacerea provocata de consumul sau.

7. Utilitatea unui bun:

a) este aceeasi pentru orice consumator;

b) este aceeasi indiferent de cantitatea oferita;

c) estein functie de consumator si de cantitatea oferita.

8. Consumarea unei unitati dintr-un bun a carei utilitate marginala este zero:
a) produce o satisfactie;

b) nu produce nici o satisfactie;

c) produce insatisfactie.

9. Are caracter de bun liber:
a) apaimbuteliat3;

b) marfa cu pret redus;

c) lumina solara;

d) transportul public.

10. Ce utilitate are un bun economic care, devenind demodat, nu mai este cerut de
consumatori?

a) negativa;

b) zero;

c) pozitiva;

d) utilitatea bunului ramane neschimbata, doar cererea se schimba.

11. Un punct aflat pe frontiera posibilitatilor de productie reprezinta:
a) un punct de optim;

b) un punct de penurie de resurse;

c) un punct de risipa de resurse;

d) un punct de indiferenta.

12. Atunci cand utilitatea totala este maxima:

a) utilitatea marginala este maxima;

b) utilitatea marginala este minima;

c) utilitatea marginala este zero;

d) utilitatea marginala este egala cu utilitatea totala.
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I1l.7. Afirmatii adevarat/fals

1. Conceptul de raritate se refera la perioada scurta de timp.

2. Frontiera posibilitatilor de productie pune in evidenta combinatiile posibile de
producere a douad bunuri prin folosirea integrala si eficienta a resurselor disponibile la un moment
dat.

3. Progresul tehnico-stiintific prin aplicare in economie duce la deplasare spre dreapta a
curbei posibilitatilor de productie.

4. Tn general, utilitatea reprezinta capacitatea unui bun de a satisface, prin caracteristicile
sale, o anumita dorinta.

5. Cand utilitatea marginala este pozitiva si scade, atunci utilitatea totala este pozitiva si
descrescatoare.

6. Un bun ce are o utilitate marginala mare, are si o utilitate totala mare.

Capitolul IV — Proprietatea si libera initiativa

Proprietatea, in general, reprezinta totalitatea relatiilor dintre oameni n legatura cu
nsusirea bunurilor, relatii guvernate de norme sociale specifice diferitelor perioade istorice. in
sens economic, proprietatea exprima relatiile intre indivizi si grupuri sociale in legatura cu
insusirea bunurilor existente in societate.

Proprietatea exprima :

- relatiile social-efective de exercitare a atributelor de proprietar asupra unor bunuri
identificabile si masurabile in mod direct si nemijlocit;

- manifestarea concreta a personalitatii umane in actul social;

- cauzele reale ale statornicirii unui anumit tip de proprietate (traditii, mecanisme speciale
de impunere).

Continutul proprietatii, in esenta, reda unitatea dintre subiectul si obiectul ei. Subiectul
proprietatii-il formeaza agentii economici. Astfel, ca subiecti ai proprietatii se manifesta indivizii,
ca persoane fizice, familiile, sociogrupurile, organizatiile. Indivizii sant subiecti ai proprietatii in
toate formele acesteia. Ei pot fi indivizi producatori, care isi valorifica forta de munca de care
dispun, si indivizii neproducatori, care pot dispune utilizarea bunurilor de care dispun de catre
alti oameni, angajati. Sociogrupurile reunesc mai multi indivizi, care au cel putin o trasatura
comuna obiectiva, generatoare a unor interese si comportamente similare.

Organizatiile nationale siinternationale pot fi subiect al proprietatii cu conditia respectarii
unor criterii riguroase, clar precizate, privitoare la formarea si atributiile lor. Organizatiile
nationale exista ca uniuni de intreprinderi, constituite pe ramuri, sectoare, zone si unitati
teritorial-administrative. Organizatiile internationale se constituie prin asocierea agentilor
economici sau a organizatiilor din doua sau mai multe tari.

Obiectul proprietatii Tl constituie bunurile, care se prezinta sub forma unor entitati
identificabile si m3surabile economic. in economia de schimb au importanta bunurile economice,
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respectiv acelea, care intra in circuitul marfar sau, cel putin, sdnt masurabile in expresie
baneasca.

Ca raport social-economic proprietatea exprima:

- 0 apropiere, o insusire a unui bun sau serviciu;

- subiectul, titularul proprietatii isi exercita atributele prin puterea proprie, supunandu-se
doar legii;

- subiectul sau titularul proprietatii isi realizeaza atributele in interesul sau.

Dintotdeauna, in societate au existat si vor exista reguli de proprietate, de organizare a
raporturilor dintre oameni, in vederea utilizarii bunurilor. Coexistenta mai multor forme de
proprietate Tn economie, cu numeroase variante de organizare, de conducere si de functionare
reprezinta o cerintd obiectiva demonstrata de intreaga evolutie a societatii omenesti. Experienta
tarilor dezvoltate cu economie de piatd a dovedit ca, in prezent, coexistenta mai multor tipuri de
proprietate este pe deplin compatibila cu spiritul de intreprinzator al celor trei agenti economic:
firma, intreprinzatorii individuali si statul.

Conditiile social-economice diferite de-a lungul istoriei, au impus in mod clar doua forme
fundamentale de proprietate:

- proprietatea privata (particulara);

- proprietatea publica (de stat).

Proprietatea privata detine locul central in sistemul proprietatii din tarile cu economie de
piata. Aceasta forma prezinta mai multe modalitati de insusire, de posesiune si utilizare a
bunurilor:

- proprietate individuala in cadrul caruia cel ce stapaneste factorii de productie fi si
foloseste direct;

- proprietate privat-individuala in cadrul careia proprietarul detine factori de productie
pe care fi utilizeaza cu lucratori salarizati nonproprietari;

- proprietatea privat-asociativa, forma principala actuala de proprietate particulara, se
prezinta, la randul ei, ca: asociatii ale proprietarilor individuali; societati de capitaluri, in care
proprietarii fie ca utilizeaza salariati nonproprietari, fie ca ei insusi sant participanti la procesul
de productie.

Proprietatea publicd (de stat) prezenta in toate tarile lumii, in proportii diferite, se
caracterizeaza prin aceea ca bunurile, indeosebi cele investitionale, se afla in proprietatea
organizatiilor statale privite ca subiect de proprietate. Ea este cadrul favorabil pentru asigurarea
existentei si dezvoltarii unor sectoare de larga utilitate publica: electricitate, distributia de gaz
metan, apa si canalizare, transport aerian si feroviar s.a. gestionarea obiectului acestei proprietati
revine n sarcina administratiilor publice centrale sau locale.

Din combinarea formelor fundamentale de proprietate, in proportii diferite a rezultat
proprietatea mixta, prezenta in toate tarile lumii. Capitalul unitatilor ce fac parte din proprietatea
mixta are ca sursa de provenienta participarile unor persoane fizice (proprietate individuala sau
privatd) si ale unor persoane juridice (cooperative, societati de capital) inclusiv ale diferitor
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intreprinderi si organizatii publice. Daca au loc participari din mai multe tari, se formeaza
proprietatea mixta, multinationala.

Realitatea economica poate atesta existenta si altor forme de proprietate, care insa
reprezinta, de fapt, modalitati diferite de asociere a formelor mentionate.

Totalitatea formelor de proprietate aparute in concordanta cu legile obiective, sant
compatibile. Criteriul esential al compatibilitatii si al modificarii raporturilor dintre ele consta in
sporirea eficientei economice si in perfectionarea aparatului tehnic de productie al societétii. n
acelasi timp, pluralismul formelor de proprietate genereaza competitia dintre ele. Aceasta in
sensul ca fiecare unitate economica, indiferent de forma de proprietate, ia parte la procesul
concurential general.

Libertatea economica are un anumit inteles pentru fiecare dintre participantii la
activitatea economicé. Intreprinzatorii pot investi in domeniile de activitate pe care le stabilesc
ei Tnsisi, pot decide ce, cat si cum sa produca, respectand legile existente. Ei pot angaja lucratori,
pot organiza productia si, de asemenea, pot stabili preturile produselor pe care le ofera pe piata.
Consumatorii au libertatea de a alege ce, cat si de la cine vor cumpdra. Intr-o economie de piat3,
consumatorul este suveran, intrucat, in ultima instanta, decizia producatorului de a fabrica un
bun sau un altul depinde de optiunile consumatorului. Producatorii sunt interesati sa realizeze
bunurile si serviciile care se vand pe piatd, adicd acelea pe care le solicitd consumatorii. intr-o
economie de piata, participantii la activitatea economica actioneaza motivati de propriile lor
interese. Fiecare participant la activitatea economica are o motivatie proprie, scopul tuturor fiind
in esentd, acelasi: sd obtind maximum de avantaje posibil. intreprinzatorii actioneazi astfel incat
sa obtind maximum de profit posibil Tn conditiile date. Lucratorii incearcs sa obtina cel mai mare
salariu posibil. Consumatorii urmaresc sa obtina utilitatea maxima cu venitul de care dispun. Prin
pret, concurenta devine ,mana invizibila” care conduce piata. Participantii la activitatea
economica se situeaza pe pozitii rivale datoritd faptului ci fiecare Tsi urmareste interesele proprii.
Concurenta se manifesta atat in randul producitorilor, cat si in cel al consumatorilor. Concurenta
are efecte pozitive, impunand participantilor la activitatea economica limite In promovarea
intereselor proprii. Nici un vanzator sau cumparator nu va putea sa impuna pretul care ii convine,
deoarece pe piatd actioneazd mai multi vanzdtori, respectiv, mai multi cumparatori. in plus,
datorita concurentei, producatorii vor fi interesati sa reduca pretul. Numarul mare al vanzatorilor
si al cumparatorilor determina dispersarea puterii economice si impiedica eventualele abuzuri.

Concurenta regleaza actiunile producatorilor si ale cumparatorilor. Ea are rezultate
pozitive in conditiile Tn care numarul participantilor la activitatea economica este mare si intrarea
acestora pe piata, respectiv, iesirea de pe piata se realizeaza in mod liber. Preturile se formeaza
in mod liber pe piata. Piata este deosebit de importanta intr-o economie de tip concurential. Pe
piatd se intalnesc vanzitorii si cumpdratorii, se stabilesc preturile, se incheie tranzactiile. Deciziile
producatorilor si ale consumatorilor se exprima pe piata sub forma ofertei si a cererii. Prin
mecanismul preturilor, producatorii si consumatorii sunt informati in legatura cu nenumaratele
decizii si actiuni individuale care se adoptd pe piata. Totodatd, preturile i constrang pe
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producitori si pe consumatori s adopte anumite decizii si sd actioneze intr-un mod rational. intr-
0 economie de piatd interventia statului este limitatd. Statul creeazi cadrul legal in care se
exercita initiativele indivizilor, garanteaza dreptul la proprietate privata si la libertate economica,
de asemenea, corecteaza efectele negative ale mecanismelor de piat3, intervine pentru a asigura
stabilitatea si cresterea economica.

Continutul propriet&tii In esenta proprietatea exprima unitatea dintre obiect si subiect.
Obiectul proprietatii il formeaza bunurile, acestea prezentandu-se sub forma unor entitati
identificabile si masurabile economic. Subiectii proprietatii sunt fie persoane fizice (indivizi,
familii) fie persoane juridice (sociogrupuri, organizatii) care detin anumite bunuriin proprietatea
lor exclusiva si care fsi exercitd direct si nemijlocit drepturile asupra acestora. intre subiectii de
proprietate aflam si statul, care prin intermediul administratiilor publice, detine, utilizeaza si
gestioneaza o anumita parte a obiectului proprietatii. Atributele raportului economic de
proprietate  Acestea s-au cristalizat in timp. incd din dreptul roman erau reglementate riguros:
dispozitia, utilizarea si uzufructul. Treptat, ele sau diversificat. in prezent pot fi retinute
urmatoarele atribute ale acestui raport: - aproprierea, ca drept de dispozitie al proprietarului
asupra bunului aflat in proprietatea sa, puterea lui deplina de a dispune de el. Cu timpul, acest
atribut si-a Tmbogatit continutul, devenind, odata cu revolutia manageriald dreptul de
gospodarire si gestionare a obiectului proprietatii; - insusirea de catre o persoana a unui bun,
dreptul ei de posesiune, ca dominatie directa asupra obiectului; - utilizarea obiectului proprietatii
pe care 1l are in posesiune, unirea factorilor de productie materiali cu cei umani; - insusirea
roadelor (uzufructul) date de bunurile aflate in proprietate, extinderea raportului de proprietate
si asupra rezultatelor economice; exercitarea acestor atribute este un monopol al proprietarului,
nstrdinarea lor fiind o functie exclusiva a acestuia. Instrdinarea priveste unul, mai multe sau toate
atributele proprietatii, de exemplu: instrdinarea totalitatii atributelor proprietatii pe baza de
contra-echivalenta constituie continutul actului de vanzare-cumparare a bunului; daca
instrainarea tuturor atributelor proprietatii se face fara contra-echivalent, atunci este vorba fie
de donatie, fie de mostenire.

Transferarea separata a anumitor atribute ale proprietatii genereaza relatii specifice intre
oameni, cum ar fi: transmiterea atributelor de posesiune si de utilizare pe durate diferite,
genereaza relatii de incheiere, locatie de gestiune, concesionare, arendare, de credit, etc.;
cedarea temporara a atributului de administrare, conduce la raporturi manageriale; transmiterea
atributului de culegere a roadelor unui bun genereaza raporturi de uzufruct. Pluralismul formelor
de proprietate Istoria economica confirma existenta in timp, concomitent a mai multor forme de
proprietate Tn toate tarile.

Proprietatea privata, particulara - ocupa locul central in sistemul proprietatii din tarile cu
economie de piata. in cadrul proprietatii particulare se pot distinge mai multe forme de insusire,
posesiune si folosire a bunurilor. Indiferent de denumire (particulara, individuala sau privata)
ceea ce defineste proprietatea privata intr-o economie de piata nu este prezenta proprietatii
individuale, ci dominatia a trei principii juridice esentiale: orice drept de proprietate nu poate fi
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decat un atribut al persoanelor, definit prin drepturi individuale si personale; orice drept privind
posesiunea, utilizarea sau transferul unei resurse nu poate face obiectul mai multor proprietati
simultane si concurente; in fine, orice drept legal recunoscut unui individ constituie un “bun
privat” care poate fi liber cedat sau transferat in profitul altor persoane.

Forma principalad actuald de proprietate particulara este cea privat-asociativa organizata
sub forma unor societati de capitaluri, in care proprietarii fie ca utilizeaza salariati nonproprietari,
fie ca ei nsisi sunt participanti la procesul de productie; - Proprietatea publica (de stat) este
prezenta in proportii diferite, in toate economiile lumii. Se caracterizeaza prin aceea ca bunurile,
indeosebi cele investitionale, se afla in proprietatea organizatiilor statale privite ca subiect de
proprietate. Folosirea si gestionarea obiectului acestei proprietati revine diferitelor administratii
publice, centrale sau locale; - Proprietatea mixta - combinarea in forme si proportii diferite a celor
dou3 forme de dinainte (privata si publicd). intre aceste forme, in conditiile economiei de piat3,
exista o permanenta compatibilitate in sensul ca ele sunt subordonate, in egalda masura,
principiului economic universal al eficientei si rationalitatii.

Proprietatea este garantatd prin constitutie. In Romania, articolul 44 din Constitutie
prevede urmatoarele:

(1) Dreptul de proprietate, precum si creantele asupra statului, sunt garantate. Continutul
si limitele acestor drepturi sunt stabilite de lege.

(2) Proprietatea privata este garantata si ocrotita in mod egal de lege, indiferent de titular.
Cetatenii straini si apatrizii pot dobandi dreptul de proprietate privata asupra terenurilor numai
in conditiile rezultate din aderarea Romaniei la Uniunea Europeana si din alte tratate
internationale la care Romania este parte, pe baza de reciprocitate, in conditiile prevazute prin
lege organica, precum si prin mostenire legala.

(3) Nimeni nu poate fi expropriat decat pentru o cauza de utilitate publica, stabilita
potrivit legii, cu dreapta si prealabila despagubire.

(4) Sunt interzise nationalizarea sau orice alte masuri de trecere silita Tn proprietate
publica a. unor bunuri pe baza apartenentei sociale, etnice, religioase, politice sau de alta natura
discriminatorie a titularilor.

(5) Pentru lucrari de interes general, autoritatea publica poate folosi subsolul oricarei
proprietati imobiliare, cu obligatia de a despagubi proprietarul pentru daunele aduse solului,
plantatiilor sau constructiilor, precum si pentru alte daune imputabile autoritatii.

(6) Despagubirile prevazute in alineatele (3) si (5) se stabilesc de comun acord cu
proprietarul sau, in caz de divergenta, prin justitie.

(7) Dreptul de proprietate obliga la respectarea sarcinilor privind protectia mediului si
asigurarea bunei vecinatati, precum si la respectarea celorlalte sarcini care, potrivit legii sau
obiceiului, revin proprietarului.

(8) Averea dobandita licit nu poate fi confiscata. Caracterul licit al dobandirii se prezuma.

(9) Bunurile destinate, folosite sau rezultate din infractiuni ori contraventii pot fi
confiscate numai in conditiile legii.
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Capitolul V - Oferta

V.1. Definirea si legea ofertei

Oferta este definita drept cantitatea de bunuri ce poate fi vanduta pe piata la un anumit
pret. In functie de cerere cantitatea vanduta poate fi mai mic3 decat cea oferitd. Oferta poate fi
clasificata astfel:

- oferta individuala sau oferta la firma, atunci cand este vorba de un ofertant cu un produs;
- oferta totala, a ramurii sau a pietei cand este vorba de un produs si toti ofertantii
produsului.

Oferta individuald este oferta unui singur agent economic (o singura firma) si exprima
cantitatile dintr-un bun economic pe care este dispus sa-l produca si comercializeze intr-o
perioada, la un anumit pret. Daca pe piata unui bun se insumeaza cantitatile oferite, la acelasi
pret, de catre toti vanzatorii, rezulta oferta pietei. Oferta ramurii (pietei) exprima cantitatea
totalda dintr-un bun economic pe care sunt dispusi sa o produca si sa o comercializeze toti
intreprinzatorii care actioneaza intr-o anumita ramura.

Legea ofertei exprima relatia pozitiva dintre cantitatea oferitd si pretul bunului,
manifestandu-se ca o lege de comportament a producdtorului rational. Avand ca obiectiv
maximizarea profitului, cantitatea oferita creste pe masura ce pretul bunului creste si scade cand
pretul se reduce.

Baremul ofertei se prezinta sub forma unui tabel in care sunt exprimate intentiile de
productie si de vanzare ale unei firme (ofera individuala) sau ale tuturor firmelor din ramura
(oferta pietei) la diferite niveluri de preturi.

Pret Oferta individuala (buc) Oferta
’ Firma 1 Firma 2 totala (buc)
1 0 3 3
2 2 5 7
3 4 7 11
4 6 9 15
5 8 11 19
6 10 13 23

Tabelul 5.1. Baremul ofertei

Legea ofertei exprima esenta ofertei tipice, cu o curba normala a ofertei, ascendenta de
la stanga spre dreapta. Corelatia dintre pret si cantitatea oferita se poate regasi in oferta tipica,
ce are asociatad curba normala a ofertei (fig. 5.1.), dar si in oferta atipica, cu o curba considerata
anormala. (fig. 5.2. a si b)
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Fig. 5.1. — Curba ofertei tipice

Pret
Pret
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Y

(a) (b)
Fig. 5.2. Curbe ale ofertei atipice

Paradoxurile ofertei

Paradoxurile ofertei sunt acele situatii cand modificarea pretului nu genereaza
modificarea in acelasi sens a cantitatii oferite.

Paradoxul de pe piata muncii, cand oferta de munca individuala este pentru inceput o
oferta tipica, iar dincolo de un anumit nivel al salariului (pretul muncii) ea are tendinta de a se
diminua pe masura ce salariul creste. Dupa ce tariful salarial a atins o anumita marime, individul
devine interesat si de marimea timpului liber, iar oferta de munca scade.

Paradoxul King propriu comportamentului producatorilor agricoli care, cand preturile
produselor agricole scad, sporesc oferta pentru a-si asigura un anumit nivel al venitului total. Este
un comportament atipic al producatorilor agricoli care apeleaza la credite pentru asi sustine
productia. Daca pretul produselor agricole scade (in campaniile agricole), oferta creste pentru ca
producatorii agricoli sa-si procure veniturile necesare achitarii creditelor scadente.

Paradoxul Rugina prezent atunci cand, avand loc o crestere a preturilor, scade oferta pe
termen scurt, deoarece vanzatorii asteapta preturi si mai mari. De la un anumit nivel al cresterii
preturilor, majorarea acestora in continuare este insotita de contractia cantitatii oferite pe
termen scurt pentru ca intreprinzatorii asteapta conditii si mai bune (preturi si mai ridicate) si
recurg la stocarea unei parti din productie.
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Este necesar sa se faca distinctie intre deplasarea de-a lungul curbei ofertei si deplasarea
intregii curbe a ofertei.

Modificarea cantitatii difera de modificarea
oferite ofertei bunului
Miscari de-a Deplasarea intregii
lungul curbei curbe a ofertei
P ; Oferta
Fred Ofierta | Oferta
P, Ligald | [ modificats
! ! (crejtesea
. '_,-"' j-"! I.-'; oferted)
___,/ | e /”
Qo Qo Q. - Cantitates oférit

Deplasarea de-a lungul curbei oferter
Deplasarea curbei ofertei

(a) (b)

Fig. 5.3. Deplasarea de-a lungul curbei ofertei si a curbei ofertei

De exemplu, atunci cand oferta de carne de porc sporeste ca raspuns la cresterea
pretului, suntem Tn situatia unei deplasdri de-a lungul curbei ofertei (Fig. 3 a). Cand insa oferta
de carne de porc creste datorita scaderii costului hranirii acestora, suntem in situatia unei
deplasdri a curbei ofertei. (Fig. 5.3. b)

Oferta se modificd ori de cate ori apar schimbadri in factorii care o influenteazd, altii decat
pretul bunului. Se considerd cd oferta inregistreazd o crestere (sau scddere) cdnd cantitatea
oferitd creste (sau scade), indiferent de pretul cerut pe piatd.

Tn ceea ce privesc factorii de influentd ai ofertei principalul lucru care trebuie subliniat
este acela ca producitorii oferd marfuri pentru a obtine profit. in principiu oferta (Qo) este o
functie care depinde de o multitudine de factori cum sunt: pretul produsului respectiv (P),
costurile de productie (Cp), pretul altor bunuri (Pa), numarul de ofertanti (No), politica stalului
(fiscala, salariala, comerciald) (Ps), comportamentul agentilor economici (k), evenimentele social
politice si conditiile naturale (E) , etc.

Qo =f(P, Cp, Pa, No, Ps, k, E)

Oferta poate fi prezentata si ca o functie simplificatd. n acest caz se ia in considerare doar
influenta pretului bunului oferit:

Qo = f(p)
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1. Factorii determinanti ai ofertei

Factorii sau conditiile ofertei reprezinta imprejurarile care influenteaza oferta in conditiile
cand pretul unitar este dat, si considerat constant. Acesti factori, care determina modificarea
cantitatii oferite la acelasi nivel al pretului sunt sintetizati in figura 4.

Factorii

ofertei D

Costul de

( \ Cpx — /Qx) — relatie inversa

Pretul
altor Bunuri substituibile (/Px —\Qy)

bunuri Bunuri complementare (/Px - /Q‘/)

- Numarul ofertantilor (relatie directa);

- Taxele (relatie inversa);
- Subventiile (relatie directa);
- Previziunile privind evolutia preturilor;

- Evenimentele social — politice si conditiile naturale, etc.

Fig. 5.4. Factorii determinanti ai ofertei

a) Costul de productie

Unul din factorii importanti ce influenteaza oferta il reprezintd costul de productie. intre
nivelul costului si cantitatea oferita exista o relatie negativa. Atunci cand costul de productie este
mai mic decat pretul de piata pentru un anumit bun, atunci este profitabil pentru producatori sa
ofere o cantitate mai mare din respectivul bun. Cand costul de productie este mai mare decat
pretul pietei, firmele vor produce o cantitate mai mica, orientandu-se spre productia altor bunuri
sau, pursi simplu, isi inceteaza activitatea.

Costurile de productie sunt determinate in principal de pretul factorilor de productie si de
progresul tehnologic. Daca pretul factorilor de productie scade, ofertantii vor produce mai multe
bunuri, iar curba ofertei pentru bunul respectiv se va deplasa spre dreapta. Daca pretul unuia sau
a mai multor factori de productie creste, atunci va spori costul de productie si ofertantul nu va fi
dispus sa produca o cantitate mai mare, curba ofertei se va deplasa spre stanga.

Costurile de productie sunt influentate si de progresul tehnologic. Conceptul de ,progres
tehnologic” are multiple conotatii, incepand cu descoperirile stiintifice, continuand cu mai buna
aplicare a tehnologiilor existente si terminand cu simpla reorganizare a muncii. Un bun exemplu
in acest sens il reprezinta cresterea productivitatii muncii care determina scaderea costurilor si
un efect pozitiv asupra ofertei de bunuri. Daca se inregistreaza o scadere a productivitatii muncii,
aceasta va antrena o crestere a costurilor, iar efectul va fi unul negativ asupra ofertei.

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

b) Pretul altor bunuri

Ori de cate ori o firma produce mai multe sortimente de bunuri utilizand aceiasi factori
de productie, oferta dintr-un bun va fi influentata nu numai de pretul acestuia ci si de pretul
celorlalte bunuri.

in cazul bunurilor substituibile, care pot fi obtinute foarte rapid cu utilajele de care se
dispune firma, atunci cand pretul unui produs substituibil creste, oferta pentru celdlalt produs
substituibil scade. De exemplu, firmele producatoare de autoturisme fabrica mai multe modele
in aceeasi intreprindere. Daca ele observa ca se inregistreaza o crestere a cererii pentru unul din
modele — ceea ce va conduce la cresterea pretului respectivului model — firmele vor folosi pentru
fabricarea respectivului model mai multe linii de asamblare, iar oferta pentru celelalte modele
va scadea.

n cazul bunurilor complementare, cresterea pretului-unui bun va determina sporirea atat
a ofertei bunului respectiv cat si a ofertei din bunul complementar, productia celor doua bunuri
variind, iTn mod necesar in acelasi sens.

c) Alti factori de influentd

e Numdrul de ofertanti. Curba ofertei totale care cuprinde toti producatorii care fabrica
acelasi produs se va deplasa spre dreapta daca in ramura vor intra noi firme, si invers.

e Taxele si subventiile. Daca taxele se majoreaza, atunci apare tendinta de reducere a
ofertei si invers, daca se inregistreaza o reducere a taxelor, creste oferta. Subventiile influenteaza
in sens pozitiv oferta, oferta creste odata cu subventiile pentru productie, si se reduce cand
subventiile se diminueaza, sau sunt eliminate.

e Previziunile privind evolutia preturilor. Daca preturile au prespectiva de crestere, oferta
pe termen scurt se reduce pentru ca o parte din productie este stocata. Daca se previzioneaza o
scadere a preturilor, oferta pe termen scurt creste.

e FEvenimentele social-politice si conditiile naturale. Cadrul social - politic isi pune
amprenta asupra intregii activitati economice. Daca acesta este favorabil, atunci oferta de bunuri
si servicii va creste, iar in sens contrar, ea se va diminua. De asemenea, in unele ramuri
(agricultura, constructii, turism), conditiile naturale au o influenta importanta. O inrautatire a
acestor conditii actioneaza, de regula, in directia reducerii ofertei.

2. Elasticitatea ofertei
Elasticitatea ofertei poate fi definita drept reactia sau modificarea ofertei sub influenta
factorilor ce definesc conditiile ofertei. Elasticitatea poate fi determinatd cu ajutorul coeficientului
de elasticitate a ofertei.
Coeficientul de elasticitate a ofertei in functie de pret se determina, ca raport intre
proportia modificdrii cantitdtii oferite si proportia modificdrii pretului relatia:
_AQ.4p_AQ Py
"TQ Py AP Q
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_ %AQ
"5 Yoap

Unde:

AQ = variatia ofertei

AP = variatia pretului

Qo ,Po = reprezinta cantitatea oferita si pretul la momentul to
Q1 ,P1=reprezinta cantitatea oferita si pretul la momentul t1
% AQ = indicele procentual de sporie a ofertei

%AP = indicele procentual de sporire a pretului

n functie de valoarea coeficientului, ofertele se clasifici in urméatoarele categorii:
1) Oferte normale: Eo;r>0; intensitatea reactiei ofertei la modificarea pretului este
diferitd de la un produs la altul. In functie de acestea se disting:

a) Ofertd elasticd sau elasticitate ridicata: Eojp > 1si  modificarea a pretului determina o
miscare mai ampla, de acelasi sens, a cantitatii oferite (AQ > AP).

b) Oferta slab elasticd, sau rigida 0 < Eo/, <1. Reactia ofertei este mai putin proportionala
decat modificarea pretului (AQ < AP). Ex: bunuri perisabile, care nu pot fi stocate.

c) Ofertd cu elasticitate unitard: Eo/e = 1. Pretul si cantitatea oferita se modifica proportional
si in acelasi sens (AQ = AP).

2) Oferte particulare:

a) Ofertad perfect rigidd sau inelasticitate perfecta: Eo/p =0. Cantitatea oferita dintr-un bun
este constantd, modificarea pretului nu exercita nici o influenta. Curba ofertei este
perfect verticald, o dreapta paralela cu axa preturilor (ordonata). Curbele ofertei sunt
rareori atat de rigide;

b) Ofertd infinit elasticd sau elasticitatea infinita: Eq/p =co. Cantitatea oferita variaza la infinit
la o modificare oricat de slaba a pretului. Curba ofertei este o paralela la axa cantitatii,
este perfect orizontala.

Pret Preg ®) Pret ©
}
! Cantitate | Cantitate Cantitate
Pret Pret *
@ (e)
I C:lntitate C ann't;te

Figura 5.1. Forme ale ofertei: (a) ofertad elasticd, (b) ofertd slab elasticd, (c) ofertd cu elasticitate unitard; (d) ofertd
perfect rigidd; (e) cerere infinit elasticd
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Cunoasterea elasticitatii ofertei prezinta importanta pentru agentii economici, deoarece,

pornind de la preturile de piata ale bunurilor si serviciilor, ea reflecta posibilitatea adaptarii

ofertei la cerere. Prin confruntarea dintre cerere si oferta se determina pretul de piata care,

pentru orice bun, tinde spre un nivel de echilibru ce reflecta egalizarea cererii cu oferta.

V.2. Adevarat sau fals?

1. Daca pretul unuia sau a mai multor factori de productie creste, atunci costul de

productie se va diminua si ofertantul va fi dispus sa produca o cantitate mai mare, curba ofertei

se va deplasa spre dreapta.

2. Cand coeficientul de elasticitate al ofertei in functie de pret este subunitar, oferta este

inelastica.

3. Cresterea fiscalitatii conduce la diminuarea ofertei, iar sporirea subventiilor la

cresterea acesteia.

4. Legea ofertei exprima relatia negativa dintre cantitatea oferita si pretul bunului.

5. Oferta individuala exprima cantitatea dintr-un bun economic pe care o firma este

dispusa sa o produca si sa o comercializeze intr-o perioada, la un anumit pret.

V.3. intrebari tip grila

1. Daca coeficientul de elasticitate al ofertei in functie de pret este mai mic decat 1, atunci

oferta va fi:

bun:

a) inelastica;

b) perfect inelastica;
c) elastica;

d) perfect elastica.

2. Tn cazul a doud bunuri substituibile cand creste pretul unui bun, oferta pentru celdlalt
a) creste;
b) scade;

c¢) nu se modifica.

3. Tn cazul a dou3d bunuri complementare cand creste pretul unui bun, oferta pentru

celalalt bun:

a) creste;
b) scade;
c¢) nu se modifica.

4. Cantitatea oferita nu poate fi influentata de modificari in:
a) pret;
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b) venit;

c) tehnologie;

d) cost;

e) pretul resurselor utilizate.

5. Din punct de vedere al ofertantului oferta poate fi clasificata astfel:
a) oferta individuala si oferta total3;

b) oferta fixa si oferta flexibila,

c) ofertd instantanee, pe termen scurt si pe termen lung.

6. Deplasarea spre dreapta a curbei ofertei reprezinta o deplasare:
a) in sensul cresterii;

b) Tn sensul scaderii;

c) constanta.

7. Daca exista 20 de producatori identici pe o piata, fiecare avand o functie a ofertei de
forma: Qx = 30* Px - 40. In conditiile in care, pretul este egal cu 5 um, oferta totala va fi egala cu:

a) 2200;

b) 2960;

c) 110;

d) 5500.

8. Daca coeficientul de elasticitate al ofertei in functie de pret este mai mare decat 1,
atunci oferta va fi:

a) inelastica;

b) perfect inelastic3;

c) elastica;

d) perfect elastica.

9. Cantitatea oferita dintr-un bun A depinde de:
a) utilitatea marginala a bunului;

b) costul de productie;

c) veniturile consumatorului;

10. La un pret unitar de 18 u.m., cantitatea oferita dintr-un pe piata este X bucati. Daca
pretul pietei creste cu 6 u.m., cantitatea oferita sporeste cu 10 bucati. Stiind ca marimea
coeficientului de elasticitate a ofertei in raport cu pretul sau este 1, inseamna ca, cantitatea
oferita initiala a fost:

a) 90 bucati;
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b) 2 bucati;
c) 30 bucati.

V.4. Probleme rezolvate

1. Functia ofertei unui producator pentru un bun X este data de relatia: Qx = 20Px — 40.
Pentru urmatoarele valori ale pretului 6,5,4,3:

a) sa se determine baremul ofertei;

b) sa se reprezinte grafic curba ofertei.

@S Rezolvare

a) Pentru adetermina baremul ofertei inlocuim valorile pe care le ia Px in functia ofertei astfel:

Pentru Px = 6: Qx = 20*6 — 40 = 80;
Pentru Px =5: Qx = 20*5 =40 = 60;
Pentru Px = 4: Qx = 20*4 — 40 = 40;
Pentru Px =3: Qx = 20*3 — 40 = 20;

Px 6 5 4 3
Qx 80 60 40 20

b) Curba ofertei se traseaza reprezentand pe axa Ox cantitatea oferita (Qx) iar pe axa Oy
pretul(px).

i |

o Gl

2. La un pret de vanzare de 25 um/buc, cantitatea oferita din acel bun este de 20 buc. Daca
pretul creste cu 20%, cantitatea oferita creste cu 10 buc. Calculati coeficientul de elasticitate al
ofertei in functie de pret si precizati tipul ofertei.
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5 Rezolvare

Relatia de calcul utilizata pentru rezolvarea problemei este:

e _AQ.Ap_AQ p,
PQy Py AP Q)

AR AR TR

£

Po =25 u.m/buc

Qo = 20 buc

P1=Po +20% * Po=25+20% * 25 =25+ 5 =30 u.m./buc
Q1=20+10=30buc

30-20 25 10 5
0/p: -—:—-—:2’5

30-25 20 5 4
E,, >1 =>ofertd elasticd

V.5. Probleme propuse spre rezolvare

1. Pretul unui bun este de 40 u.m./b , iar cantitatea oferita pentru acest bun este de 200
bucati. Care va fi cantitatea oferita daca pretul creste la 50 u.m./bucatd, iar coeficientul de
elasticitate al ofertei pentru bunul respectiv in functie de pret este egal cu 2?

2. Cand pretul unui bun creste cu 10%, iar oferta acestuia creste cu 15%. Cum este oferta
pentru bunul respectiv?

3. Cand pretul unui bun creste cu 20%, iar oferta acestuia creste cu 18%. Cum este oferta
pentru bunul respectiv?

Texte

,In modelul ideal al economiei de piatd, mecanismul preturilor si al concurentei joacd rolul
unei mdini invizizibile, care va directiona optiunile economice ale fiecdruia. Aceastd mdand va
aduce in permanentd cele mai bune rdspunsuri la intrebdrile cheie pe care societatea si le pune:
Ce sd produci? Cum sd produci? Cum sd remunerezi personalul?” (Michel Didier, Economia:
Regulile jocului, Ed Humanitas, Bucuresti, 1999, pag. 77)
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Capitolul VI - Factorii de productie si combinarea acestora

Procesul de productie Bunuri si servicii

VI.1. Probleme de discutat

Forme de organizare a desfasurarii activitatii economice
Complementaritatea si substituirea factorilor de productie

Factorii de productie. Modalitati de combinare a factorilor de productie
Functia de productie simplificata

P wnNe

1. Forme de organizare a desfasurarii activitatii economice

n teoria producatorului intreprinderea apare drept cadru de combinare si transformare
a factorilor de productie in rezultate finale. In aceastd calitate, fiecare intreprindere se prezinta
pe pietele de factori de productie si in functie de obiectivele ei specifice va selecta si va atrage
acei factori de productie care-i permit sa obtina bunurile si serviciile pe care intentioneaza sa le
ofere pe piata consumatorilor.

Intreprinderile isi pot propune si alte obiective ale activititii, dar ele sunt posibil de atins
doar daca firma realizeaza profituri corespunzatoare. Pe termen lung, daca firma nu obtine profit,
nici un alt obiectiv nu poate fi urmarit si ea dispare din circuitul economic. In conditiile formularii
altor obiective, cautarea profitului este intotdeauna un obiectiv pentru firma. Firmele in cautarea
profitabilitatii, sunt preocupate de productivitate, costuri, calitate si pot practica preturi mai
scazute, ceea ce este de natura sa atraga cumparatorii spre produsele lor. Agentii economici
producatori care acorda atentie cautarii profitului sunt valabili pe termen lung

Productia, privita ca proces de creare a bunurilor economice, este cea care creaza bogatie
si care adaugd bunastare societatii. Ea este o veriga importanta in procesul de satisfacere a
nevoilor umane nelimitate in raport cu resursele existente.

Ca proces de productie, productia reprezinta: ansamblu de operatiuni si activitati; esenta
procesului de productie consta in transformarea sau conversiunea unuia sau mai multor bunuri
in alte bunuri. Activitatea de productie poate fi privita ca un ansamblu de operatii de utilizare si
de transformare a factorilor de productie in vederea atingerii functiei obiectiv a producatorului:
maximizarea profitului in conditiile minimizarii eforturilor. Acesta este motivul pentru care
intreprinzatorii isi procura factorii de productie.

Producdtorul este subiectul actiunii de productie, el urmareste obtinerea unui rezultatpe
baza utilizdrii si combinarii factorilor de productie. In economia de piatd poartd numele de
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intreprinzator. Calitatea de intreprinzator corespunde: proprietarului firmei, managerului, acelor
persoane care organizeaza productia.

Capacitatea de intreprinzator, implica aptitudini umane cu caracter special, care permit
intreprinzatorului sa exercite patru functii primordiale: organizeaza productia in activitati de
combinare a factorilor de productie pentru a produce bunuri si servicii; iau decizii in afaceri
referitoare la ce fel de bunuri sa produca si in ce mod; preiau riscul, neavand nici o garantie ca
deciziile in afaceri se vor dovedi corecte si nu vor implica si posibilitatea pierderii unor mari sume
de bani; inoveaza, introducand permanent noi produse, noi procese si noi tehnologii, precum si
noi modalitati de organizare a productiei. Atat proprietarul cat si managerul, in calitate de
intreprinzator, exercita functii de: conducere, control si combinare eficienta a factorilor de
productie.

2. Complementaritatea si substituirea factorilor de productie

Din punct de vedere economic insa prima si cea mai importanta functie a
intreprinzatorului o constituie asigurarea unei combindri optime a factorilor de productie.
Pentru realizarea acestei functii trebuie luata o decizie cu privire la: stabilirea volumului
cheltuielilor pe care urmeaza sa le efectueze pentru achizitionarea unor cantitati determinate
din factorii de productie, in functie de nivelul pretului de piata al acestor factori, in scopul
obtinerii unui volum maxim de bunuri. Altfel spus, maximizarea cantitatii de bunuri realizate cu
un volum dat al cheltuielilor de productie; determinarea nivelului productiei, respectiv a cantitatii
de bunuri pe care doreste sa o produca si combinarea, in anumite proportii, a factorilor de
productie care sa-i asigure cel mai redus cost, adica minimizarea costului de productie.

Caracterul relativ limitat al factorilor de productie si amplificarea trebuintelor presupune
existenta mai multor posibilitati de a obtine acelasi nivel de productie.

Combinarea factorilor de productie este expresia laturilor tehnice si economice ale
activitatilor. Din punct de vedere tehnic, combinarea factorilor de productie este o operatiune
specifica fiecarui proces de productie. Obtinerea oricarui bun presupune o anumita cantitate si
calitate a factorilor de productie utilizati si consumati. Sub aspect economic, combinarea
factorilor de productie se concretizeaza in randament, costul minim si profit maxim.

Proprietatile factorilor de productie care fac posibilda combinarea lor sunt :

» divizibilitatea si adaptabilitatea;
» complementaritatea si substituibilitatea.

Divizibilitatea este insusirea unui factor de productie de a fi obtinut si utilizat in unitati
oricat de mici. Acest lucru este posibil pentru unele bunuri: ulei, grau, energie, timp de munca si
este dificil sau imposibil pentru altele : automobil, constructie etc. Problema divizibilitatii
factorilor de productie nu se pune la infinit, ci Tn masura ceruta de caracteristicile procesului de
productie de o anumita dimensiune, de tehnicile si tehnologiile folosite.
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Adaptabilitatea exprima capacitatea unei unitati dintr-un factor de productie de a se
asocia cu un numar mai mare sau mai mic de unitati dintr-un alt factor. Pe o suprafata de teren
este posibil sa lucreze cu o eficacitate variabild un numar mai mare sau mai mic de lucratori.

Daca factorul de productie se caracterizeaza prin divizibilitate si adaptabilitate, atunci in
combinarea lor se poate realiza complementaritatea si substituibilitatea.

Complementaritatea presupune faptul cd intr-un proces de productie rezultatele pot fi
obtinute doar dacd un factor de productie este asociat cu un altul in conditii cantitative si
calitative specifice.

Substituirea este procesul prin care se inlocuieste o cantitate datd dintr-un factor de
productie printr-o cantitate determinatd din alt factor, mentindndu-se volumul productiei.

Munca poate fi substituita prin capital, dar intotdeauna munca va fi complementara
oricarui factor de productie. Ceea ce difera este proportia substituirii.

3. Factorii de productie. Modalitati de combinare a factorilor de productie

Factorii de productie reprezinta acele resurse care sunt utilizate si consumate in procesul
producerii bunurilor.

O trasatura generala definitorie a tuturor resurselor care intra in continutul notiunii de
factori de productie, consta in faptul ca ele formeaza baza materiala pentru reluarea productiei,
prin cunoasterea si punerea in valoare a resurselor materiale (minerale, pamant, apa),
regenerarea potentialului demografic si formarea fortei de munca precum si dezvoltarea
capitalului unitatilor economice.

n acceptiunea clasica, factorii de productie sunt: munca, natura (pamantul si resursele
naturale) si capitalul. Munca si natura se considera factori primari sau originari, orice activitate
economica avand ca punct de plecare relatia dintre om si naturd, ca activitate umana de
desprindere a resurselor din mediul lor natural. Capitalul este un factor derivat, el fiind rezultatul
unor procese de productie ulterioare. El nu exista in stare naturala ci trebuie sa fie creat de om.
Capitalul se prezintd in primul rand sub forma mijloacelor de productie. In categoria mijloace de
productie sunt incluse toate acele elemente care sunt utilizate in procesul de transformare al
obiectelor muncii, de la simple unelte pana la cele mai soficticate utilaje si instalatii. Obiectele
muncii sunt cele asupra carora se va actiona in vederea transformarii lor conform cu nevoile.
Materiile prime includ acea parte a obiectelor muncii care au suferit transformari prin activitatea
umana. Mijloacele de productie sunt resurse materiale ale activitatilor productive.

Se considera ca in prezent a aparut o categorie noua de factori de productie, numita
neofactori din care fac parte: informatia, tehnologiile moderne de productie, capacitatea de
intreprinzator, managementul marketingul etc.

Munca reprezintd o actiune constientd, specific umand, indreptatd spre un anumit scop,
prin care omul creeazd bunuri utilizdnd mijloace de productie si valorificdndu-si propria fortd de
muncd. Forta de munca poate fi definita ca ansamblul aptitudinilor fizice si intelectuale de care
dispune organismul viu al omului si care pot fi valorificate inh procesul muncii.
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Munca, factor de productie, poate fi pusa in corelatie doar cu acea parte a resurselor de
munca ce este atrasa si utilizata in productie, avand ca indicator specific populatia ocupata. Daca
populatia reprezinta resursele umane ale unei societati, resursele de munca sunt reprezentate
doar de populatia in varsta si apta de munca.

Resursele de muncd sunt definite ca fiind acea parte a resurselor umane care sunt apte si
in varsta de munca. Dimensiunea resurselor de munca este functie de structura pe grupe de
varsta a populatiei, de durata vietii active reglementata prin legislatia muncii si de libera circulatie
a posesorilor fortei de munca.

Principalii indicatori demo-economici sunt:

a) Populatia apta de munca, respectiv persoanele avand varsta legala de munca si care pot
sa participe la munca.
PA=PT-PI

b) Populatia activ disponibila.
PAD= PA- PADNd (populatia apta nedisponibila)

¢) Populatia ocupata care este mai restransa ca sfera fata de populatia activa, deoarece nu
cuprinde militari Tn termen, elevi si studenti, si persoane in curs de schimbare a locului de
munca.
PO=PAD-PAno( populatia apta neocupata)

d) Populatia inactiva, persoanele care indiferent de varsta, nu participa la procesul muncii si
sunt intretinute (copiii - 16 ani, pensionarii).
Pl= PT-PA

Tn orice economie se urméreste asigurarea unui grad cat mai ridicat de utilizare a
resurselor de munca in conditii de eficienta economica sporita.

Munca este considerata factorul de productie activ si determinant. Nu exista activitate
economica fara munca omeneasca. Doar prin munca este posibila combinarea factorilor de
productie si crearea de noi bunuri.

Consumul factorului muncd se poate exprima atat fizic prin numarul de angajati sau
timpul de munca (ore - persoana) cat si valoric prin salarile platite posesorilor factorului munca.

Tn economia de piatd, factorul de productie muncd poate fi achizitionat de producétor la
un pret reprezentat de salariul platit lucratorului pentru contributia sa la realizarea productiei.
Salariul este in acelasi timp venitul lucratorului si cheltuiala producatorului. Salariul reprezinta in
expresie monetara consumul factorului munca.

Pamantul, denumit adesea resursa naturala, este utilizat in sens larg, incluzand nu numai
terenul cultivat de fermieri sau cel destinat constructiilor de locuinte si cladiri in oras, dar si toate
celelalte daruri ale naturii: apa, aerul, padurile, zacamintele minerale, regimul de precipitatii,
temperatura si fertilitatea solului.

Se impune utilizarea rationala si integrala a pamantului si a resurselor naturale,
respectand legile proprii mediului natural, protejandu-l.
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Pretul pe care un producator il plateste pentru folosirea pamantului este reprezentat de
renta. Ea este n ultima instanta un pret platit proprietarului funciar pentru dreptul de a folosi
pamantul si reprezintd expresia monetara a cheltuielii ocazionate de folosirea in procesul de
productie a acestui factor. Deci, consumul factorului de productie pamdnt se exprima doar
valoric prin cheltuielile cu dobandirea sau inchirierea acestuia.

Capitalul, in calitate de factor de productie, cuprinde totalitatea bunurilor create de om si
folosite pentru a produce alte bunuri si servicii, destinate vanzdrii pe piatd.

Prin natura lor, bunurile ce formeaza capitalul factor de productie sunt mijloace cu
ajutorul carora omul, prin munca sa, creeaza alte bunuri destinate satisfacerii nevoilor. De aceea,
ele poarta si denumirea de bunuri de productie, mijloace de productie sau capital tehnic. Ele fac
parte din categoria bunurilor intermediare.

Semnificatia notiunii de capital poate fi asociata si banilor investiti intr-o afacere. Capitalul
in forma baneasca nu este insa factor de productie, nu reprezinta un bun cu ajutorul caruia se
produc alte bunuri, el este doar o resursa absolut necesara pentru achizitionarea factorilor de
productie.

n functie de modul in care participd |la procesul de productie, de modul in care se
consumd si de modul in care se inlocuiesc, componentele capitalului tehnic se pot grupa in
capital fix si capital variabil:

a. Capitalul fix (Kf) este format din acele bunuri (masini, utilaje, instalatii,
echipamente de productie, sisteme informatice de productie, cladirile si
constructiile destinate activitatilor economice, etc.) care participa la mai multe
procese de productie, se consuma in mod treptat si se inlocuiesc dupa mai multe
cicluri de productie.

b. Capitalul circulant (Kc) este format din acele bunuri (materii prime, materiile
auxiliare, combustibilul, semifabricatele, energia, etc.) care participa la un singur
ciclu de productie, se consuma integral intr-un ciclu de productie si se Tnlocuiesc
dupa fiecare ciclu de productie.

Capitalul fix este supus uzurii fizice si morale.

Uzura fizica inseamnd pierderea treptatd a proprietdtilor tehnico-functionale ale
capitalului fix, atdt ca urmare a folosirii, cdt si ca urmare a actiunii distructive a factorilor naturali.

Uzura morald se datoreazd efectelor promovadrii progresului tehnic si conditiilor pietei,
astfel incdt, capitalul fix aflat in functiune se considerd depreciat moral in raport cu bunurile de
productie noi, mai performante si/sau mai ieftine.

Uzura fizica atrage dupa sine inlocuirea elementului de capital fix la expirarea duratei sale
de functionare. Tn cazul uzurii morale, inlocuirea se face doar in urma unor calcule economice
care trebuie sa ia in considerare nu numai efectele pozitive ale unui utilaj nou sau mai
performant, concretizate n sporuri de productie, ci si posibilitatea de vanzare a productiei, stiut
fiind ca doar asa pot fi recuperate cheltuielile antrenate de inlocuirea sa.
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Consumul capitalului fix isi gaseste expresia monetara in amortizarea capitalului fix
(AKf). Ea poate fi definitd ca suma de bani corespunzdtoare pdrtii de capital fix consumat intr-un
ciclu de productie. Amortizarea mai poate fi definitd si ca un proces de recuperare treptatd a

valorii elementului de capital fix de-a lungul duratei de functionare.

KF
AKF = T

Consumul capitalului circulant se exprima valoric in unitati monetare si fizic, in unitati
fizice specifice, prin consumul specific sau tehnologic. Consumul specific reprezinta cantitatea de
capital circulant consumata pentru a obtine o unitate dintr-un bun economic.

4. Functia de productie

Din punct de vedere al eficientei economice, combinarea factorilor de productie prezinta
particularitdti privind variabilitatea acestora in raport cu timpul economic.

Astfel, din punct de vedere economic:

i) pe termen scurt, un factor de productie este fix, iar modificarea volumului de productie se
obtine prin cresterea sau descresterea factorilor de productie variabili;

ii) pe termen lung, orice crestere a volumului de productie antreneaza cresterea tuturor factorilor
de productie.

Productia presupune o transformare a intrdrilor (input-urilor), reprezentate de factorii de
productie, in iesiri (output), reprezentate de volumul de productie.

Relatia tehnicd intre intrdri (input-uri), reprezentate de factorii de productie utilizati in
procesul de productie si iesiri (output), reprezentate de volumul de productie, care furnizeazd un
volum de productie maxim, se numeste functie de productie.

Functia de productie ofera diferite combinatii de intrdri, care produc volumul maxim al
output-ului.

Modalitatile de combinare a factorilor de productie sunt determinate, in primul rénd, de
natura bunurilor si de specificul tehnologiilor de fabricatie. Tn acest sens, se poate afirma c3
functia de productie este o functie tehnicd si tehnologicd, generatoare de costuri si, astfel, devine
o functie economica.

O functie de productie este de forma:

Q=f(l1 ... In),
unde:
=  Q este volumul output-ului;

= ;... In sunt cantitdtile de intrdri (input-uri), iar
= feste o relatie functionald intre intrdri si volumul output-ului.

Pentru a pastra lucrurile cat mai simple posibil, in acest stadiu, vom defini functia de
productie dupa cum urmeaza:

Q=f(L K),
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unde:
= Q este volumul de productie;

= [ este munca utilizatd in procesul de productie;
= K este capitalul utilizat in procesul de productie.

Prin urmare, productia firmei depinde de munca utilizatd si de unitdtile de capital utilizate
in procesul de productie. Presupunand ca o firmd are nevoie sd-si sporeascd productia, aceasta
nu poate varia volumul de muncd si de capital in acelasi ritm.

in general, unitétile de muncd pot fi utilizate pe termen scurt, dar este nevoie de mai mult
timp pentru a instala utilajele sau echipamentele, adicd capitalul. Pe termen scurt, unul dintre
factorii de productie poate ramdne fix, de exemplu capitalul. Alte input-uri care pot ramane fixe
pe termen scurt ar putea fi: munca calificata, terenul etc. Dar unele input-uri, precum unitatile
de munca necalificata, pot varia cu usurinta, chiar pe termen scurt.

Deci, putem defini in continuare functia de productie, folosind perioada de timp scurtd si
perioada de timp lungd.

Astfel:

» Functia de productie pe termen scurt = Q = f (L, K), unde L este factorul de
productie variabil, iar K este factorul de productie fix.

» Functia de productie pe termen lung = Q = f (L, K), unde atat L, cat si K sunt
factori de productie variabili.

Termenul scurt presupune acel timp economic, diferit de cel astronomic, in care volumul
productiei se poate modifica prin variatia unora dintre factori in limita admisa de factorul fix.
Factorul de productie fix poate fi considerat capitalul fix (componenta a capitalului tehnic) care
determina capacitatea de productie a Tntreprinderii, iar factorii de productie variabili sunt
factorul munca si elementele capitalului circulant.

Analiza combindrii factorilor de productie pe termen scurt se bazeaza pe urmatoarele
premise:

— procesul de productie presupune combinarea a doi factori complementari, munca(L)

si capitalul(K) ceea ce se poate exprima prin functia de productie: Q =f (K, L);

— unul din factori este fix iar celalalt variabil.

Din punct de vedere economic, semnificatia termenului lung este legata de faptul ca
pentru sporirea volumului productiei este necesara cresterea tuturor factorilor. Daca pe termen
scurt, sporul de productie se poate asigura prin cresterea factorilor variabili, un factor ramanand
fix, nemodificat (capacitatea de productie a carei dimensiune depinde de marimea stocului de
capital fix), pe termen lung toti factorii de productie sunt variabili, ceea ce inseamna ca sunt
necesare cheltuieli destinate sporirii stocului de capital fix, adica investitii.

Dimensiunea optima a capacitatii de productie este cea care corespunde nivelului maxim
al randamentelor de scard, adicd cea mai eficientd combinare a factorilor de productie pe termen
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lung. Situatia de optim sau de echilibru al producdtorului exprimd realizarea pe termen lung a

unei combinatii optim intre factorii de productie care asigurd:

-maximizarea productiei la un cost de productie dat;

-obtinerea aceluiasi volum de productie cu costuri cat mai mici;

-maximizarea profitului.

Pentru determinarea situatiei de echilibru se poate utiliza una din urmatoarele metode:

metoda grafica si metoda analitica.

VI.2. Teste grila

1.
a)
b)
c)

b)
c)
d)

Care din resursele mentionate sunt primare:
mediul natural in care se desfasoara activitatea;
magsinile si-utilajele;

stocul de cunostinte stiintifice.

Resursele economice se manifesta in calitate de factori de productie in situatia in care:
sunt nelimitate si au intrebuintari alternative;

participa la procesul de productie;

sunt atrase si utilizate in activitatea economica.

Componentele capitalului tehnic se clasifica in capital fix si circulant dupa:
modul cum participa la activitatea economica;

forma lor material3;

durata de existenta fizica;

modul in care se consuma;

modul in care se inlocuiesc.

Munca este:

activitate constient3;

factor originar, activ si determinant;
factor regenerabil;

o imbinare de efort fizic si intelectual.

Care din formularile de mai jos, cu privire la pamant (natura), sunt corecte:
factor de productie nelimitat;

factor de productie regenerabil;

principalul factor de productie din agricultura;

factor restrictiv pentru activitatea economica.
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6. Care din urmatoarele elemente nu fac parte din capitalul fix al unei firme:
a) cladirile sectiilor de productie;

b) magaziile si depozitele;

c) mijloacele de transport ale firmei;

d) materiile prime.

7. Aratati care din elementele de mai jos fac parte din capitalul circulant:
a) masinile, utilajele, instalatiile;

b) energia, combustibilul, apa;

c) salariile;

d) materiile prime si materialele.

8. Pe perioada lunga, pentru o firma:

a) factorul de munca este fix, iar factorul capital este variabil;
b) factorii de productie sunt ficsi;

c) totifactorii de productie sunt variabili;

d) tehnologia se schimba.

9. Pe termen scurt, o intreprindere:

a) nu poate sa-si modifice volumul productiei;
b) 1si modifica volumul de capital folosit;

c) poate modifica volumul productiei;

d) poate modifica volumul de munca folosit.

10. Tn teoria productiei, perioada scurtd este cea in care:

a) firma nu poate modifica volumul sau cantitatea factorilor de productie folositi;

b) firma poate modifica atat cantitatea factorului capital, cat si volumul factorului
munca;

c) la nivelul firmei, un singur factor de productie este variabil, iar ceilati sunt ficsi;

d) la nivelul firmei, un singur factor de productie este fix, iar ceilati fiind variabili;

VI.3. Afirmatii-Raspundeti cu adevarat sau fals

1. Productia presupune o transformare a intrarilor (input-urilor), reprezentate de factorii
de productie, in iesiri (output), reprezentate de volumul de productie.

2. Uzura morala inseamna pierderea treptata a proprietatilor tehnico-functionale ale
capitalului fix.

3. Combinarea factorilor de productie este o operatiune specifica fiecarui proces de
productie.
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4. Termenul scurt presupune acel timp economic, diferit de cel astronomic, in care
volumul productiei se poate modifica prin variatia unora dintre factoriin limita admisa de factorul
fix.

5. Resursele de munca sunt definite ca fiind acea parte a resurselor umane care sunt apte
si in varsta de munca.

6. Semnificatia termenului lung este legata de faptul ca pentru sporirea volumului
productiei nu este necesara cresterea tuturor factorilor.

7. Capitalul circulant (Kc) este format din acele bunuri care participa la un singur ciclu de
productie.

Afirmatia Réspuns corect: adevarat sau fals

1

Nioun Al W|N

VI.4. Aplicatii rezolvate
1. Capitalul fix al unei intreprinderi are o durata de functionare de 5 ani si capitalul
consumat intr-un an este de 12 milioane u.m , din care 4 milioane u.m. sunt reprezentate de
capitalul circulant. S3 se determine marimea capitalul ethnic de care dispune intreprinderea la
inceputul perioadei.
T=5 ani
Kconsumat=12 mil um
Kc=4 um
Ktehnic=?
Kconsumat=Kc+AKF
AKF=Kconsumat-Kc=12 mil-4 mil=8 mil um
AKF=KF/T = KF=AKF*T= 8 mil*5 mil= 40 mil um
Ktehnic= KF+KC= 40 mil+ 4 mil=44 mil um

2. Doi agenti economici, lon (notat X) si Nicu (notat Y), produc acelasi bun economic.
Agentul economic lon obtine 200 de bucati din bunul respective cu urmatoarele cheltuieli:
materii prime, combustibil, energie=2.000 u.m., salarii= 1.000 u.m., amortizarea capitalului
fix=1.000 u.m., alte cheltuielil =800 u.m., din care 40% sunt cheltuieli materiale. Agentul
economic Nicu produce cu 10% mai mult decat agentul economic lon, in conditiile in care
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inregistreaza cheltuieli salariale mai mari cu 30%. Sa se arate care dintre cei doi agenti economici
inregistreaza o eficienta superioara. Diferenta de eficienta dintre cei doi agenta economici poate
fi pusa in evidenta prin determinarea costurilor unitare inregistrate.

CT=CV+CF ; CTM=CT/Q in pofida costurilor salariale
mai ridicate inregistrate de
CT(X)=2.000+1.000+1.000+800=4.800 u.m. agentul economic Y,
Ct(Y)=2.000+[1.000+(30/100*1.000)]+1.000=5.100 u.m. activitatea sa este mai
eficienta. fiecare unitate de
Q(x)= 200 bucati produs fiind obtinuta cu un

cost mai mic cu 0,82 lei/buc.
Q(Y)= 200+(10/1100*200)= 220 buciti

CTM(X)=4.800/200=-24.lei/buc CTM(x)-CTM(Y)= 24-23,18= 0,82 lei/buc
CTM(Y)=5.100/220= 23,18 lei/buc

VI.5. Aplicatii propuse

1. Capitalul fix al unei intreprinderi are o durata de functionare de 4 ani si capitalul
consumat intr-un an este de 10 milioane u.m , din care 3 milionae u.m. sunt reprezentate de
capitalul circulant. Sa se determine marimea capitalul ethnic de care dispune intreprinderea la
inceputul perioadei.

2. Doi agenti economici, lon (notat X) si Nicu (notat Y), produc acelasi bun economic.
Agentul economic lon obtine 400 de bucati din bunul respective cu urmatoarele cheltuieli:
materii prime, combustibil, energie=4.000 u.m., salarii= 2.000 u.m., amortizarea capitalului
fix=2.000 u.m., alte cheltuielil =1.600 u.m., din care 40% sunt cheltuieli materiale. Agentul
economic Nicu produce cu 20% mai mult decat agentul economic lon, in conditiile Tnh care
inregistreaza cheltuieli salariale mai mari cu 30%. Sa se arate care dintre cei doi agenti economici
inregistreaza o eficienta superioara. Diferenta de eficienta dintre cei doi agenta economici poate
fi pusa in evidenta prin determinarea costurilor unitare inregistrate.
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Capitolul VII — Costuri, productivitate, profit, eficienta
economicad

VII.1. Costul de productie

1.1. Definirea costului de productie

Cunoasterea activitatii economice si gestiunea resurselor impun studierea factorilor de
productie, nu numai in procesul alocarii si combinarii acestora, ci si in consumarea lor.

Odata cu aceasta, este necesara calcularea costului de productie, a carui problematica
tine de nivelul microeconomic, deoarece fintreprinderile combina factorii de productie,
efectueaza cheltuieli de resurse si obtin rezultate.

Costul de productie reprezintd ansamblul cheltuielilor efectuate de producdtor pentru
producerea si vdnzarea unui volum de bunuri economice. De reguld costurile se refera la
consumul de factori ocazionat de producerea bunurilor, dar exista si consumuri aferente
schimbului (comercializarii) de bunuri fara de care fabricatia nu ar avea sens (costuri de
distributie).

Costul de productie este o componenta a pretului de vanzare al bunului economic.
Producatorul urmareste ca prin intermediul pretului de vanzare al bunurilor sa-si recupereze
cheltuielile efectuate si sa-si continue activitatea. Daca pretul bunului rdmane neschimbat , cu
cat costul de productie al acestuia va fi mai mic, cu atat profitul obtinut de producator va fi mai
mare.

P=Cp +Pr

Unde:

P = pretul de vanzare al bunului

Cp = costul de productie;

Pr = profitul

Conditia fundamentala : Cp < P

Consumul factorilor de productie inseamna intrebuintarea nemijlocita a acestora in
producerea de bunuri materiale si servicii, Tn cadrul cdreia resursele economice alocate se
regasesc intr-o forma naturald concreta si/sau valorica, adica in preturile rezultatelor obtinute.
Fiecare factor de productie are o forma specifica de a se consuma, participand diferit la formarea
costurilor pentru productia respectiva.
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Consumul de

FIX
- Are loc treptat, prin
participarea la mai multe
cicluri de productie

Valoric : amortizare
A=PalT
Pa- pretul de achizitie;
T-timpul

Consumul factorului munca

l

Fizic

capital

CIRCULANT

- Are loc integral in
cadrul fiecarui ciclu de
productie

Valoric : unitati monetare

Fizic : consum specific

* numdrul de angajat;i;
* timpul de munca (ore - persoana)

osesorilor factorului

exprimare
Valoric
esalarile platite p
munca

Consumul factorului de productie pamant

!

exprimare =—3 V\aloric

*cheltuielile cu ¢

dobandirea sau

inchirierea acestuia

|

RENTA

1.2. Structura si tipologia costului

Structura costurilor poate fi analizata in functie de mai multe criterii.

v Dupa natura factorilor de productie:

Costul total = Cheltuieli materiale + Cheltuieli salariale;

Cheltuieli materiale

. Cheltuieli salariale
- | -materii prime;

- materiale auxiliare;
direct productiv;

- Salariile personalulu

- combustibil;

- eneargie;

-amortizarea
capitalului fix;

productiv)

Capital
circulant (Kc)

Adresa postala: Bd

- Salariile personalului

administrativ (indirect

Structura

Alte cheltuieli cheltuielilor

-amenazi;

- chirii;
A .
-dobénzi;

—asigurari.

. Vasile Parvan nr. 4, cod postal 300223, Timisoara, jud. Timis, Roméania

Numar de telefon: +40-(0)256-592.697
Adresa de e-mall: edu@e-uvt.ro
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Ch. materiale = Kc + A = Kconsumat/an
v Dupa natura activitatilor desfasurate de producétor:
Costul total = Cheltuieli de fabricatie + Cheltuieli de desfacere;
v Dupa variatia in raport cu modificarea productiei:
Costul total (CT)= Costuri fixe (CF) + Costuri variabile (CV);
v' Dupa natura proprietatii asupra factorilor de productie utilizati:
Costul total = Costuri explicite + Costuri implicite.

- costul contabil (costurile explicite) este expresia unor plati pe care firma le face pentru
achizitionarea factorilor de productie prin intermediul carora activitatea economica
devine posibila. Ele insumeaza cheltuielile masurate prin pretul materialelor consumate,
prin salariile platite si alte cheltuieli. Costurile contabile sunt intotdeauna costuri explicite.
Exemplu: plata salariilor, a-materiilor prime, materialelor, energiei, chiriei, impozitelor,
telefonului etc.

- costurile implicite (profit normal) reflecta consumul factorilor pe care ii poseda firma:
pamantul, diferite constructii, capitalul propriu, munca proprietarului intreprinderii.
Reprezinta remuneratiile cuvenite factorilor de productie aflati in proprietatea
producatorului si utilizati Tn activitatea de productie.

Analiza costurilor se poate realiza:
- la nivel global, prin indicatorul cost total;
- pe unitatea de produs, prin indicatorul cost mediu sau indicatorul cost marginal.

A) Costul global

Costul total (CT) generat de consumurile aferente intregii productii, reprezinta suma

costurilor fixe (CF) si variabile (CV).
CT=CF +CV

Costul fix (CF) este expresia monetara a acelor elemente de cost care nu se modifica odata
cu cresterea sau descresterea volumului productiei. Exemplu: amortizarea capitalului fix,
cheltuieli materiale pentru reparatii, energia si combustibilul pentru iluminat si incalzire, chiria,
salariile personalului administrativ si de conducere, etc.

Costurile variabile (CV) se caracterizeaza prin faptul ca se modificad odata cu modificarea
productiei, in acelasi sens, dar nu intotdeauna in aceeasi proportie. Exemplu:cheltuieli cu
materiile prime, materialele, combustibilul, energia, salariile personalului direct productiv, etc.

CT 4
CT
cv
CF cv
CF
o Q

Fig. 7.1. Costurile totale, costurile variabile si costurile fixe
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B) Costurile medii -costuri unitare

Costul total mediu (CTn) este un cost unitar, in sensul ca el exprima, in unitati monetare,
costul pe unitatea de produs. Se exprima ca un raport intre costul total si volumul productiei,
conform relatiei:

CTm=CT/Q.

Costul fix mediu ( CFm) se determind ca raport intre costul fix (CF) si volumul productiei

(Q), conform relatiei:
CFm=CF/Q
Pe masura cresterii productiei, costul fix mediu are o tendinta de scadere.

Costul variabil mediu (CVm) se exprima exprimat ca raport intre costul variabil total si
volumul productiei:

CVm=CVT/Q.

Costul marginal (Cmg) poate fi definit drept modificarea costului total, generata de
cresterea volumului productiei cu o unitate. Altfel spus, costul marginal este costul ultimei unitati
din bunul produs. Se determina ca raport intre: modificarea costului total (A CT) si modificarea
productiei (AQ), potrivit relatiei:

Cmg = ACT / AQ
cm Ccmg
g €Tm CIm=Cmg
cvm CTm = minim
CIm=CT/Q CIm=(CF+CV)/Q
=> CIm= CF/Q+CV/Q
CT=CF+CV. CIm=CEmiCVm

Fig. 7.2. Costurile medii

2. Productivitatea factorilor de productie

Scopul producdtorului este obtinerea de profit. intreprinderile nu dispun de resurse
nelimitate, ceea ce determina producatorul sa urmareasca atent consumul de factori de
productie utilizati.

Productivitatea este expresia sintentica a eficientei utilizarii factorilor de productie.
Productivitatea reprezinta rodnicia, randamentul cu care sunt utilizati factorii de productie in
activitati din care rezulta bunuri economice.
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Nivelul productivitatii exprima legatura cantitativa intre productia obtinuta (Q) si factorii
de productie utilizati (F). Se calculeaza conform formulei:

.....

......

firmei, a capacitatii acesteia de a face fata concurentei, sporirea veniturilor intreprinzatorilor.
Cresterea productivitdtii la nivelul economiei nationale se traduce prin cresterea
bunastarii, a standardului de viata al populatiei, sporirea competitivitatii interne si externe a
bunurilor produse,
Reducerea duratei muncii si cresterea timpului liber, cresterea salariului fara a genera inflatie,
scaderea preturilor, cresterea satisfacerii nevoilor,
Cresterea productivitdtii are efecte economice si sociale atat pentru producatori, cat si
pentru consumatori. Astfel:
= pentru producdtori, cresterea productivitatii determina:
- economisirea factorilor de productie utilizati;
- reducerea costurilor si cresterea profitului;
- cresterea capacitatii concurentiale etc., iar
= pentru consumatori, cresterea productivitatii genereaza:
- cresterea salariilor nominale si a salariului real;
- economisirea timpului de munca si
- cresterea timpului liber.
Productia (Q) obtinuta in urma procesului de productie poate fi raportata la un singur
factor de productie sau la toti factorii de productie.
Tn functie de modul de raportare, productivitatea poate fi: partiald; globald; medie;
marginald.
a) Productivitate partiala - a unui singur factor de productie
Productivitatea medie ne aratad eficienta medie obtinuta prin utilizarea fiecarui factor de
productie in parte.
Productivitatea medie a muncii (Wm.) s calculeaza raportand volumul de productie (Q) la
factorul de productie munca (L):
Wm=Q/L
Productivitatea medie a capitalului (Wnk) se determina raportand volumul de productie
(Q) la factorul de productie capital (K)
Wmk=Q/K

1 Angelescu Coralia, Jula D. — Timpul liber, Editura Economica, Bucuresti, 1997, p. 46-48
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Productivitatea medie a pamantului (Wnp) se calculeaza raportand volumul de productie
(Q) la factorul de productie pamant (P):
Wmr=Q/P
Productivitatea marginald exprima sporul de productie obtinut prin modificarea cu o
unitate a factorului de productie utilizat.
Productivitate marginala a muncii (Wmg) se determia raportand sporul de productie
(AQ) la: sporul factorului de productie munca (AL):
Wme1 = AQ / AL
Productivitate marginala a capitalului (Wmgk) se determia raportand sporul de productie
(AQ) la sporul factorului de productii capital (AK):
Wk = AQ / AK
Productivitate marginala a pamantului (Wmg) se determia raportand sporul de
productie (AQ) la: sporul factorului de productie pamant (AP):
Wmep = AQ / AP

b) Productivitate globald - a tuturor factorilor de productie. Productivitatea globald exprima
eficienta agregata a tuturor factorilor implicati Tn procesul de productie
Productivitatea medie globald (Wms)— se determina ca raport intre rezultatul total
obtinut si totalul factorilor de productie utilizati (se determina doar valoric).
Wme = Q / (L+K+P)
Productivitatea marginala globala (Wmg) se determina ca raport intre variatia absoluta
a rezultatelor si variatia absoluta a tuturor factorilor de productie implicati.
Whe 6 = AQ / (AL+AK+AP)
Productivitatea muncii depinde de mai multi factori:
* Factori tehnici (gradul de inzestrare tehnica, tehnologia utilizata);
* Factori economici (organizarea productiei, conditiile de munca);
* - Factori sociali (nivelul de trai);
* Factori educationali (pregatirea scolara si profesionala);
* Factori psihologici (adaptabilitatea, satisfactia obtinuta, climatul de munca);
* Factori naturali (clima).
Cresterea productivitatii muncii se poate asigura prin:
* Promovarea noilor tehnologii;
* Buna organizare si conducere a activitatii economice;
* Realizarea unui climat de munca stimulativ;
* Motivarea economica a salariatilor.

3. Profitul
3.1. Definire si forme ale profitului
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Ca forma de venit a intreprinderii, profitul apare ca diferenta intre venitul obtinut de firma
si costul de productie al acesteia, cu alte cuvinte este excedentul pretului de vanzare asupra
pretului de cost, a veniturilor asupra cheltuielilor.

Dupa modul de determinare si realizare se disting mai multe forme ale profitului:

a) profitul contabil;

b) profitul economic;

c) profitul normal;

d) supraprofitul sau profitul pur.

a) Profitul contabil este excedentul de venit net peste costul contabil. Se calculeaza si se
impoziteaza in fiecare tara dupa reglementari specifice. Este numit si profit legitim sau legal, deci
obtinut in contextul respectarii prevederilor legale. Poate fi profit brut inainte de plata
impozitelor pe profit si profit net dupa prelevarea impozitelor.

b) Profitul economic reprezintd diferenta dintre venitul total al firmei si costurile de
oportunitate ale tuturor intrdrilor sau factorilor utilizati de aceasta intr-o perioadd de timp. Atat
profitul contabil, cat si cel economic pot fi privite ca profit normal sau supraprofit.

c) Profiturile normale constau dintr-un minim de profit pe care o firma trebuie sa-l obtina
in scopul ca acesta sa ramana in functiune.

d) Supraprofitul este profitul ce depaseste minimul necesar pentru ca o intreprindere sa
ramana in ramura.Este obtinut de firmele aflate in concurenta imperfecta (ex. monopolul)

3.2. Marimea profitului. Masa si rata profitului
Marimea profitului poate fi stabilita in suma absoluta (masa profitului) sau ca si marime
relativa (rata profitului).
Masa profitului(Pr) este volumul, marimea absoluta a acestuia. Ea se calculeazd ca
diferenta intre venitul total (VT) si costul total de productie (CT), respectiv:
Pr=VT-CT
Venitul total (cifra de afaceri) este egal cu produsul dintre cantitatea de marfa vanduta si
pretul incasat.
VT=P*Q
Rentabilitatea este capacitatea unei firme de a obtine profit
v' Dacd Q X P < CT, firma lucreaza in pierdere (profit negativ); firma nu isi recupereaza
cheltuielile de productie din Tncasari, si daca situatia continuad, firma isi va inceta
activitatea;
v' Daca Q X P =CT, firma se situeaza la nivelul minim de rentabilitate; firma isi acopera
costurile totale, dar nu inregistreaza profit;
v’ Daca Q X P > CT, firma obtine profit; producatorul este motivat sa continue
activitatea si sa o imbunatateasca.
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VT, CT VT (Venituri

R (prag totale)
rentabilitate,

profit=0) CT (costuri
totale)
0 ;
Q
(productie)

Fig. 7.3. Prag de rentabilitate

Masa profitului depinde de nivelul costului de productie, de marimea venitului si de
volumul de activitate.

Profitul mediu (Prm) — este profitul pe unitate de produs si se determina ca diferenta intre
pretul de vanzare al bunului (P) si costul unitar (CTm):

Prm=Pr/Q=P-CTm

Gradul de profitabilitate a firmei se exprima cu ajutorul ratei profitului Rer. Rata profitului
sau marimea relativa a profitului exprimda raportul procentual dintre masa profitului si un
parametru (indicator) corespunzdtor de referintda. Acesti parametrii pot fi:

— cifra de afaceri: R,, = % -100

— costurile totale: R, = ﬂ-100
CT
. . . Pr
— capitalul utilizat (folosit): Ry, = E~1OO

Eficienta economica reprezinta raportul dintre rezultatele obtinute intr-o activitate
economica si eforturile depuse (cheltuieli efectuate).
Rezultate

—>1
Cheltuieli
Productivitatea, costul de productie si profitul sunt indicatori de eficienta. Productivitatea

Eficienta economica =

indica eficienta factorilor de productie utilizati. O activitate este eficienta atunci cand
productivitatea este mare. Costul de productie exprima consumul de factori de productie
antrenat in producerea unui bun. O activitate este eficienta atunci cand costul de productie este
mic. Profitul indica rentabilitatea unei activitati de productie. O activitate estte eficienta atunci
cand profitul este mare. Eficienta se poate exprima si prin rata profitului.
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VII.2. Adevarat sau fals

1. Atunci cand productia creste, costurile variabile raman constante.

2. Costul marginal reflecta sporul de cost total determinat de cresterea productiei cu o
unitate.

3. Costul variabil mediu scade cand costurile variabile scad intr-o masura mai mare decat
scade productia;

4. Daca VT = CT, firma se situeaza la nivelul minim de rentabilitate; firma isi acopera
costurile totale si inregistreaza profit

5. Cresterea productivitatii muncii determina determina scaderea costurilor de
productie.

VII.3. intrebari tip grila
1. Pentru diferite niveluri ale productiei (Q), costul fix:
a) este acelasi;
b) este nul pentru Q=0;
c) descreste pe madsura ce sporeste productia.

2. In costurile fixe se includ:
a) costurile marginale;

b) consumurile specifice;

c) amortizarea.

3. Nu sunt costuri fixe:

a) cheltuielile cu energia pentru productie;

b) cheltuielile cu intretinerea cladirii unei firme;
c) salariile personalului cu sarcini administrative.

4. Atunci cand productia creste, costurile variabile:
a) cresc;

b) scad;

c) raman constante;

d) nici una din variante nu este corecta.

5. Atunci cand productia scade, costurile variabile:
a) nici una din variante nu este corecta;

b) cresc;

c) scad;

d) raman constante.
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6. Sunt costuri variabile:

a) chiria;

b) iluminatul cladirii;

c) amortizarea;

d) cheltuielile cu materiile prime.

7. Costul variabil mediu creste cand:

a) costurile variabile cresc intr-o masura mai mare decat cresterea productiei;
b) costurile variabile cresc intr-o masura mai mica decat cresterea productiei;
c) costurile variabile si productia cresc in aceeasi masura.

8. O firmaare 200 de salariati si o productie de 8000 de bucati. De cati salariati are nevoie

firma pentru a dubla productia, in conditiile in care productivitatea medie a muncii crestere cu

25%?

a) 320;
b) 420;
c) 500;
d) 458.

9. Capitalul tehnic utilizat este de 3 mil. u.m., din care 2 mil. u.m. capitalul fix. Costurile

salariale sunt de 0,5 mil. u.m., iar cele totale de 2,25 mil. u.m. Amortizarea capitalului fix este:

a) 250.000;

b) 750.000;

c) 1.250.000;

d) nu se poate determina.

10. Din egalitatea CF = CT rezulta ca:

a) productia nu este rentabila, profitul fiind zero;
b) CV = CF;

c) nivelul productiei este nul;

d) CT=CV.

11. Productivitatea marginala a unui factor de productie este:
a) productia obtinuta prin consumarea unei anumite cantitati din factorul de productie

respectiv;

b) Consumul de factori de productie pe unitatea de produs;
c) Sporul de productie obtinut prin sporirea factorului de productie respectiv cu o

unitate.
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VIl.4. Probleme rezolvate

1. O firma dispune de un capital tehnic de 6000 u.m., din care
80% reprezinta capitalul fix. Durata amortizarii este de 72 de luni, iar cheltuielile
salariale totale sunt de 3000 u.m. Determinati, scriind algoritmul folosit pentru efectuarea
calculelor si precizand semnificatia notatiilor din formulele utilizate:

a) consumul anual al capitalului fix;

b) costul total.

5 Rezolvare

a) K=6000 u.m.

Kf=80% * 6000 = 4800 u.m.
T=72 luni=64ani

Ch. Sal = 3000 u.m.

A = Kf/T=4800/6= 800 u.m./an

b) K= Kf + Kc => Kc= K — Kf = 6000 — 4800 = 1200 u.m.
CT = Ch. Sal +Ch. Mat

Ch mat=Kc + A

CT =Kc + A+ Ch. Sal = 1200 + 800 + 3000 = 5000 u.m.

1. O firma are urmatoarele cheltuieli anuale:

v" Chirie 1 milion u.m. CF;

v Intretinerea cladirii 1 milion u.m. CF;

v Materii prime si materiale 2 milioane u.m. CV;

v Combustibil, energie, apa tehnologica 1 milion u.m. CV;

v' Salariile lucratorilor din sectii 2 milioane u.m. CV;

v Salariile lucratorilor din compartimentul administrativ 0,5 milioane u.m. CF.

Firma utilizeaza capital in valoare de 200 milioane u.m., din care 50% este capital fix cu
durata de functionare de 20 de ani. Calculati:

a) Costul fix, costul variabil, costul total.

b) Costul marginal, cand productia creste de la 5000 la 5500 piese pe an, iar costurile

variabile se modifica in aceeasi proportie cu productia.

c) Profitul total al firmei si rata profitului (la incasari si la capital), daca pretul de vanzare

al fiecarei piese produse este de 3000 u.m.

5 Rezolvare

a) CF = 2,5 milioane u.m.
CV =5 milioane u.m.
CT =CF + CV =7,5 milioane u.m.
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b) Costul marginal, cand productia creste de la 5000 la 5500 piese pe an (crestere de
10%), iar costurile variabile se modifica in aceeasi proportie cu productia (CV = 5 milioane
+ 0,5 milioane = 5,5 milioane)

CT=2,5+5,5=8 milioane u.m.

Cmg= ACT/AQ

ACT =8-7,5=0,5 milioane u.m.

AQ = 5500 - 5000 = 500

Cmg = 500 000 / 500 = 1000

Fiecare piesa suplimentara produsa costa 1000 u.m.

c) P=3000 u.m.

Pr=CA-CT

CA=Q* P =5000*3000 = 15 000 000 u.m.

CT = 7,5 milioane u.m.

Pr=15-7,5=7,5 milioane u.m.

R, ='.100

CA
R, = (7,5/15) * 100 = 50%
R, =100

Kf

Re, = (7,5/200) * 100 = 3,75%

VII.5. Probleme propuse spre rezolvare

1. O firma utilizeaza un capital de 5000 um, din care 50% reprezinta capitalul fix si plateste
salarii de 1000 um, obtinand o productie anuala evaluata la 4000 um. Daca capitalul fix se
amortizeaza in 10 ani, sa se determine costul anual al productiei (CT) si profitul.

2. Intr-o firma CT = 5Q2+ 3Q + 30. Dacd Q= 10, cat este costul fix (CF)?

3. Pentru a produce 10.000 piese o intreprindere face urmatoarele cheltuieli:

Materii prime.......ce e 200.000 um
Combustibil si energie........cccovvvevevvevenece e 100.000 um

Chirie, iluminat, TNCAIZIre.......ocovveveeire e 75.000 um

Salarii platite lucratorilor din sectiile de productie............. 200.000 um
Salarii platite lucratorilor din administratie..................... 75.000 um
Amortizarea utilajelor.........evvecvecene e, 50.000 um

Cu cat creste costul mediu in intreprindere daca, in urma cresterii productiei cu 50%,
costurile variabile cresc cu 75%?
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4. Raportul dintre costul variabil si costul fix este 2/3, iar profitul este egal cu costul
variabil. Ce masa si ce rata a profitului (cifra de afaceri) realizeaza o firma ale carei incasari sunt
de 14 000 u.m.?

VIl.6.Texte

»Totusi, inovatia, asa cum a observat Schumpeter, este o sabie cu doua taisuri. Pe de o
parte reduce costurile si creste posibilitatile de consum, putand imbunatati standardele de viata.
Dar, pe de alta parte, inovatia de succes distruge companiile si industriile pe care le inlocuieste.
Prin urmare, inlocuieste o retea de productie stabila, matura, competitiva, egaitarista cu opusul
acesteia: un nod de productie care este inegal, monopolist si instabil. Schumpeter a denumit
acest proces distrugere creativd” (James K. Galbraith, Despre inegalitate. Teoria inegalitatii pe
intelesul tuturor, ed Publica, 2016, p.49 )

,In ultimul sfert de secol, progresele tehnologice si mai ales computerizarea au permis
masinilor sd ia locul oamenilor in posturile care presupuneau sarcini repetitive ce puteau fi
programate. Acest lucru a sporit cererea pentru lucrdtori capabili s stdrneascd tehnologia si a
redus-o pe cea pentru lucrdtorii mai putini priceputi, ducind la cresterea salariilor relative ale celor
dotati cu deprinderile solicitate de noile tehnologii. ”(Joseph E. Stiglitz, Pretul inegalitatii, Ed.
Publica, 2013, pag. 118)
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Capitolul VIl — Relatia cerere — oferta — pret in economia de
piata

VIII.1 Relatia cerere — oferta pret in economia de piata

Desi nevoile umane par a fi nelimitate, o dorinta poate fi satisfacuta numai la un anumit
pret, ceea ce inseamna ca indivizii isi modereaza solicitarile. Acest fenomen nu este de suprafata
si superficial. Dimpotriva este profund si de reguld i se da statut de lege: legea cererii.

Legea cererii exprima existenta unei relatii invers proportionale intre cantitatea
achizitionata de oameni dintr-un anumit bun economic si pretul pe care trebuie sa-1 plateasca.
La preturi mai mari se achizitioneaza mai putin, la preturi mai mici vor achizitiona cantitati mai
mari dintr-un anumit bun economic. De reguld, explicatia care se da relatiei inverse dintre
cantitatea ceruta si pret este urmatoare: cand pretul bunului creste, cumparatorul cauta solutii
pentru economisirea acestuia si recurge la substituire cu alte bunuri mai ieftine. Daca pretul
scade, efortul de economisire se deplaseaza la alte bunuri, iar produsul se utilizeaza pentru a
substitui bunuri mai scumpe.

Cererea si cantitatea cerutd nu se confunda. Tn teoria economici, cererea este o relatie
intre doua variabile specifice, pretul si cantitatea. Cererea este intotdeauna un sir de preturi si
un sir de cantitati pe care oamenii ar dori sa le cumpere la preturile respective. O deplasare de-
a lungul sirului (curbei) reprezinta o modificare a cantitatii cerute si nu o modificare a cererii.
Cantitatea ceruta creste sau scade dupa cum se modifica pretul - scade sau creste, dar cererea
ramane neschimbatd, intrucat cerere este reprezentata de intreaga curba.

Pentru ca sa creasca cererea, ar trebui sa se intample ceva care sa dea posibilitatea

consumatorilor sa achizitioneze la orice pret o cantitate mai mare de bunuri, adica sa mute la
dreapta si in sus Intreaga curba a cererii. Deplasarea curbei cererii unui bun arata ca o cantitate
mai mare sau mai mica va fi ceruta la fiecare din preturile posibile.
Oferta reprezinta cantitatea de bunuri si servicii ce poate fi vanduta pe piata la un anumit pret.
Ea exprima cantitatea maxima dintr-un bun economic pe care producatorii doresc sa o vanda si
pretul minim pe care il acceptd. in functie de cerere, cantitatea vandutd poate fi mai micd decat
cantitatea oferita.

Relatia dintre miscarea pretului si cantitatea ofertei este pusa in evidenta de conceptul
lege a ofertei. Legea generala a ofertei exprima relatiile de cauzalitate dintre pretul unui bun si
oferta acestui bun: cand pretul creste are loc extinderea ofertei, iar cand pretul scade are loc
contractia ofertei. Legea ofertei da expresie pe piata modului in care se comporta
intreprinzatorul rational ale carui venituri sunt determinate de deciziile luate pe baza relatiei
pret(venit marginal)- cost marginal.

Formele pietei au cunoscut, in timp, un amplu proces de diversificare. Analiza teoretica
a pietei Tsi propune sa reliefeze modul in care bunurile economice si valorile ,intra” pe o piat3,
cum ,parasesc” piata, care sunt modalitatile de intalnire a ofertantului cu cumparatorul, care
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este mecanismul de determinare a pretului. Acesta nu se poate face fara cunoasterea obiectului
schimbului si a subiectilor ce apar in relatiile de schimb.

Obiectul schimbului pe piata este reprezentat de bunul economic. Calitatea de bun economic
este recunoscuta oricarui bun material sau serviciu care este rar, are capacitatea de a satisface o
nevoie, iar obtinerea si multiplicarea sa necesita efort din partea omului.

n raport cu bunurile economice care se tranzactioneaza, se disting piata bunurilor de
consum, piata bunurilor de capital, piata muncii, piata monetara, piata valutara, piata
informatiilor, piata resurselor naturale, etc. In sens microeconomic, se poate vorbi de atatea
piete cate categorii de bunuri omogene existd si sunt supuse tranzactiilor.

Agentii economici care apar in relatiile de schimb pot fi analizati sub aspectul numarului
si al naturii, calitatii. Pentru a caracteriza diferitele tipuri de relatii de schimb, trebuie sa fie
cunoscut, mai intai, numarul de participanti. Acestia pot fi in numar mare, notiunea de piata fiind
legata de notiunea de masa, multime; numar mic, respectiv doua-cinci unitati participa la relatiile
de piata, situatie caracteristica in epoca contemporana si chiar o singura unitate se gaseste in
unul din cele doua campuri ale relatiei de schimb.

Caracterizarea participantilor sub aspectul naturii, al calitatii, implica luarea in

considerare a trei criterii: dimensiunea, comportamentul si mediul.
Sub aspect dimensional, agentii economici pot fi “mici” sau “mari” si in caracterizarea lor intervin
notiunile de atomicitate si molecularitate. Ideea de atomicitate evidentiaza faptul ca agentii
economici ofertanti si cumparatori sunt subiecti nondivizibili, de aceeasi marime si importanta.
Nici unul nu este mai puternic, mai important, mai influent ca altul. Ideea de molecularitate
implicd notiunea de masa, aglomerare, asociere in interiorul unui ansamblu de unitati mici.
Ansamblul economic este eterogen, fiind constituit dintr-un numar mai mic de grupuri de agenti
economici ce au capacitatea de a influenta variabilele pietei. Ei sunt ,creatori de preturi”
(, prices takers”), indiferent daca sunt ofertanta sau cumparatori.

Echilibrul pietei concurentiale poate fi abordat sub mai multe aspecte.

1. Dupa intervalul de timp la care este raportat sila capacitatea de adaptare si modul
de actiune al agentilor economici, la diferite situatii de piata se disting:

a) echilibrul instantaneu (pe termen foarte scurt, perioada pietei);

b) echilibrul pe termen scurt;

c) echilibrul pe termen lung.

Echilibrul instantaneu exista cand cererea se modifica, iar oferta este rigida,
producatorii nu o pot modifica decat in cadrul stocurilor normale existente sau nu au interes sa
o modifice.

Echilibrul pe termen scurt se manifesta atunci cand la o crestere a cererii, oferta se
poate modificain proportiile admise de factorii variabili: forta de munca, tehnologii, rezerve de
capacitati de productie, etc.

Echilibrul pe termen lung, o stare care implica o trecere la o noua stare de echilibru in
conditiile in care toti factorii de productie sunt variabili. termenul lung reprezinta o perioada in
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care noifirme intrd sau parasescindustria, au loc ameliorari cantitative si calitative a diversilor
factori de productie.

2. Tn raport cu comportamentul sau actiunea unor factori perturbatori, se disting:

- echilibrul stabil;
- echilibrul instabil;
- dezechilibrul autointretinut.

Cand pe piata se produc modificari in cerere si oferta, vechiul echilibru este ,rupt”. Se
pot pune in evidentd, mai multe tipuri ,pure” de perturbatii care afecteaza echilibrul pietei:

- cresterea sau scaderea cererii, in cazul in care curba ofertei este fix3;
- cresterea sau scaderea ofertei, fara o deplasare a curbei cererii;
- modificarea Tn acelasi timp a cererii si a ofertei.

n functie de caz, se apreciazé cresterea sau sciderea ofertei (sau a cererii) la nivelul initial
al pretului de echilibru. Deplasarea uneia dintre curbe schimbd punctul de echilibru al pietei.
Dacad perturbarea este urmatd de o revenire la starea de echilibru se poate vorbi de echilibru
stabil. Restabilirea nu inseamnd revenirea la starea initiald de echilibru al pietei.

Deoarece fiecare unitate de produs este vanduta la un anumit pret, venitul mediu este
egal cu pretul. Mai mult, deoarece fiecare unitate suplimentara aduce o valoare egala cu pretul,
venitul marginal al unei unitati de produs este egal cu pretul.

Atat timp cat cantitatea productiei unei firme nu afecteaza semnificativ pretul pietei la care se
vinde acea productie, venitul marginal este egal cu venitul mediu, care intotdeauna este egal cu
pretul.

Grafic, venitul mediu si venitul marginal sunt reprezentate de aceeasi linie orizontala
situata la nivelul pretului pietei. Deoarece firma poate vinde orice cantitate doreste la acest pret,
linia orizontala este si curba cererii la firma si care este asociata cu acelasi pret de piata. Daca
pretul pietei nu este afectat de variatiile cantitatii firmei, atunci curba cererii la firma, curba
venitului mediu, curba venitului marginal coincid si se afla amplasate toate pe aceeasi linie
orizontala. Acest rezultat se exprima astfel: pentru o firma ce actioneaza pe o piata cu concurenta
perfecta pe termen scurt, pretul este egal cu venitul mediu si cu venitul marginal:

pe =VM =Vmg.

Echilibrul firmei, pe termen scurt sau pe termen lung, exprima acea situatie care-i
permite sa obtina cele mai bune rezultate posibile sintetizate in maximizarea profitului. Fiind
»primitoare de pret”, firma pentru fiecare unitate suplimentara de bun produs si vandut, obtine
un spor de Tncasari egal cu pretul pietei. Urmarind maximizarea profitului, forma realizeaza o
crestere a venitului net (profit) cand fiecare unitate vanduta o costa mai putin decat incaseaza
prin pret. Pe o piata perfect concurentiald, conditia de profit maxim (oferta optima) pentru o
firma, pe termen scurt, se deduce astfel:

n=VT—-CT max

Pentru a studia veniturile pe care firmele le obtin din vanzarea produselor, se utilizeaza

conceptele: venit total, venit mediu si venit marginal.

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

Venitul total (VT) este incasarea totala obtinuta de o firma prin vanzarea unei cantitati
dintr-un produs. Daca q reprezinta cantitatile vandute dintr-un produs, iar p este pretul, atunci:
VT=p.q.

Venitul mediu (VM) este incasarea de venit obtinuta per unitate de produs vanduta. El
este egal cu pretul cu care este vandut produsul:

Venitul marginal (Vmg) este modificarea venitului total al firmei ce rezulta din modificarea
cantitatii vandute cu o unitate. La orice nivel existent al vanzarilor, venitul marginal arata ce venit
ar castiga firma prin vanzarea unei unitati suplimentare si ce venit ar pierde prin vanzarea cu o
unitate mai putin.

Pretul poate fi privat din mai multe unghiurisi puncte de vedere. in raport cu situatia
pietei si scopul analizei pretul poate fi analizat ca o variabila dependenta sau variabila
independenta. in primul caz, cand pretul este considerat variabild dependent3, pretul este
considerat un rezultat al pietei care se impune agentiilor economici, fiecare agent economic
este un ,primitor de pret”, iar subiectii influenteaza piatd prin cantitati. In al doilea caz, agentii
economici au forta de a influenta pretul. In acest caz, pretul este cel care influenteazd direct
interesele vanzatorilor si cumparatorilor cererea si oferta; prima se modifica in sens invers cu
pretul, pe cand oferta Tn acelasi sens cu pretul.

Dupa modul in care se formeaza, preturile pot fi:

— preturi libere care se formeaza si manifesta pe piata. Este o situatie ideala care se
intalneste in modelul pietei cu concurentd purd si perfectd. In economiile reale spre
asemenea preturi se tinde pe pietele financiare secundare, la bursele de marfuri si pe
piata valutara.

— preturi administrate care sunt rezultatul deciziilor statului si ale altor centre de forta
economica (monopoluri, monopsonuri, oligopoluri, oligopsonuri);

— preturi mixte, sunt preturi efective care rezulta din intersectarea 'mecanismului ,,mainii
invizibile” cu mecanismul ,, mainii vizibile” a administratiilor publice (cote de impozite
taxe, accize, stabilirea de plafoane sau niveluri sub care unele preturi nu pot scadea sau
creste , etc.) la care se adauga forta de influentare a pietei de care dispun unele centre
de putere economica. Preturile mixte se intalnesc, practic, latoate categoriile de bunuri:
bunuri de consum esentiale; salariu si salariul minim; rata dobanzii si cursul de schimb;
cursuri bursiere; tarife la servicii etc.

Societatea contemporana se caracterizeaza prin existenta unui sistem combinat format
din reteaua schimburilor pure si elementele de influenta si de putere. n aceste conditii,
preturile devin instrumente de putere prin intermediul carora se realizeaza anumite obiective
ale companiilor dar si ale administratiilor publice. Preturile sunt sustrase, in buna masura,
fluctuatiilor pietei si devine preturi rezultate, fie pe baza intelegerilor private intre cateva
firme dominante, fie pe baza intelegerii dintre acestea si obtinerea acordului unor administratii
publice fie prin incheierea unor acorduri in cadrul unor organizatii interstatale.
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Capacitatea pretului de a influenta deciziile si actiunile agentilor economici, se realizeaza
prin functii sale. Prin prisma acestor functii, pretul este si o parghie economico-financiara de
influentare substantiala a vietii economice.

De reguld, se apreciaza ca preturile indeplinesc urmatoarele functii:

a) Functia de calcul, de masurare a cheltuielilor si rezultatelor. Consta in aceea ca prin
intermediul preturilor capata expresie monetara consumul de resurse si rezultatele activitatii.
Prin mijlocirea preturilor se realizeaza cea mai generalizatoare forma de masurarea economica
— masurarea monetara. Calitatea realizarii acestei functii este conditionata de existenta unor
preturi corecte formate pe piata care sa ilustreze fidel starea economiei.

b) Functia de informare a preturilor. Pretul are pentru agentii economici o puternica
incdrcatura informationala, intr-o forma simpla, extrem de concisa, rapid si ieftin transmisibila
si care dispune de o mare posibilitate de prelucrare cantitativ si calitativ. El este cel care
»,masoara si exprima tensiunile de raritate a bunurilor”, a serviciilor si factorilor de productie.
Cresterea preturilor semnifica cresterea tensiunii dintre resurse si nevoi si invers. Nivelurile de
preturi sunt trepte (scade) cu ajutorul cirora se masoard gradul de raritate. In aceastd ipostazs,
sistemul preturilor apare ca ,,un sistem de semnale” care coordoneaza siface coerente deciziile
agentilor economici. Preturile contribuie la impartirea intre consumatori a unei cantitati limitate
de bunuri si servicii si intre producatori a unei oferte limitate de factori de productie.

c¢) Functia de stimulare a agentilor economici. Preturile constituie principala
componenta stimulatorie a actiunii producatorilor in decizia lor privind volumul, structura si
calitatea produselor, precum si a optiunii consumatorilor. Schimbarea nivelului preturilor
relative antreneaza permanente nealocari ale factorilor de productie pe domenii, modalitati
noi de combinare a acestora, structuri noi ale ofertei si consumului. La bunurile la care preturile
scad, consumul este stimulat iar oferta (productia) este descurajata. Manifestarea concreta
cererii si ofertei depind de pret si determina pretul. El este un element al strategiei agentilor
economici, stimuland un anumit comportament al acestora.

d) Functia de recuperare a cheltuielilor si de redistribuire a veniturilor. Pretul prin nivelul
sau trebuie sa asigure pentru producator recuperarea cheltuielilor facute prin utilizarea
factorilor de productie pentru crearea bunurilor. Fara respectarea acestei cerinte minime nu
se poate asigura continuitatea activitdtii economice. in plus, pretul trebuie s3 aibd un asemenea
nivel incat sa permita si obtinerea unui profit considerat indestulator de catre producator.
Fiecare agent economic este interesat sa vanda la un pret cat mai convenabil si sa produca
bunurile cu un cost cat mai redus.

Tntrucat, unul si acelasi bun economic se obtine cu costuri diferite, dar pe piatd este
acelasi pret, prin intermediul preturilor se produc fenomene de redistribuire a veniturilor. in
cazul unor preturi administrate, care se abat de la pretul de echilibru, se produce o redistribuire
de venituri si de patrimoniu intre diferite categorii de agentii economici, ramuri si sectoare de
activitate. Fenomenul de ,foarfeca a preturilor” se produce atunci cand, fata de o situatie de
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echilibru, preturile sectorului A scad si aceasta Tnregistreaza pierderi, iar preturile sectorului B
cresc si se inregistreaza in favoarea sa o redistribuire de venit si patrimoniu.

VIII.2. Teste grila
1. Tn conditiile Tn care venitul mediu disponibil al consumatorilor creste de la 800 la 1200 lei,
cantitatea cerutad din bunul A creste de la 2000 la 2400 unitati. Cererea pentru bunul A'in functie
de venit este:

a) unitara;

b) inelastica; (corect, 100%)

c) elastica;

d) perfect inelastic3;

e) perfect elastica.

2. Cresterea preturilor determind reducerea incasarilor producétorilor. Tn aceste conditii:
a) cererea este elastica in raport cu pretul; (corect, 100%)
b) cererea este inelastica in raport cu pretul;
c) cererea este crescatoare in raport cu pretul;
d) producatorii nu-si maximizeaza profiturile;
e) producatorii nu-si minimizeaza costurile.

3. Daca bunurile X si Y sunt substituibile, cresterea pretului bunului X determina:
a) cresterea cantitatii cerute din bunul X si scaderea cantitatii cerute din bunul Y;
b) scaderea cantitatii cerute din ambele bunuri;
c) cresterea cantitatii cerute din ambele bunuri;
d) mentinerea constanta a cantitatii cerute de ambele bunuri;
e) scaderea cantitatii cerute din bunul X si cresterea cantitatii din bunul Y. (corect, 100%)

4. Daca bunurile X si Y sunt complementare, cresterea pretului bunului X determina:
a) scaderea cantitatii cerute din ambele bunuri; (corect, 100%)
b) cresterea cantitatii cerute din bunul X si scaderea cantitatii cerute din bunul Y;
c) cresterea cantitatii cerute din ambele bunuri;
d) cantitatea ceruta din ambele bunuri, este constanta;
e) scade cantitatea din X si creste cantitatea din Y.

.....

bunul Y, bunurile sunt:
a) complementare;
b) substituibile; (corect, 100%)
c) inferioare;
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d) bunuri Giffen;
e) bunuri de lux.

6. In cazul unui coeficient negativ al elasticitatii incrucisate a cererii pentru bunul X in raport cu
bunul Y, bunurile sunt:

a) inferioare;

b) substituibile;

c) bunuri Giffen;

d) bunuri de lux;

e) complementare. (corect, 100%)

7. Daca vanzarile din produsul X, cresc cu 7% in cazulin care pretul se majoreaza cu 10%, cererea
este:

a) elastica;

b) unitar elastic3;

c) inelastica; (corect, 100%)

d) perfect elastica;

e) perfect inelastica.

8. O crestere a venitului consumatorului de |la 4000 lei la 8000 lei, antreneaza o crestere a
cantitatii cerute de la 200 la 300 buc. Daca Ec/v este coeficientul de elasticitate al cererii in functie
de venit, care expresie este corectata?

a) EC/V=2;

b) 0 < EC/V < 1; (corect, 100%)

c) EC/V =1;

d) EC/V =0;

e) EC/V =-2.

9. Curba cererii este descrescatoare pentru ca:
a) Umg este crescatoare;
b) Umg este descrescatoare; (corect, 100%)
c) UT este descrescatoare;
d) Umg este constanta;
e) UT este crescatoare.

10. Cresterea veniturilor consumatorilor determina pe piata bunurilor normale:
a) cresterea cererii; (corect, 100%)
b) cererea ramane constanta dar pretul creste;
c) reducerea cererii;
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d) cererea si pretul nu se modifica;
e) cererea creste dar pretul se reduce.

11. Daca o crestere extrem de mica a pretului determind o crestere infinita a cererii, atunci

cererea este:

a) perfect elastica si curba este orizontal3a; (corect, 100%)
b) perfect elastica si curba este vertical3d;

c) elasticitate unitara in raport cu pretul;

d) perfect inelastica si curba este orizontal3;

e) perfect inelastica si curba este verticala.

12. Cresterea veniturilor consumatorilor determina pe piata unui bun inferior:

a) cresterea pretului si a cantitatii de echilibru;

b) cresterea pretului si reducerea de echilibru;

c) reducerea pretului si a cantitatii de echilibru;

d) reducerea pretului si cresterea cantitatii de echilibru; (corect, 100%)
e) nici o modificare in pret si cantitate.

13. Bunurile A si B sunt complementare. Cresterea pretului bunului B determina pe piata bunului

A:

a) cresterea pretului si a cantitatii de echilibru;

b) cresterea pretului si reducerea cantitatii de echilibru;

c) reducerea pretului si cresterea cantitatii de echilibru;

d) reducerea pretului si a cantitatii de echilibru; (corect, 100%)
e) nu determina modificari.

14. Pretul bunului X este la un nivel la care apare un exces de cerere. In aceste conditii, pentru

echilibrare pietei, cu concurenta perfecta, pretul:

a) nu se modifica;

b) creste; (corect, 100%)
c) scade;

d) p >Cmg;

e)p <Cmg.

15. Tn situatia cresterii cererii pretul tinde s creascd deoarece:

a) cererea este excedentara; (corect, 100%)

b) exista un exces de oferta;

c) cererea este egala cu oferta;

d) pretul de echilibru este determinat de cerere;
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e) pretul de echilibru este determinat de cerere si oferta.

16. Tn cazul in care cererea este elasticd, care afirmatie este adevarata pentru producétor:
a) cresterea pretului nu modifica veniturile totale ale ofertantului;
b) reducerea pretului nu modifica veniturile totale ale ofertantului;
c) cresterea pretului determina reducerea veniturilor producatorilor; (corect, 100%)
d) cresterea pretului determina cresterea veniturilor producatorilor;
e) reducerea pretului determina reducerea veniturilor producatorilor.

Capitolul IX — Mecanismul concurential

IX.1. Mediul concurential

Piata, ca realitate economica, constituie cel mai bun mecanism de reglare economica
cunoscut pana in prezent prin convergenta diferitelor forme de piata, fiecare cu avantaje si cu
noxe.

Tntelegerea mecanismului de alocare a resurselor in economia cu piatd concurentiald
presupune cunoasterea tipurilor de piete, a mediului economic ce le caracterizeaza ca si a
modului de formare a pretului.

Alaturi de cerere, oferta si pret, concurenta este una dintre variabilele definitorii ale
pietei, o trasatura esentiala pietei.

Concurenta este o denumire specifica data relatiilor dintre toti cei care actioneaza pe
aceeasi piatd pentru realizarea propriilor interese in conditii de libertate economic3. in esenta
aceste relatii decurg din:

- caracterul limitat al resurselor si utilizarea lor alternativa ceea ce se reduce, intr-un
final la realizarea intereselor sau maximizarea satisfactiei proprii unitatilor economice
in raport cu problema accesului la resurse;

- caracterul interactiv al deciziilor pe care le iau participantii la aceeasi piata in mod
autonom, ijndependent, dar care depind concomitent si pe cele care le iau altii.

Concurenta e apreciata ca fiind cea importanta cauza a progresului economic si tehnico-
stiintific. Ea se impune in acest proces prin doua cadi: stimulativa si coercitiva. Satisfacerea
intereselor proprii stimuleaza agentii economici sa realizeze noi progrese, iar nereusita,
dimpotriva, 1i constrange sa faca progrese sub presiunea eliminarii sau pierderii pozitiilor pe care
le-au avut pe piata. Prinipalul beneficiar al acestui progres este consumatorul pentru ca el
receptioneaza efectul benefic al concurentei prin costuri mai reduse, cantitatea, calitatea si
diversificarea produselor, promptitudinea cu care acestea ii sunt oferite, facilitatile care i se
acorda etc. Capacitatea concurentei de a impune promovarea progresului a condus la concluzia
ca daca ea nu ar fi existat, ar fi trebuit creatd, inventata. Datorita acestor consecinte, concurenta
este o conditie fundamentala a economiei de piata.
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Pentru promovarea intereselor consumatorilor este nevoie de mentinerea si stimularea
unui mediu concurential normal, realizat peste tot in lume prin adoptarea unor legi privind
concurenta. De asemenea, concurenta in desfasurarea sa poate crea propriile premise
distorsionariisi induce efecte perturbatorii, precum diferentierea produselor, departajarea
agentilor economici, chiar disparitia unora, care pot avea la un moment dat consecinte
importante.

Concurenta loiala este o forma a concurentei ce se manifesta in conditiile respectarii de
catre agentii economici a normelor (regulilor) si mijloacelor corecte si recunoscute ca atare prin
regulamentele aflate Tn vigoare in fiecare stat. Asadar, aceasta impune ca participantii pe piata
sa actioneze cu buna credinta si onestitate. De exemplu, sa nu refuze comercializarea marfurilor
disponibile, sa nu actioneze in sensul ingreunarii clientilor n satisfacerea nevoilor, sa nu participe
la intelegeri ce pot afecta jocul liber al concurentei, sa nu insele cumparatorii prin pretul
practicat, cantitatile precizate, calitatea produselor sau prin reclama mincinoasd, sa nu realizeze
intelegeri care pot truca concurenta etc. de fapt, concurenta trebuie sa fie tot timpul loiala.

Concurenta neloiald este o forma a concurentei care se deruleaza cu actiuni si mijloace
contrare uzantelor (comerciale) legale. Aceasta distorsioneaza si deturneaza concurenta de la
scopul sau in favoarea unora si in defavoarea altor agenti economici.

Principalele actiuni care pot distorsiona concurenta sunt:

- subventionarea de catre stat a unor domenii de activitate economica ineficiente;

- stabilirea preturilor prin intelegeri intre producatori — furnizori si intre cumparatori —
beneficiari sau mai general intre comercianti, in calitatea lor de vanzatori sau
cumparatori, considerati in grup atat unii, cat si altii;

- crearea de organizatii care Tmpart piata intre participanti, astfel incat sa nu se
concureze unii pe altii;

- abuzul de pozitie dominanta detinuta de un agent economic pe piata, indiferent daca
ele este vinzator sau cumparator;

- realizarera de fuziuni, care prin natura lor, limteaza sau distorsoneaza concurenta prin
crearea sau accentuarea unei pozitii dominantesasu chiar exclusive (a se vedea
monopolul sau monopsonul);

- recurgerea la mijloace ilicite pentru a obtine avantaje in rrelatiile de piata in calitatea
de cumparator si/sau vanzator.

Comerciantii care apeleaza la o actiune de concurenta neloiala sunt obligati sa inceteze

aceasta practica sau dupa caz sa plateasca despagubiri pentru prejudiciile cauzate.

Piata ocupa un loc important in mecanismul de functionare al oricarei economii. Ea este
mecanismul prin intermediul caruia se realizeaza legatura dintre cumparatori si vanzatori in
vederea stabilirii pretului si cantitdtii pentru un anumit bun sau serviciu. In vederea intelegerii
mecanismului de alocare a resurselor economice in economia de piata concurentiala este
necesard cunoasterea diferitelor tipuri de piete, a mediului economic ce le caracterizeaza,
precum si a modului de formare a preturilor.
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Piata poate fi definitd ca un spatiu economic in care se manifestd un sistem de relatii
generate de comportamentul agentilor economici participanti la actele de vdnzare-cumpdrare,
fiecare urmdrindu-si propriul interes.

Piata poate fi privita si prin prisma structurii concrete, localizata intr-un spatiu geografic,
constituita din ansamblul unitatilor de comercializare a bunurilor, ce formeaza sfera circulatiei
marfurilor.

Piata se prezinta ca un mecanism de reglare a vietii economice, in sensul ca prin actele de
vanzare cumparare, are loc alocarea resurselor pentru satisfacerea nevoilor.

Rolul pietei este evidentiat de functiile ei:

- piata realizeaza contactul dintre producatori si cumparatori, asigurand astfel o alocare

eficienta a resurselor, avand astfel si rol de informare a agentilor economici.

- prin piata, economia se autoregleaza, ea stabilind echilibrele necesare intre cantitati si
preturi, emitand semnale si determinand agentii economici sa aloce resursele rare pe
diferite domenii si tipuri de utilizari in functie de nevoi.

- piata asigura echilibrul dintre cerere si oferta.

Piata isi exercita functiile in urmatoarele conditii:

1. Autonomia de decizie a agentilor economici, adica libertatea lor in alocarea si utilizarea
resurselor, in organizarea si conducerea activitatilor si in valorificarea rezultatelor. Garantia
autonomiei agentilor economici este proprietatea privata.

2. Pdrghiile economice ale pietei sd reflecte schimbarile din economie(aceste parghii sunt:
pretul, salariile, dobanda etc.).

3. Statul sd reglementeze indirect activitatea economicd. Statul stabileste cadrul juridic
de functionare a economiei si vegheaza la respectarea acestui cadru, interventia sa in economie
fiind intermediata de parghiile economice proprii pietei.

Realitatea dovedeste ca piata exista ca un sistem de piete interdependente ce reflecta
complexitatea fenomenelor si proceselor economice. Pietele pot clasificate dupa mai multe
criterii. Astfel:

a) in functie de natura obiectului tranzactiilor: piata bunurilor(piata bunurilor de consum

si piata bunurilor de productie); piata serviciilor; piata monetara (creditul pe termen

scurt); piata financiara (a capitalurilor si hartiilor de valoare); piata valutara (vanzarea-
cumpadrarea banilor ce apartin diferitelor tari); piata munci (se vinde si se cumpara forta
de munca).

b) in functie de spatiul in care se desfdsoard: piata locald; piata regionala sau zonal3; piata

nationald; piata internationald, respectiv mondiala.

c) dupd gradul de diferentiere a bunurilor tranzactionate: piete omogene(piata

cerealelor; piata cafelei; piata otelului etc.) piete eterogene, pe care se tranzactioneaza o

diversitate de bunuri. Caracteristica de omogenitate se referda la identitatea,

uniformitatea si includerea precum si notiunea de indiferenta: atunci cand un bun este
omogen, identic cu el Tnsusi in timp si in spatiu este indiferent de a cumpara sau a a vinde
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bunul respectiv pe o piata sau alta. Caracteristica de eterogenitate este opusul

omogenitatii si exista ori de cate ori bunurile au o individualitate, chiar daca sunt

prezentate sub aceeasi denumire generica. Bunurile care au o destinatie personala, de
folosinta sau consum curent sunt personalizate si Tn masura in care un bun nu este
asemanator cu el insusi, nu este indiferent a cumpara o calitate sau alta.

d) dupd natura concurentei: piata cu concurenta perfecta, unde agentii economici prin

comportamentul lor nu pot influenta dinamica variabilelor pietei si piata cu concurenta

imperfecta, unde agentii economici pot influenta termenii tranzactiilor, adica preturile
sau cantitatile.

e) dupd gradul de informare a agentilor economici: piata transparenta, in care toti agentii

economici participanti sunt perfect informati cu privire la variabilele pietei(cerere, ofera,

pret) si piata opaca, unde agentii economici nu dispun de informatii (agentul economic
este rau informat, nu se cunosc suficient componentele pietei).

f) dupd volumul tranzactiilor ce se deruleazad: piete en-detail, pe care se comercializeaza

cantitati mici si piete en-gross, unde se comercializeaza cantitati mari (burse).

g) dupd modul de acces pe piata: piata libera sau fluida, fara bariere la intrare sau la iesire,

piata reglementata sau vascoasa unde exista asemenea bariere si piata intermediara.

h) dupd factorul timp: piete la vedere, unde tranzactia se incheie imediat si piete la

termen, cand initial se stabilesc termenii tranzactiei, dar tranzactia se incheie ulterior la

un termen prestabilit.

i) dupd gradul de concentrare al tranzactiilor: piata centralizatd, asa cum este cazul pietei

bursiere, sau descentralizatd, cum este cazul pietei muncii sau a locuintelor. O forma

moderna de existenta a pietei o reprezinta piata electronicd, pentru bunuri si servicii care
se vand si se cumpara prin intermediul calculatorului.

n sistemul economiei de piat3, fiecare lucru are un pret, acesta fiind expresia in bani a
valorii bunului. In termeni generali, pretul reprezintd cantitatea de bani solicitatd sau oferit3
pentru cedarea, respectiv achizitionarea, unei unitati de satisfactori sau prodfactori.

Dupa modul in care se formeaza preturile sunt:

a) preturi libere, care se formeaza si se modifica pe baza conditiilor pietei. Este situatia

ideala care se intalneste in tipul de piata cu concurenta perfecta. Spre astfel de preturi se

tinde pe pietele financiare secundare, la bursele de marfuri si pe piata schimburilor
valutare;

b) preturi administrate, care sunt rezultatul interventiei statului si a puterii de dominatie

pe piata - de exemplu, in cazul unui monopol sau oligopol ca urmare a concentrarii

productiei puterea de piata a producatorului i confera o putere considerabila de decizie
privind preturile.

c) preturi mixte, care functioneaza efectiv in tarile cu o economie de piata concurential3,

in care se imbina mecanismele pietei cu mecanismele interventiei statului in economie.
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Atunci cand cantitatea de bunuri oferita spre vanzare este egald cu cantitatea de bunuri

solicitata spre cumparare, se obtine pretul de echilibru.

I 3

P

Exces

oferta

Exces

Cerere

Fig. 9.1. Echilibrul pe termen scurt al pietei perfect concurentiale

Concurenta poate fi definitd ca ansamblul relatiilor dintre agentii economici generate de

dorinta acestora de a obtine un loc ct mai bun pe piatd si un pret cGt mai avantajos.

Scopul concurentei difera in functie de obiectivul urmarit de fiecare dintre subiectii

participanti. Astfel:

e producdtorii urmdresc cresterea vdanzdrilor si obtinerea de noi segmente de piatd, iar
pretul cel mai avantajos este pretul cel mai ridicat, astfel incat este posibila maximizarea
profitului.

e cumpdrdtorii doresc achizitionarea unor cantitati cat mai mari de bunuri la cel mai mic
pret posibil, astfel incat in limita resurselor monetare disponibile sa obtind maximizarea
satisfacerii nevoilor.

Manifestarea concurentei este conditionata de autonomia agentilor economici bazata pe

proprietatea privata .

Concurenta indeplineste o serie de functii:

e stimuleaza progresul general, deoarece incita la inovatie si creativitate;

o diferentiaza agentii economici: ii favorizeaza pe cei abili, creatori; ii elimina pe ceilalti.
Are o actiune egalitara, niveland profiturile, egalizdnd veniturile asa cum egalizeaza
preturile. Nu creaza egalitatea profiturilor decat atunci cand cind concurentii sunt egali in
capacitate. Atunci cand are loc intre concurenti inegali, parteneri puternici si slabi,
concurenta mareste inegalitatea.

e duce la: diversificarea ofertei; reducerea costurilor; reducerea preturilor;

e permite cumparatorului sa gaseasca furnizorul cel mai potrivit intereselor sale;

o favorizeaza sau ingradeste comportamentul rational al consumatorului;

e dacad nu este reglementata si supravegheata corespunzator il poate dezavantaja pe
consumator (legea concurentei sau a protectiei concurentei) - deprecierea calitatii
bunurilor.
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Pentru desfasurarea concurentei se folosesc instrumente:

- economice: preturile (practicarea de reduceri temporare de preturi in vederea
atragerii clientelei si apoi ridicarea preturilor pentru a obtine castiguri superioare fata de perioda
precedenta si fata de concurenti), lansarea de noi produse, acordarea de conditii mai bune la
vanzare (credite de consum, asigurarea de service pt bunurile de folosintd indelungatd
comparativ cu cele oferite de ceilalti vanzatori) reclama, publicitatea.

- extraeconomice : forme de prezentarea a produsului, furtul de informatii, raspandirea
de informatii false despre concurenti.

Piata cu concurenta perfecta presupune ca purtatorii cererii si ofertei nu pot influenta
nivelul pretului. in aceste conditii ei isi adapteaza cantititile tranzactionate functie de pretul
pietei.

Concurenta pura si perfecta se caracterizeaza prin:

a) atomicitatea cererii si ofertei - adica existenta unui "numar mare" de agenti
economici, ce participa pe piata in calitate de ofertanti si cumparatori. Fiecare are o dimensiune
neglijabila in raport cu dimensiunea pietei si nu pot influenta formarea pretului. Dimpotriva, ei
isi adapteaza cantitatile functie de pret. Francois Perroux arata ca in conditile atomicitatii pietei,
fiecare oferta trebuie sa fie ca o “picatura de apa in oceanul ofertei” iar fiecare cerere “picatura
de apa in oceanul cererii”. Mai mult, ei negociaza cantitati mici de bunuri, astfel incat o
modificare a cererii si ofertei individuale nu poate sa determine o schimbare a raportului dintre
cerere si oferta pe piata.

b) omogenitatea produsului — in sensul ca pe piata existda produse identice sau
echivalente si perfect substituibile. Practic, indiferent de producator, produsele nu sunt
diferentiabile, nu exista publicitate si pretul este singurul instrument economic de concurenta.
Omogenitate perfecta — adica identitate extrinseca (forma de prezentare, conditiile si temenii de
comercializare, livrare, plata- credit, cu sau fara avans, plata integrald, numerar, virament) si
intrinseca (omogene prin proprietatile lor — compozitie, calitate, forma, culoare) a bunurilor care
fac obiectul tranzactiilor. Aceasta trasatura face ca cumparatorul sa nu aibe nici un motiv sa
prefere marfa unui anumit producator. Le trateaza pe toate in mod identic.

c) fluiditatea deplina - adica exista intrare si iesire libera in/din ramura, nu exista ingradiri
juridice sau institutionale la intrarea noilor producatori sau concurenti. Exista posibilitatea
adaptarii cu usurinta a ofertei la cerere si invers. Miscarea producatorilor se face pe criterii
economice. Producatorul "intra" pe piata atunci cand costul sau de productie este inferior
pretului si "iese" atunci cand pretul devine inferior costului si inregistreaza pierderi.

d) transparenta perfecta a pietei, ceea ce inseamna ca toti agentii economici sunt
informati exact cu privire la piata. Acestia au informatiile necesare despre natura si calitatea
produsului, cantitatea ceruta si oferita, pretul practicat pe piata. Pe o astfel de piata nu poate sa
existe decat un singur pret. Pentru a exemplifica acest lucru este suficient sa presupunem faptul
ca bunul luat in considerare este vandut la doua preturi diferite. Bunul fiind omogen, toate
caracteristicile sunt identice. Consumatorul poate cumpara acest bun omogen la doua preturi
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diferite. Intrucat consumatorii cauta sa-si maximizeze utilitatea, ei nu vor mai cumpara la pretul
mai ridicat. In consecinta, pretul pietei fa fi unic.

e) mobilitatea perfecta a factorilor de productie, care presupune ca agentii economici
pot gasi si folosi fara restrictii factorii de care au nevoie la un moment dat. Factorii de productie
se indreapta liber spre acele utilizari in care se obtine o rentabilitate ridicata. Aceasta conditie
presupune ca factorii de productie munca si capitalul se indreapta intotdeauna catre locurile
unde sunt folositi cel mai eficient. Intreprinderile pardsesc pietele unde sufré pierderi, pentru a
se orienta spre activitati in care pot avea profituri, iar muncitorii sunt atrasi de intreprinderile
care la dau salarii mai mari.

Concurenta imperfecta desemneazd o situatie de piatd in care agentii economici,
ofertanti sau cumpdrdtori sunt capabili prin actiunile lor sd influenteze pretul produselor.

n cazul concurenteiimperfecte, una sau mai multe premise ale concurentei perfecte sunt
incalcate. Tntr-o economie moderna analiza structurii pietei sub aspectul numérului si cotei de
piata a principalilor ofertanti, pune in evidenta diverse forme de concurentd imperfectd. Se
considera ca, principalele forme de concurenta imperfecta sunt: concurenta monopolistica,
oligopolul si monopolul. La acestea se mai adauga concurenta monopsonicd, oligopsonul,
duopolul si monopolul bilateral.

Principalele trasaturi ale concurentei imperfecte sunt:

- existenta unui numdr redus de agenti economici atdt de partea cererii cat si de partea

ofertei care asigura o cantitate mare sau intreaga cantitate a ofertei sau a cererii unui

produs. Agentii economici difera atat ca marime cat si ca putere economica.

- diferentierea produselor; produselele se diferentiaza atat prin caracteristici intrinseci

(gust, culoare, marime, consum - diferentiere obiectiva) sau extrinseci (diferentiere

subiectiva);

- existenta barierelor de intrare a agentilor de natura tehnologica, economica, financiara,

legislativa.

- opacitatea pietei, riscul si incertitudinea afecteaza deciziile agentilor economici;

- rigiditatea factorilor economici ce contravine fluiditatii cererii si ofertei.

Piata cu concurenta de monopol (monopolistd) se caracterizeaza prin situatii
distorsionate intre vanzatori si cumparatori.Vanzatorii reusesc sa-si impuna conditiile in raport
cu ceilalti.

Pornind de la principalele trasaturi ale concurentei pure si perfecte se pot desprinde
urmatoarele trasaturi ale monopolului?:

» Unicitate si gigantism: existenta unei firme sau a unui numar redus de firme mari
si foarte mari ce ocupa in exclusivitate sau o parte importanta din productia si vanzarea unui
produs, ceea ce duce la controlarea sau influentarea pietei (pretului si cantitatii produselor) sau
la impunerea unor conditii de vanzare.

2 lancu A. - Tratat de economie, vol.3 ”Piatd, concurentd, monopol”, Editura Expert, Bucuresti, 1992, p.52-53

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

» Produse diferentiate: desi intr-o ramurd pot exista un numar mare de firme,
fiecare produce insa un anumit tip, dimensiune sau calitate de produs pentru a o deosebi de
celelalte firme.

» Bariere de intrare indeosebi de natura tehnologica, comerciald, economica si
financiara. Aparitia unei firme noi ce sa realizeze un produs competitiv este putin probabila daca
in ramura exista firme monopoliste mari, ce realizeaza produsul respectiv cu costuri reduse,
deoarece acestea beneficiaza de avantajul oferit de economiile de scara ca si de aplicarea stocului
de cunostinte acumulat prin propriile cercetari. Bariere constituie si legislatia privind
proprietatea industriala.

» Informatii incomplete cu privire la pret, la costul organizarii pietelor, ceea ce nu
poate satisface cerintele curente si viitoare ale agentilor economici. Pretul nu constituie singura
sursa de informatie. Riscul si-incertitudinea afecteaza deciziile firmelor atat in domeniul cererii
cat si mai ales in cel al dezvoltarii sau al ofertei viitoare.

» Prezenta fenomenului de inertie si de frictiune in domeniul factorilor de
productie: caracterul specializat al capitalului fizic si al fortei de munca duce la rigiditatea
factorilor de productie. De exemplu, un laminor din siderurgie nu poate fi transferat in industria
usoara sau in alta ramura, iar un otelar nu poate fi transferat direct pentru a face o munca de
tesator, doar in urma reconversiei profesionale.

De regula, monopolul este tratat ca o situatie de piata opusa concurentei pure si perfecte.
Monopolul, in economie, defineste situatia unei piete pe care nu existd concurentd de partea
ofertei.

Condlitiile proprii unei piete monopoliste se refera la faptul ca:

— o singura firma domina oferta unui bun economic;

— bunul oferit nu este substituibil;

— exista bariere de natura economica sau extraeconomica la intrarea pe piata;

— pretul este fixat prin actiunea firmei.

Oferta pietei este oferta individuala a firmei monopoliste prin care se urmareste
obtinerea profitului ridicat de monopol. Tn conditii de monopol, oferta pietei nu este o curb3 a
ofertei, ci un punct pe curba cererii.

Existenta si dezvoltarea monopolurilor poate fi analizata prin prisma conditiilor care
favorizeaza manifestarea dominatiei de monopol.

Tn primul rand existd un monopol natural. Acesta rezultd din detinerea in exclusivitate
sau aproape in exclusivitate a unor factori de productie naturali cu calitati deosebite.in categoria
unor astfel de monopoluri intra si acele domenii in care nici economic si nici tehnologic nu este
posibila existenta mai multor intreprinderi concurente: retele de distributie a energiei termice, a
gazelor, a apei, a cailor ferate etc.

n al doilea rand poate exista un monopol instituit juridic de citre autoritatea statals,
(monopolul legal sau monopol institutional) asupra unor sectoare de interes strategic (apararea
nationald) si de interes public care trebuie sa intre sub incidenta controlului public: productia de
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armament, materiale radioactive, unele substante farmaceutice (morfina), producerea si
comercializarea tutunului si alcoolului, productia banilor si a timbrelor, etc.

Tn al treilea rand, ca expresie directd a concentrarii productiei si a capitalului exista
monopolul economic, marea unitate economica sau grupul de unitati economice, care, prin
pozitiile detinute, reuseste sa-si impuna conditiile Tn ceea ce priveste cercetarea, inovarea,
productia, comercializarea, preturile in ramurile pe care le domina.

n al patrulea rand, existd un monopol tehnologic generat de proprietatea asupra unui
brevet de inventie, pentru un produs nou sau o tehnologie noua, ceea ce confera detinatorului
putere de dominatie o anumita perioada de timp.

in al cincilea rand poate fi monopol de ,marcd” si nu de produs. Marca comercial3, care
este unica si recunoscuta de consumatori, este expresia originalitatii modelelor si garantia
calitdtii produselor. in-acest caz, pe piatd se manifestd un-monopol psihologic, subiectiv, creat
prin publicitatea facuta unei marci pentru a-si afirma personalitatea si superioritatea.

Monopolul poate fi:

» de duratd - atunci cand are la baza posesiunea si folosirea unor factori naturali, cu
caracteristici deosebite de catre unii agenti economici. Acestia pot impune conditiile de folosire,
cantitatea si pretul si permit incasarea unui supraprofit, in conditiile in care exista cerere;

» temporar - cand o firma pune in vanzare un produs nou si deci dispune provitoriu
de o situatie de monopol care este pusa in discutie in momentul in care alte intreprinderi reusesc
sa produca acelasi bun sau unul similar.

Discriminarea monopolista constad in diferentierea preturilor care nu este determinatd de
diferente de costuri. Formele de practici discriminatorii se pot grupa in mai multe categorii in
functie de posibilitatile de segmentare a pietelor. Vanzarea unui produs la preturi diferite este
posibild pe piete diferite care nu comunicd sau comunica putin intre ele. in acest sens, se disting:

a) Discriminarea pe grupe de cumpdrdtori (discriminare socio-economica). Pe piata se
intalnesc categorii de cumparatori cu comportamente diferite si care au o cerere specifica sub
aspectul elasticitatii Tn raport cu pretul. Este cazul firmelor care furnizeaza energia electrica la
tarife diferite pentru agentii economici si gospodarii, al societatilor de cai ferate ce au tarife
diferentiate pe grupe de marfuri sau practicarea unor reduceri tarifare la unele servicii (transport,
spectacole, servicii hoteliere etc.) pentru unele categorii de personal: studenti, pensionari,
Ziaristi.

b) Discriminarea spatiald priveste metodele de distribuire si consta in diferentierea
preturilor aceluiasi bun in functie de zonele de distributie, fara ca aceasta discriminare sa fie
fondata pe diferentierea in costuri. O astfel de modalitate de stabilire a pretului poate fi dirijata
fie impotriva cumparatorilor, fie impotriva concurentilor: o fractionare a cumparatorilor pe grupe
socio-economice sau o modulare a preturilor in functie de situatia concurentiala a fiecarei zone
geografice.

c) Discriminare de ordin temporal cand pietele pot fi diferentiate printr-o perioada de
timp: sezon si extrasezon in turism, in comertul cu bunuri ce au o cerere sezoniera, spectacol

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

dimineata si spectacol seara, preturi pentru pranz si preturi pentru cina la restaurant etc. O
categorie sau alta se caracterizeaza printr-o cerere elastica sau inelastica.

d) Discriminarea pe persoane are la baza ideea de individualizare a fiecarui cumparator si
de a-l face sa plateasca pretul maxim pe care este dispus sa-l accepte. Discriminarea pe persoana
este cu atat mai usor de pus in aplicare cu cat produsul este mai diferentiat si fiecare vanzare se
negociaza separat. Este cazul unei serii largi de servicii: reparatii, servicii juridice, medicale,
bancare.

Piata monopolistica este o forma a pietelor imperfecte caracterizata in principal, prin
multitudinea de agenti economici si diferentierea bunurilor.

Multitudinea agentilor economici de partea cererii si ofertei este caracteristica situatiei
de concurenta monopolistica prin care se apropie de concurenta perfecta.

Bunurile oferite pe piata nu sunt omogene, dar se adreseaza totusi aceleiasi nevoi de
satisfacut: automobil, pantofi, cdmasi, paine etc. Diferentierea bunurilor poate fi: real3, legata
de utilitatea bunurilor care se poate manifesta prin nivelul calitativ dat si prin design, ambalare
deosebita, facilitati la cumparare, asigurare de service sau imaginara, cand bunuri identice se
diferentiaza prin reclama concurentiald ce are ca obiectiv convingerea consumatorilor ca
bunurile oferite de o anumita firma sunt superioare.

Monopsonul reprezinta tipul de piata imperfecta in cadrul careia o multime de ofertanti
ai unui bun omogen se afla in relatie cu un unic cumparator.

Monopolul bilateral reprezinta un tip de piata ce are cate un singur agent economic care
nu se comporta ca monopson sau monopol. O asemenea forma de concurenta imperfecta
caracterizeaza adesea piata muncii unde un sindicat al lucratorilor se afla in fata unei asociatii
patronale, piata unui produs unde o agentie de cumparare se intdlneste cu o agentie de vanzare
sau schimburile intre doua state ce dirijeaza comertul propriilor produse.

Oligopolul, reprezintd formd a concurentei imperfecte in care un numdr limitat de
producdtori detin o parte importantd de piatd, pe care se manifesta dificultdti legate de intrarea
In ramurd si de controlul general al preturilor. Comparativ cu alte tipuri de piete, piata oligopolista
se distinge printr-o serie de trasaturi specifice:

1. Gradul inalt de concentrare economica a industriilor oligopoliste, dat de numarul
restrans al firmelor ce domina piata unui bun. Astfel, oligopolul semnifica o situatie intermediara
intre concentrarea absoluta (monopolul) si gradul foarte scazut al acesteia pe piata cu concurenta
pura. O asemenea caracteristica a pietei oligopoliste isi pune amprenta asupra tuturor
mecanismelor ei.

2. Interdependenta dintre firme: intregul proces decizional al unei firme privind: nivelul
preturilor, amplasarea teritoriala a unitatilor de productie si comercializare, cantitatea si
structura productie, reclama etc. depinde de procesul decizional al firmeirivale. Interdependenta
firmelor din ramura reprezinta caracteristica ce deosebeste fundamental aceasta structura de
piata de alte forme de piata imperfecta. De aceea deciziile uneia dintre firme depind de ceea ce
decid firmele rivale.
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3. Oligopolurile reprezinta forme stabile de organizare in sensul ca nu au dorinta sa se
transforme in monopoluri, desi tendinta exista.

4. Intrarea pe piata este dificila: in industriile oligopoliste noii competitori pentru a putea
intra si mai ales pentru a rezista o perioada indelungata de timp trebuie sa faca fata unor serii de
restrictii financiare, economice, tehnice in calea intrarii de noi firme in ramurile si sectoarele
dominate de firmele oligopoliste.

Oligopsonul reprezintd o forma a concurentei imperfecte in care un numar mic de firme
cumpara (cer) cea mai mare parte a unei anumite marfi, aceasta fiind oferita de mai multi
producatori-ofertanti.

Consiliul Concurentei (www.consiliuconcurentei.ro):

o efectueazd, la initiativa sa sau in urma unei plangeri, sesizari sau notificari, investigatiile
privind aplicarea art. 5, 6, 12 si 15 din lege;

e ia deciziile pentru cazurile de incalcare a dispozitiilor art. 5, 6, 9, 12 si 15, constatate in
urma investigatiilor efectuate de catre inspectorii de concurenta;

e ia decizii de acordare a dispenselor in cazurile de exceptari individuale de intelegeri,
decizii luate de asociatiile de agenti economici sau practici concertate, care se incadreaza in
prevederile art. 5 alin. (2) din lege;

o certifica, la cererea partilor implicate, ca nu exista temei pentru interventia sa cu privire
la 0 anumita practica;

e adopta decizii in cazurile de concentrare economica;

o efectueaza investigatii utile pentru cunoasterea pietei;

e proiectele de acte normative care pot avea impact anticoncurential si propune
modificarea acelora care au un asemenea efect;

e sesizeaza Guvernului cazurile de imixtiune a organelor administratiei publice centrale si
locale in aplicarea legii concurentei;

o face recomandari Guvernului si organelor administratiei publice locale pentru adoptarea
de masuri care sa faciliteze dezvoltarea pietei si a concurentei;

e adopta regulamente si instructiuni pentru punerea in aplicare a dispozitiilor Legii
concurentei nr.21/1996, republicata;

e promoveaza schimbul de informatii si de experienta in relatiile cu organizatiile si
institutiile internationale de profil si coopereaza cu autoritatile de concurenta straine si
comunitare;

o stabileste si aproba misiunea, strategia generala si programele de activitate ale autoritatii
de concurenta.

Legea concurentei se aplica actelor si faptelor care au ca obiect sau pot avea ca efect
restrangerea, impiedicarea sau denaturarea concurentei savarsite de: agenti economici sau
asociatii de agenti economici (persoane fizice sau juridice — de cetatenie, respectiv de
nationalitate romana sau straina) sau de organe ale administratiei publice centrale sau locale.
Legea concurentei interzice:
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e intelegerile anticoncurentiale;
e abuzul de pozitie dominanta;
e concentradrile economice prin care se creeaza sau se consolideaza o pozitie dominanta;
e orice actiuni ale organelor administratiei publice centrale sau locale, care au ca obiect sau
pot avea ca efect restrangerea, impiedicarea sau denaturarea concurentei, in special prin:
*= |uarea de decizii prin care se limiteaza libertatea comertului sau autonomia
agentilor economici;
= stabilirea de conditii discriminatorii pentru activitatea agentilor economici.

**%* (2019), Consiliul Concurentei in 2018: 16 investigatii declansate si amenzi de peste 93
milioane euro, pe https://www.economica.net/consiliul-concurentei-in-2018-16-investigatii-
declansate-si-amenzi-de-peste-93-milioane-euro_164459.html

Tn 2018 au fost declansate de citre Consiliul Concurentei 16 investigatii privind posibile

incalcari ale Legii concurentei, cu trei mai putine fata de anul precedent si, in acelasi timp, cu trei
mai multe comparativ cu 2016. ,Investigatiile vizeaza, printre altele, sectoare precum:
producerea si comercializarea de energiei electrice, productia si/sau comercializarea oudlor de
consum, productia imunoglobulinelor normale umane, comercializarea de produse si
echipamente din domeniul sanatatii si securitatii in munca, servicii conexe aferente gazelor
naturale etc”, se arata in comunicat.

Tn 2018, Consiliul Concurentei a aplicat amenzi de 435,195 milioane lei (93,5 milioane
euro), cu 253,5% mai mult decat in anul anterior.

Cele mai multe investigatii deschise vizeaza cartelurile (10), urmate de investigatii privind
abuzul de pozitie dominanta (3), potrivit autoritatii.

Consiliul Concurentei lanseaza o investigatie cu o miza uriasa: suspecteaza intelegeriintre
Samsung si Altex, eMAG si Flanco pentru fixarea preturilor. Investigatia ar fi fost declansata
pornind de la sesizarea depusa de un angajat care a avut un conflict de munca cu una dintre
companii, a declarat pentru ZF o sursa din industrie.

Subsidiara din Romania a gigantului sud-coreean Samsung, care domind mai multe
segmente din piata locala electro IT&C, precum cea de smartphone-uri si televizoare, dar cu
pozitii semnificative si in segmente din zona de produse albe, face, alaturi de cei trei jucatori care
domind autoritar piata locala de retail - Altex, eMAG si Flanco - obiectul unei investigatii lansate
de Consiliul Concurentei sub suspiciunea ca ar fi actionat concertat pentru a fixa preturile pentru
produsele sale pe piata din Romania.

Consiliul Concurentei a efectuat inspectii inopinate la sediile companiilor Samsung
Electronics Romania SRL, Altex Romania SRL, Flanco Retail SA si Dante International SA.

Functiile cererii si ofertei totale pe o piata cu concurenta si perfecta sunt date de relatiile:

Qglobals (cerutd) = 450 — 25p si Qglobals (oferita) = 100p — 300. Determinati pretul si cantitatea de
echilibru general al pietei, precizand care sunt conditiile de echilibru. O piata a unui bun X se
caracterizeaza prin urmatoarele doua functii: Qx = 100 - 5px (1) si Qx = 20 + 3px(2).

a. Specificati care dintre cele doua functii reprezinta functia ofertei si care reprezinta
functia cererii, in conditii normale.

b. Care sunt valorile lui Qx si pxspecifice echilibrului pietei.

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest

MINISTERUL EDUCATIEI
UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

c¢. Daca o autoritate publica (administrativa) va stabili un pret maxim de 7 u.m., ce se va

inregistra pe piata respectiva?

IX.2. intrebari grila

1.
a)
b)
c)
d)

Atomicitatea cererii si a ofertei presupune ca:
numerosi ofertanti si consumatori;

ofertanti si cumparatori mici si multi astfel incat nu pot influenta formarea pretului;
multi ofertanti si cumparatori de talie mica, dar si bunuri perfect substituibile;
toate variantele sunt corecte.

RASPUNS: b).

2.
a)
b)
c)
d)
e)
f)
8)

Un numar mare de firme si intrarea libera pe piata caracterizeaza o piata cu:
concurentd monopolistica;

concurenta imperfect;

concurenta perfecta;

oligopol;

monopol;

oligopson;

monopson.

RASPUNS: c).

3.
a)
b)
c)
d)

Preturile administrate se caracterizeaza prin:

se formeaza in conditiile pietei libere (concurenta pura);

marimea si evolutia lor se afla sub influenta administratiei publice;

se afla sub influenta preponderenta a firmelor mici si mijlocii;

rezulta din implicarea guvernelor in mecanismul preturilor si din comportamentul
firmelor cu o pozitie dominanta pe piata.

RASPUNS: d).

Concurenta are mai multe functii, printre care:
diversifica oferta si stimuleaza progresul;

reduce costurile si poate creste pretul de vanzare;
realizeaza echilibrul dintre cerere si oferta.

RASPUNS: a).
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Capitolul X — Forme ale pietei: Piata monetara

Piata monetara este o piata specifica, diferita atat fata de piata bunurilor de consum, cat
si de pietele factorilor de productie.Specificiatea pietei monetare decurge din obiectul
tranzactiilor pe care le presupune (moneda sub toate formele ei), din mecanismele de
confruntare dintre solicitanti si ofertantii de moneda in functie de pretul acestei marfi (rata
dobanzii). Cu toate ca moneda e omogena, pretul tranzactiei cu moneda difera in functie de
numerosi factori: termenul scadentei imprumutului, durata de acordare a creditului, gradul de
risc asumat de creditor, sumele tranzactionate. In plus, ajustarea pe piata monetaré se face greoi,
aceasta fiind o piatd de oligopol, cu putini ofertanti de moned4 si o multitudine de solicitanti. n
economiile contemporane piata muncii detine un rol tot mai important, acesta decurgand din
semnificatia tot mai mai mare pe care o are moneda in ansamblul societatii.

Moneda este ansamblul mijloacelor imediat utilizabile si acceptate de toti membrii unei
comunitati pentru reglarea tranzactiilor.

n sens larg, dobanda este venitul sau remunerarea factorului capital. Este Tnsusitd sub
forma de excedent in raport cu capitalul respectiv avansat de proprietarul oricarui capital
antrenat intr-o activitate economica.

Dobanda se justifica prin serviciul obisnuit sau normal adus de un capital Tn conditii
normale. Daca utilizarea capitalului are loc in conditii de risc, aceasta se acopera prin plati
suplimentare ce maresc suma ncasata de proprietar fara a fi insa dobanda.

Fiind un surplus platit proprietarului, peste marimea capitalului folosit , dobanda
reprezinta o forma de venit ce se poate realiza doar intr-o activitate sau actiune economica
caracterizata prin eficienta, in care se obtine (produce) mai mult decat se cheltuieste.

n sens restrans, dobanda este venitul sau remunerarea capitalului imprumutat, rasplata
primita sau platita pentru folosirea sumelor cedate pe un termen determinat. Aceste
Tmprumuturi are ca destinatie consumul. Aceasta dobanda are mai multe forme de existenta:

- dobanda pe piata monetara, care se aplica in general creditelor pe termen scurt pe
care bancile le contracteaza intre ele sau cu Banca Centrala; aceasta constituie, de
fapt, baza altor forme de dobanda;

- dobanda pentru certificatele de depozit sau pentru bonurile de tezaur care formeaza
dobanda bancara de bazs;

- dobandaa aferenta creditelor consimtite de banci si alte institutii financiare pentru
intreprinderi;

- taxa de scont comerciald sau scontul comercial;

- scontul oficial;

- diferite alte forme de dobanda pentru plasamente pe termen scurt si mediu care se
practica de casele de economii sau banci pentru depozitele la vedere si la termen,
pentru constructia de locuinte etc.

- dobanda pe piata obligatiunilor, care este tipicapentru plasamente pe termen lung.
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Sub orice forma s-ar manifesta dobanda este are o marime care se determina in functie
de cererea si oferta de capital, precum si de celelelalte conditii ale pietei.

Marimea dobanzii se exprima prin masa si rata dobanzii. Aceasta poate fi fixd (nu se
modifica pe perioada perceperii sale), variabild (se modifica pe perioada perceperii sale, la
anumite perioade de timp in functie de conditiile pietei).

Dupa modul de calcul intalnim dobdndd simpld si dobédndd compusa.

Dobanda simplad este venitul sau remuneratia platita sau primita pentru serviciul unui
capital in conditiile Tn care ea nu este capitalizats. Tn practicd, este mai rar intalnit3, dar constituie
punctul de plecare pentru alte moduri de calcul al dobanzii si, in special, pentru dobanda
compusa. Mdarimea (denumita si masa dobanzii) dobanzii simple este suma absoluta platita. Se
calculeaza astfel: D = ixC, in care i este rata dobanziisi C este imprumutul acordat. lar i se
determinacu formula i = D/C x 100, unde D este masa dobanzii.

Dobanda compusa este venitul sau remuneratia platita sau primita pentru serviciul unui
capital in conditiile capitalizarii sale. Aceasta presupune transformarea dobanzii primite in
capital, ajungandu-se a se calcula dobanda la dobanda. Este des folosita in practica. Masa
dobanzii compuse se determina cu formula:

D =C(1+i)"™C,
in care, i este rata dobanzii anuale, n — numarul de ani, C — creditul.

Se mai calculeaza si ca diferenta intre suma ce revine proprietarului capitalului dat cu
imprumut si folosit n ani si creditul acordat. Suma in cei n ani (Sn) este alcatuita din credit plus
dobanda.

De asemenea, exista dobdndd nominald si dobdndd compusa.

Dobanda nominala este remunerarea efectiva a unui capital in expresie monetarala pretul
pietei. Acesasta este foarte dinamica, instabila, volatilda. Marimea ei este determinata de
marimea capitalului cu care este direct proportionala; durata folosirii (perioada de serviciu al
capitalului) cu care este direct proportionald; rata de piata cu care este direct proportionala.
Gradul ridicat de volatilizare este dat de inflatie care a ca efect sporirea dobanzii nominale.

Marimea si dinamica dobanzii nominale sunt foarte importante intrucat ele exprima
direct conditiile pietei, ale cererii si ofertei de capital. Marimea si dinamica sunt relevate cu
ajutorul maei si ratei dobanzii nominale.

Dobanda reala este venitul sau remunerarea unui capital calculata prin deducerea inflatiei
din dobanda nominala. Conventional, rata reald a dobanzii se calculeaza prin scaderea din rata
nominald a dobanzii a ratei inflatiei. Si atunci se poate intalni o rata reala a dobanzii pozitiva (rata
nominald a dobanzii este mai mare decat rata inflatiei) si negativa (rata nominala a dobanzii este
mai mica decat rata inflatiei). O rata reald pozitiva incita la economisire si utilizarea acesteia
pentru investitii. Dimpotriva, o rata reald negativa inhiba economisirea banilor si investirea lor
pentru ca cei care au economisit pot inregistra pierderi in termeni reali.

*** _ Dictionar de stiinte economice, Editura ARC, Chisinau, 2006, pp. 551 — 556
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Moneda este unul dintre conceptele economice cele mai dificil de caracterizat.
Dificultatea acaesta rezida din varietatea formelor monetare, din diversitatea functiilor monedei.
lerarhia acestor functii continua sa ridice probleme.

pp. 54 — 59:

Banca centrala se defineste ca institutia care se situeaza in centrul sistemelor de plati
pentru a garanta efectuarea platilor si a controla expansiunea masei monetare. Aceasta institutie
este considerata apta sa prezerve increderea in moneda unei tari.

Bancile cele mai vechi, Banca Suediei (1666), Banca Angliei (1694), Banca Frantei (1800)
nu au fost concepute ca institutii centrale, ci doar ca institute de emisiune a bancnotelor si de
scontare a cambiilor sau a biletelor la ordin, aceste activitati fiind exercitate partial Tn beneficiul
statului.

Un rol central in emisiunea biletelor de banca ainceput sa se concureze inca de la sfarsitul
secolului al XIX-lea. Acest rol central s-a amplificat ca urmare a unui proces de invatare lung si
uneori dureros atunci cand dezvoltarea monedei scripturale a antrenat centralizarea platilor.

Infaptuirea activitatilor economice in conditiile pietei necesitd folosirea permanentd a
banilor sub diverse forme, componente si mecanisme specifice. Acestea se coreleaza organic in
timp si spatiu cu instrumentele financiare, intr-un ansamblu de relatii ce se formeaza intre agentii
economici .

Banii reprezintd un activ special care, in baza unei conventii general — acceptate, este
folosit ca mijloc de intermediere a schimbului si de masurare a activitatii economice. Ei sunt
denumirea generica pentru toate felurile de moneda si semne ale valorii. Activul cu rol de bani
are doua trasaturi definitorii: este general — acceptat in orice tranzactie si de toti participantii
intr-un spatiu economic si timp isoric; are o lichiditate perfectd sau cvasiperfectd (cost de
tranzactie nul sau foarte redus) Banii au aparut din necesitatile schimbului, pentru depasirea
inconvenientelor trocului si au cunoscut de-a lungul timpului profunde transformari, indeplinind
mai multe functii. Astfel, s-a cristalizat treptat un gen specific de relatii intre ofertantii si
solicitantii de bani, care constituie continutul pietei monetare ssau a banilor.

Piata monetar-financiara este aceea care faciliteaza tranzactiile cu activele monetar-
financiare in economie.

Tranzactiile de pe aceasta piata pot fi delimitate pe termen scurt, pana la un an, care fac
obiectul pietei monetare si pe termen lung, mai mare de un an, incluse in pietele financiare (de
capital).

Piata monetara este o piata speciala care are rolul de a compensa excedentul cu deficitul
de emoneda existent la diferiti agenti economici si de a regla cantitatea de moneda in economie
in conditiile unui pret specific — rata dobanzii.

Bancile indeplinesc functii clasice si functii moderne. Functiile clasice sunt functii active si
functii pasive.

Functiile active constau indeosebi in acordarea de credite persoanelor fizice si juridice,
care dovedesc bonitate financiara (capacitate de a rambursa creditele si dobanzile aferente).
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Functiile pasive constau in principal in activitatile de mobilizare si pastrare a
disponibilitatilor monetare temporare din economie.

Functiile moderne se refera in principal la operatiuni macroeconomice cum ar fi
coordonarea incasarilor si platilor din economia nationala.

Termenul de banca comerciald provine din rolul istoric pe care |-au avut acestea ca
institutii Tn activitatea de comert. Initial, bancile comerciale au fost principalii creditori ai
comertului, rol pe care il indeplinesc si acum. in periada contemporani, aceste binci au cipatat
un rol important si in acordarea creditelor pentru consum sau a imprumuturilor ipotecare.

Aparitia banilor a constituit probabil una dintre cele mai mari binefaceri ale umanitatii.
Avantajele utilizarii banilor Tn comparatie cu trocul sunt enorme. Evolutia banilor a inregistrat
progrese prin aparitia si extinderea banilor de cont (moneda scripturala). Desfasurarea activitatii
economice in conditiile economiei de piata necesita folosirea permanenta a banilor sub diferite
forme, componente si mecanisme specifice. Acestea se coreleaza in timp si spatiu cu
instrumentele financiare, intr-un ansamblu de relatii ce se formeaza intre agentii economici.
Geneza, evolutia si functiile pietei monetar-financiare se explica in corelatie cu dezvoltarea
schimbului si cu exercitarea functiilor banilor.

S-au utilizat mai multe tipuri de active pe post de bani de-a lungul istoriei®:

- Banii de tip marfa : Aceste marfuri ( metale pretioase, scoici, piei de animale, cupru,
sare, alcool, tigari etc.) s-au impus ca mijloc de schimb sau bani de tip marfa indeplineau mai
multe conditii : acceptabilitatea marfurilor, usurinta in transport si stocare (valoarea marfurilor
sa fie mare comparativ cu volumul sau cantitatea lor si sa nu necesite conditii speciale de
pastrare); divizibilitatea lor (sa poata fi folosite atat la cumpararea de marfuri scumpe cat si la
cea de marfuri ieftine), divizarea putandu-se face fara a diminua din valoarea mijlocului de
schimb; sd nu fie perisabile sau degradabile in timp (sa poata fi pastrate fara a-si pierde din
valoare n timp) si sd nu poatd fi usor falsificat. Toate aceste bunuri au fost folosite ca moneda
de schimb, dar metalele pretioase s-au dovedit cele mai satisfacatoare.

- Monedele metalice si banii de hdrtie : impunerea metalelor ca mijloc de schimb a
determinat crearea diviyiunilor din aceste metale. Pentru prevenirea fraudelor s-a recurs la
insemnarea cu diferite insemne a acestora (monede metalice). Aparitia banilor de hartie este
strans legata de aparitia bancilor comerciale care puteau pastra cu costuri mult mai reduse
cantitati importante de metale pretioase eliberand in schimbul depozitarii acestora un certificat
de hartie care putea fi folosit in diferite schimburi comerciale. Aceste certificate erau emise cu
un discount care acoperea costul de depozitare a metalului n seiful bancii. Valoarea acestor bani
de hartie nu este data de valoarea materialului din care sunt confectionati ci din valoarea ce se

SPaun C., - Banii, bancile centrale, politica monetard si reglementarea sistemului bancar modern,
http://ec.europa.eu/romania/documents/coreferat_sorec_paun_cristian.pdf, accesat 27 ianuarie 2015
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afla in spatele acestui certificat de depozit la vedere a unei cantitati de metal. De fapt, acesti bani
de hartie sunt contracte incheiate cu bancile si dau dreptul total de acces la metalul care se afla
in spatele acestor bancnote.

- Banii discretionari: pot exista in forma de bancnote cat si in forma de monede metalice.
Sunt bani care au aparut odata cu centralizarea politicii monetare. Acesti bani nu au in spate o
valoare a unui depozit de metal pretios. Sunt bani care au in spate o promisiune a guvernului
care, prin banca centrald, a emis aceste active impuse prin puterea legii a fi singurele mijloace de
plata acceptate in economie. Astfel de sisteme monetare se bazeaza foarte tare pe increderea
utilizatorilor in actiunile pe care le intreprinde banca centrala (singura care poate prin lege sa
multiplice sau sa restranga masa monetara aflata in circulatie).

Banii reprezintd un instrument special (monedd metalicd, bancnote, moneda scripturald
si alte instrumente) avédnd forme si denumiri specifice de la o tard la alta, care sunt general
acceptate ca mijloc pentru schimburi si pldti intr-un spatiu economic dat.

Rolul economic al banilor este pus in evidenta prin intermediul functiilor pe care le
indeplinesc:

a. functia de masura a valorii: valoarea bunurilor se exprima in bani, prin pret. Moneda
nationala a fiecarei tari este etalonul de masura a valorii.
b. functia de mijloc de schimb: bunurile si serviciile sunt schimbate contra bani prin actul
denumit vanzare si cu ajutorul banilor se intra in posesia altor bunuri si servicii prin actul
denumit cumparare.
c. functia de mijloc de plata: banii servesc ca instrument pentru cuantificarea si stingerea
unei obligatii de plata.
d. functia de rezerva de valoare: vanzarea si cumpararea pot fi despartite ca acte ce se
desfasoara in timp dar valoarea bunurilor ramane cuantificata sub forma de bani o
anumitad perioada de timp. De aceea existenta in circulatie a banilor cere existenta unei
rezerve monetare, gata sa apara pe piata atunci cand este nevoie. Pentru a putea fi
considerat un mijloc de conservare a valorii satisfacator moneda trebuie sa aiba
stabilitate, fluctuatiile rapide ale nivelului general al preurilor reduc utilitatea monedei ca
rezerva de valoare.

Pe langa aceste patru functii prezentate anterior, banii mai indeplinesc si o functie
exercitata in cadrul relatiilor internationale, functia de bani universali®. Banii sunt folositi pentru
facilitarea schimburilor economice dintre tari, a comertului international, a turismului,
imprumuturi internationale, etc

Moneda actuald este o moneda ,fiduciard”, bazata pe increderea pe care o au in ea
detinatorii sdi, adica pe increderea detinatorilor in anumite stari de lucru (de fapt) din economie

4 Ignat I, Pohoata L., Clipa N., Lutac G. - Economie politica, Editura Economici, Bucuresti, 1998;

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

Economia de piata functioneaza ca un sistem de piete care se conditioneaza reciproc. Una
dintre aceste piete este piata monetara, in cadrul careia se efectueaza tranzactii cu bani. Aceasta
piata apare si formarea la unii agenti economici a unor excedente temporare de moneda,
concomitent cu aparitia unor deficite sau nevoi suplimentare, cu caracter temporar, la altii.

Piata monetard este o piatd cu concurentd imperfectd pe care se intélnesc cererea si
oferta de monedd. Agentii economici participanti pe aceastd piatd sunt purtdtorii cererii si ofertei
de monedd si intermediarii.

Tranzactiile, pe piata monetard, se efectueazd la un pret specific denumit rata dobdnzii.
Obiectivul pietei monetare il reprezintd asigurarea masei monetare si a schimbului de lichiditdti,
avdnd rolul de a compensa excedentul cu deficitul de disponibilitdti bdnesti, pe termen scurt,
existente la diferiti agenti economici.

Pe piata monetara, obiectul cererii si ofertei de moneda este reprezentat de masa
monetara.

Activitatea economica, in cadrul economiei de piata, implica utilizarea masei monetare
formata din bani si alte instrumente cu functii similare.

Masa monetard reprezintd totalitatea mijloacelor bdnesti aflate in circulatie intr-o
anumitd perioadd de timp.

Structura masei monetare pune in evidenta, Tn primul rand eterogenitatea
componentelor sale: numerarul (compus din bancnote, moneda metalica) si bani scripturali (care
in tarile dezvoltate sunt in pondere de 75-90%). Cele doua componente ale masei monetare au
acelasi rol, se pot suplini si se transforma una in cealalta.

Componentele masei monetare pot fi evidentiate cu ajutorul unor indicatori denumiti
agregate monetare, al caror continut difera de la o tara la alta in functie de scopul pentru care
sunt utilizati precum si de gradul de dezvoltare economica. Agregatele monetare sunt mdrimi
al cdror continut este definit de autoritdtile monetare, ele fiind utilizate in scopul controlului
masei monetare si a structurii acesteia, a mijloacelor de plata care o compun.

Marimea masei monetare este determinata de nevoia de bani pentru efectuarea
tranzactiilor si stingerea platilor. La randul sau, nevoia de bani in economie este influentata de *
volumul bunurilor economice supuse tranzactiilor si de *nivelul preturilor si tarifelor, marimi cu
care nevoia de bani si, implicit masa monetara necesara, este in relatie direct proportionala si,
viteza de circulatie a banilor cu care este invers proportionala:

M=[Y*P]/V

Viteza de circulatie a monedei reprezinta numarul de tranzactii si plati pe care le
mijloceste o unitate monetara.

n cadrul traditional al teoriei cantitative a monedei se sustin doud conceptii cu privire la
viteza de circulatie a monedei: *stabilitatea in raport cu tranzactiile si *stabilitatea in raport cu
venitul. Admitand stabilitatea vitezei de circulatie a monedei, relatia care exprima marimea
masei monetare devine:

M*V= P*Y,
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unde: M = masa monetars;

V = viteza de circulatie a monedei;

Y = volumul global al tranzactiilor sau volumul de bunuri si servicii aduse pe piata spre
vanzare ;

P = nivelul general al preturilor pentru o economie data.

Modificarea marimii si structurii masei monetare existenta in circulatie se afla in stransa
legatura cu cererea si oferta de moneda, ca elemente definitorii ale pietei monetare.

Cererea de moneda reprezinta nevoia de bani generata de operatiunile de achizitionare
de bunuri si servicii, de nevoia de stingere a obligatiilor de plata, ca si de cele speculative.

Cererea de moneda provine de la agentii economici care prin natura activitatii lor sunt in
situatia de a cheltui mai mult decat resursele de care dispun si, de aceea, trebuie sa faca
imprumuturi. Purtatorii cererii de moneda sunt: intreprinderile (pentru finantarea activitatii
economice); trezoreria sau tezaurul (pentru finantarea deficitului bugetar); bancile si alte
institutii financiare care au nevoie de credite; populatia pentru finantarea diferitelor proiecte.

Cererea de moneda pentru tranzactii este determinata de utilizarea banilor pentru
achitarea bunurilor si serviciilor achizitionate in mod curent. Factorii care actioneaza asupra
ceerii tranzactionale sunt:

e marimea venitului si a averii; venitul influenteaza cererea de moneda in calitatea de factor
rar, ceea ce obliga agentii economici si faca optiuni in privinta achizitiilor curente de
marfuri si servicii sau a economisirii cu 0 anumita structura. Venitul luat in considerare
este venitul permanent, adica acel venit din care au fost excluse oscilatiile intamplatoare
care nu influenteaza comportamentul agentului economic, in ceea ce priveste optiunea
de utilizare a venitului sub forma cererii de bunuri si servicii sau de economisire.

e volumul tranzactiilor;

e factori indirecti, ce actioneaza prin intermediul volumului tranzactilor: interdependenta
dintre incasari si plati, incertitudinea privind sursele de incasari si obligatiile de plati,
cheltuielile implicate de obtinerea banilor, numarul de participanti la tranzactiile
banesti.deci, cererea de bani provine din decalajul existent intre momentul incasarii
venitului si momentu efectuarii cheltuielilor si exista numeroase modalitati prin care o
persoana isi poate proiecta realizarea tranzactiilor sale.

Din punct de vedere grafic cererea de moneda si efectul modificarilor acesteia sunt
prezentate in fig. 10.1.
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Fig. 10.1. Cererea de monedd

Din figura 10.1. se observa relatia directa dintre cererea de moneda si rata dobanzii.
Astfel, daca rata dobanzii creste (de la d' la d¢') atunci cantitatea de moneda cerutd va creste (de
M1 la Mo) si invers.

Oferta de moneda reprezinta cantitatea de moneda pusa la dispozitia utilizatorilor prin
intermediul sistemului bancar si este formata din numerar si depozite bancare.

Din punct de vedere grafic oferta de moneda si modificarile acesteia sunt prezentate in

figura 10.2.
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Fig. 10.2. Oferta de monedd

Din figura 10.2. se observa ca oferta de moneda depinde, in mod indirect, de nivelul
cantitatii de moneda oferita si de rata dobanzii. Astfel, atunci cand cantitatea de moneda oferita
va creste (de M3 la Mo), rata dobanzii scade (de la d2'la do') si invers.
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Asigurarea volumului si structurii ofertei de moneda este determinata de functionarea
mecanismelor creatie monetara precum si de operatiunilor specifice ale agentilor economici.

Oferta de moneda provine de la agentii economici care dispun de resurse monetare
temporar disponibile.

Purtatorii ofertei de moneda sunt: bancile; casele de economii si de pensii; societatile de
asigurare alte institutii financiare; trezoreria sau tezaurul (in situatia in care are excedente);
populatia; Banca Centrala (sau de emisiune) pentru refinantarea bancilor care solicita credite si
pentru acoperirea deficitului bugetului de stat.

Principalii ofertanti de moneda sunt bancile comerciale si banca centrala sau de
emisiune. Responsabilitatea crearii de moneda revine bancii centrale care exercita monopolul
emiterii biletelor de banca. Tn acelasi timp, bancile comerciale sunt obligate s& detind la banca
centrala rezerve de moneda ce sunt utilizate pentru reglarea soldurilor interbancare.

Banca Centralda impune un nivel minim al acestor rezerve, fie pentru a asigura
solvabilitatea bancilor comerciale, fie pentru a regla masa monetara. Posibilitatea cresterii
ofertei monetare depinde direct de dimensiunile bazei monetare.

n procesul credrii de moneda este implicata si trezoreria publics, in calitatea sa de agent
financiar al statului, la nivelul caruia se colecteaza veniturile si prin care se realizeaza cheltuielile
publice.

Sistemul financiar reprezinta ansamblul institutiilor care indeplinesc functia de
intermediere financiara. Institutiile financiare sunt intermediari financiari. Sistemul financiar
cuprinde institutii financiare diverse. In centrul sistemului financiar se afld Banca Centrald (banca
de emisiune). Agentii:

e agenti nonfinanciari (purtatori, dupa caz, ai nevoii sau ai capacitatii de finantare);

sistemul bancar (format din Banca Centrala si bancile comerciale);

trezoreria (casierul statului);

alte institutii financiare (fondurile de investitii, societatile de asigurari, institutiile de
credit mutual, etc).

Unele institutii financiare cum ar fi bancile comerciale sau fondurile de investitii, asigura
o intermediere financiara directa intre participantii la tranzactii care inregistreaza surplusuri de
fonduri si participantii la tranzactii care inregistreaza deficite de fonduri. Bancile comerciale
utilizeaza depozitele participantilor la tranzactii cu surplusuri de fonduri pentru a acorda credite
participantilor la tranzactii cu deficite de fonduri. Surplusurile de fonduri sunt plasate in depozite
bancare, iar deficitele de fonduri sunt finantate prin credite bancare. Fondurile de investitii
utilizeaza disponibilitatile banesti atrase prin diferite mijloace, iar deficitele de fonduri sunt
finantate pe seama instrumentelor financiare din portofoliul fondului de investitii.

Bancile au un dublu rol: garanteaza depozite celor care doresc sa economiseasca;acorda
Tmprumuturi celor care vor sa investeasca. Bancile au indeplinit si indeplinesc doua categorii de
functii: functii traditionale, clasice (active si pasive); functii modern (prioritar macroeconomice )
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Dintre functiile active ale bancilor amintim®:

e acordarea de Tmprumuturi solicitantilor care Tntrunesc conditiile de bonitate
financiara (capacitatea economica a unei personae fizice sau juridice de a restitui, la
scadentad, creditele contractate impreuna cu dobanzile aferente);

e gestionarea conturilor deponentilor (supravegherea miscarii banilor in conturile
unitatilor solicitante);

e organizarea infiintarii de societati pe actiuni si operatiuni cu titluri de valoare, crearea
de instrumente (active) financiare proprii.

Functiile pasive a institutiilor bancare, financiare si de asigurari se refera la:

e primirea spre pastrare a economiilor populatiei si agentilor economici nonfinanciari
(depozitul);

e executarea de plati, pe baza ordinelor clientilor, din depozitele constituite ale
acestora; conducerea operatiunilor de casa ale intreprinderilor si institutiilor.

Pe langa functiile bancare traditionale, sistemul bancar exercita si o serie de functii noi,
moderne, prioritar macroeconomice:

e bancile, banca de emisiune coordoneaza platile si incasarile ce se efectueaza in
intreaga economie. Misiunea acestora este de a asigura cadrul necesar emisiunii
suplimentare de moneda, respectiv diminuarii masei monetare;

e bancile gestioneaza moneda nationala si supravegheaza relatiile ei cu celelalte
monede;

e indeplinesc rolul de intermediere financiara la nivelul economiei nationale.

e institutiile bancar-financiare au rolul de a dimensiona creditul, etc.

Cea mai generala grupare a bancilor se concretizeaza in banci centrale, de emisiune si
banci comerciale. Bancile nationale sau bancile centrale sunt institutii de stat care realizeaza
functii la nivel macroeconomic.

Banca centrald detine o pozitie speciala in sistemul bancar al tarii. Rolul si functiile
acesteia sunt sintetizate in schema 10.3.

S *** . Economie - Editia a VII-a, Editura Economici, Bucuresti, 2005;
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Banca centrala AN : banca de emisiune

creaza si gestioneaza puterea de cumparare in

Rolul fundamental de a da unitate sistemului de agenti financiari

Operatiuni emisiunea biletelor ce au un curs legal;

rol de bancher al statului prin relatia cu
trezoreria

detine mijloace de plata internationale si
asigura convertibilitatea monedei nationale

asigurd functionarea unui sistem de reglementari
interbancare prin compensare

v e . L
banca a bancilor — refinanteaza sistemul bancar

Fig. 10.3. Rolul bdncii centrale

Bancile comerciale sunt institutii cu caracter lucrativ, care pun la dispozitia agentilor
economici bani-capital, pe baza resurselor monetare atrase, precum si a capitalului propriu®.

Echilibrul cererii si ofertei de pe piata monetara arata cantitatea de bani care poate fi
obtinuta la rata de echilibru a dobanzii. Conditia de echilibru pe piata monetara este ca cererea
de moneda sa fie egala cu oferta de moneda. Orice variatie a cererii si ofertei de bani
influenteaza cantitatea de bani la care se realizeaza echilibrul lor si nivelul ratei de echilibru a
dobanzii. Din punct de vedere grafic echilibrul pe piata monetara si modificarile acestuia sunt
prezentate in figura 10.4.
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Figura 10.4. Echilibrul piete monetare

® Ciucur D., Gavrild 1., Popescu C-tin. - Economie-Manual universitar, Editura Economica Bucuresti, 1999, p. 263
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Din figura 10.4. se observa ca echilibrul pe piata monetara depinde de nivelul cererii si
ofertei de moneda. Astfel, daca cererea de moneda ramane constanta la nivelul Co atunci se
realizeaza un echilibru (Eo) al pietei monetare pentru o oferta de moneda Oo. Punctul de echilibru,
prin coordonatele sale indica masa monetara si nivelul de echilibru al ratei dobanzii, ca pret la
care cererea si oferta de moneda se egalizeaza. Echilibrul pietei monetare se restabileste ori de
cate ori se modifica cererea sau oferta de moneda, la niveluri diferite ale masei monetare sau ale
ratei dobanzii. Echilibrul pe piata monetara depinde atat de procesele din economie cat si de
caracteristicile politicii monetare. La o oferta constanta de moneda, cererea de bani evolueaza
in sens opus cu rata dobanzii, iar la o cerere constanta de bani, oferta se modifica in functie de
nivelul rezervelor obligatoriii si de politica de creditare a autoritatii monetare. Mai mult, o
crestere a ofertei de moneda duce la scaderea ratei dobanzii, ceea ce antreneaza o crestere a
cheltuielilor de investitii si-invers.

Lege nr. 312 din 28 iun. 2004 privind Statutul Bancii Nationale a Romaniei

ARTICOLUL 5
Politica monetara

n cadrul politicii monetare pe care o promoveaza, Banca Nationald a Romaniei utilizeaza
proceduri si instrumente specifice pentru operatiuni de piata monetara si de creditare a
institutiilor de credit, precum si mecanismul rezervelor minime obligatorii.

ARTICOLUL 6

Operatiuni de piata monetara

1. Se interzice Bancii Nationale a Romaniei achizitionarea de pe piata primard a creantelor
asupra statului, autoritatilor publice centrale si locale, regiilor autonome, societatilor nationale,
companiilor nationale si altor societati cu capital majoritar de stat.

2. Tncepand cu data aderarii Romaniei la Uniunea Europeana, interdictia prevazuta la alin: (1) se
extinde si la creantele asupra altor organisme si companii de drept public din statele membre.
3. Banca Nationala a Romaniei poate efectua pe piata secundara, cu respectarea prevederilor
alin. (1), operatiuni reversibile, cumparari/vanzari directe sau poate lua in gaj, pentru acordarea
de credite colateralizate, creante asupra sau titluri ale statului, autoritatilor publice centrale si
locale, regiilor autonome, societatilor nationale, companiilor nationale si altor societati cu capital
majoritar de stat, institutiilor de credit sau altor persoane juridice, poate efectua swap-uri
valutare, emite certificate de depozit si atrage depozite de la institutii de credit, in conditiile pe
care le considera necesare pentru a realiza obiectivele politicii monetare.

Operatiunile de piata monetara (open market)
Operatiunile de piata monetara (operatiuni open market) reprezinta cel mai important
instrument de politica monetara al BNR. Acestea se realizeaza la initiativa bancii centrale, avand
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urmatoarele functii: ghidarea ratelor de dobanda, gestionarea conditiilor lichiditatii de pe piata
monetara si semnalizarea orientarii politicii monetare.
Potrivit reglementarilor in vigoare, principalele categorii de operatiuni de piata monetara

aflate la dispozitia BNR sunt:

e operatiuni repo - tranzactii reversibile, destinate injectarii de lichiditate, in cadrul carora
BNR cumpara de la institutiile de credit active eligibile pentru tranzactionare, cu
angajamentul acestora de a rascumpara activele respective la o data ulterioara si la un
pret stabilit la data tranzactiei;

e atragere de depozite - tranzactii cu scadenta prestabilita, destinate absorbtiei de
lichiditate, in cadrul carora BNR atrage depozite de la institutiile de credit;

o emitere de certificate de depozit - tranzactii destinate absorbtiei de lichiditate, in cadrul
carora BNR vinde institutiilor de credit certificate de depozit;

e operatiuni reverse repo - tranzactii reversibile, destinate absorbtiei de lichiditate, in
cadrul carora BNR vinde institutiilor de credit active eligibile pentru tranzactionare,
angajandu-se sa rascumpere activele respective la o data ulterioara si la un pret stabilit Ia
data tranzactiei;

o acordare de credite colateralizate cu active eligibile pentru garantare - tranzactii
reversibile destinate injectarii de lichiditate, in cadrul carora BNR acorda credite
institutiilor de credit, acestea pastrand proprietatea asupra activelor eligibile aduse in
garantie;

e vanzdri/cumpardri de active eligibile pentru tranzactionare - tranzactii destinate
absorbtiei/injectarii de lichiditate, in cadrul cdrora BNR vinde/cumpara active eligibile
pentru tranzactionare, transferul proprietatii asupra acestora de la vanzator la
cumparator fiind realizat prin mecanismul "livrare contra plata";

e swap valutar - consta in doud tranzactii simultane, incheiate cu aceeasi contrapartida,
prin care BNR:

o injecteaza lichiditate cumparand la vedere valuta convertibild contra lei si vanzand
la o data ulterioara aceeasi suma in valuta convertibila contra lei;

o absoarbe lichiditate vanzand la vedere valuta convertibila contra lei si cumparand
la o data ulterioara aceeasi suma in valuta convertibila contra lei.

Multiplicatorul monedei de cont (a creditului)

Mm = 1/r, unde Mm este multiplicatorul creditului, r este rata rezervelor obligatorii. Taxa
rescontului exprima dobanda perceputa de banca centrald pentru refinantarea bancilor
comerciale. Calculati multiplicatorul creditului in cazul unui depozit la vedere de 100.000 si o rata
a rezervelor obligatorii de 20%.

Mm=1/r; Mm=1/0,2=0,5
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Un agent economic depune la banca 1.000.000 lei. Ce suma va detine dupa un an si dupa
3 ani in cazul unei rate a dobanzii de 20%?
Sn =S1x (1+r)"
Sn =1.000.000 x (1+0.2)3
Dupa 1 an suma detinuta este 1.200.000 lei
Dupa 2 ani suma este 1.200.000 + (1.200.000 x 0,2) = 1.440.000 lei
Dupa 3 ani suma este 1.440.000 + (1.440.000x 0,2) = 1.728.000 lei

n conditiile Tn care preturile cresc cu 25%, se cere:
a) sa se calculeze rata inflatiei.
b) cu cat s-a modificat puterea de cumparare a banilor, daca nivelul masei monetare a ramas

nemodificat?

c) ce se intdmpla cu salariul nominal, daca salariul real scade cu 20%?

Tn consumul unei familii intra cinci bunuri. Preturile unitare ale acestor bunuri au evoluat

in intervalul to-t1, conform datelor din tabelul 1.

Se cere sa se determine rata inflatiei in perioada to-t1.

Bunul Pretul unitar Pretul unitar Ponderea
n to (u.m.) int1 (u.m.) in consumul

total (%)
A 10 15 30
B 8 12 25
C 20 30 20
D 100 240 10
E 400 440 15

2. Rata dobanzii nominale este de 70%, iar rata inflatiei este de 50%. Calculati rata dobanzii reale.
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